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Prélogo

Este informe de CIPAF, resultado de la primera fase
de trabajo, abre las puertas de un proyecto apasionante
que en una segunda fase de trabajo se concretara con la
produccion de materiales de capacitacién para comuni-
cadores de los diferentes medios y canales de informa-
cion.

Es el deseo de INSTRAW que este estudio sea de obli-
gada referencia y de gran utilidad para todos aquellos
que trabajan en y por los medios de comunicacion: para
los comunicadores e informadores de las redacciones,
para quienes tienen a su cargo el personal de las empre-
sas periodisticas, para los tedricos que trabajan en la
formulacién de los curricula y los temarios de las uni-
versidades, par quienes, desde las ONG, inciden en las
redes informales. Es decir, para todos los que queremos
ver reflejados en los medios de comunicacién una ver-
dadera y justa vision de género.

El programa “Desarrollo de Materiales de Comunica-
cién sobre Mujer y Desarrollo” es un proyecto del INS-
TRAW financiado por el gobierno Italiano y trabajado
en colaboracién de la Agencia Internacional para el De-
sarrollo (AIDOS). Tanto en Colombia, como en Argen-
tina y en Reptiblica Dominicana, los tres paises en que
se lleva a cabo, los trabajos debian partir de un exhaus-
tivo andlisis de la situacion real de la mujer frente a los
medios de informacién.

En Repiblica Dominicana, el CIPAF, Centro de In-
vestigacion para la Accion Femenina llevo a cabo la in-
vestigacidn necesaria para esclarecer lagunas de infor-
macidn sobre la mujer como comunicadora y sujeto de
informacién, un campo en que pocos investigadores
habian incidido. La mujer periodista, los problemas que
enfrenta, desde su formacién hasta la dificultad de acce-
der a puestos de direccion; el temario de las facultades
de comunicacién; la comunicacion alternativa, tinica via



de comunicacién para muchos grupos de mujeres, etc...
son algunos de los aspectos del tema que fueron estu-
diados con gran rigor, y analizados en sus diferentes ver-
tientes por el CIPAE

El diagnéstico de CIPAF es clave para entender la vida
y el trabajo de las comunicadoras y las dificultades que
enfrentan diariamente. Alcanzar y difundir una visién
de género a través de los medios de comunicacién se
perfila como una labor dificil que exigird importantes
esfuerzos. En esa linea, el programa de “Desarrollo de
Materiales de Comunicacion Sobre Mujer y Desarrollo”,
deberd suponer un importante avance.



Presentacién

El informe final que presentamos del proyecto de in-
vestigacion “Comunicaciones para la Mujer en el Desa-
rrollo” ofrece un perfil nacional, que aporta nuevos da-
tos que permiten actualizar la informacion sobre la mu-
jer comunicadora en Repiiblica Dominicana, tanto la que
trabaja en los medios de comunicacién masivo como
los denominados medios alternativos.

El estudio aborda diversos t6picos relacionados con
la comunicaci6n, su nivel de influencia y papel jugado
como “Articulador de la Lucha Democratica” en las tres
ultimas décadas del pais.

El andlisis del mismo se sustenta en un concepto de
desarrollo basado en una perspectiva de género que plan-
tea una vision integral de la condicién de la mujer, in-
corporando la dimensién participativa de ésta en las
posible “Modificaciones estructurales de la sociedad”, y
critica la implemeritacion de las politicas en materia de
desarrollo referida a la mujer, las cuales no han modifi-
cado los esquemas de subordinacién social femenina.

El estudio evidencia la presencia de las profesionales
de la comunicacion y su crecimiento cuantitativo y cua-
litativo en los tltimos 10 afios, asi como el curso de las
investigaciones sobre el tema de la mujer y medios de
comunicacién masivo en América Latina, aportando
nuevos aspectos e investigar, como es “el vinculo de las
profesionales de la comunicacion y los medios y la ma-
nera en que éstas perciben su realidad desde su condi-
cion de productoras de mensajes y cuales efectos provo-
ca en sus practicas cotidianas”.

Otros aspectos que recoge el estudio son: el papel de
la mujer como productora y receptora de informacién,
situacion laboral, formacién profesional, y expectativas
de éstas. Ademas ofrece datos sobre las escuelas de pe-
riodismo y/o comunicacién en nuestras universidades,
la matriculacién femenina y los pensums, y la existencia
de programas de estudios de la mujer en éstas; los cuales
han incorporado la perspectiva de género “tanto a nivel
docente como investigativo” haciendo importantes apor-
tes al debate tedrico y las propuestas politicas sobre te-
mas relacionados con la mujer y el desarrollo.



En relacién al estudios de los denominados medios
alternativos, el trabajo hace una critica novedosa al con-
cepto de lo alternativo, constituyéndose en un referente
para la reflexién y reconceptualizacién de los mismos.

Esta parte contiene un inventario de los materiales de
comunicacién producidos por ONGs y organizaciones
de mujeres y una caracterizacién de los mismos, asi como
los problemas comunes que comparten desde los roles
de productoras y receptoras de comunicaciones.

Finalmente el estudio toca aspectos relacionados con
las politicas ptiblicas de comunicacion, especificamente
las contempladas por “la ley de Expresion y Difusién
del Pensamiento” su obsolencia y la carencia de regla-
mentaciones referidas a la mujer.

Esta investigacion, conté con el inestimable apoyo del
drea de Investigacion del CIPAF en sus aspectos meto-
doldgicos, dirigido por Amparo Arango, la asesoria de
Magaly Pineda, nuestra Directora Ejecutiva y la redac-
cion del informe final realizado por Margarita Cordero,
destacada periodista y andlista social dominicana. El
mismo pretende servir como fuente de hallazgos para
futuras investigaciones y potenciar la participacién de
las mujeres especialmente de las comunicadoras en “ac-
ciones formativas e informativas que impulsan su inte-
gracion al desarrollo”.

Sagrada Bujosa
Coordinadora de Proyecto
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1.0
INTRO-
DUCCION

Con 7.3 millones de habitantes y un territorio de
48,442 kilometros cuadrados, Repiblica Dominicana
cuenta con 7 canales de televisién nacionales y uno re-
gional en VHF, alrededor de 30 canales por cable, entre
ellos 3 locales, y estdn concedidos los derechos de fre-
cuencia para otro canal regional y cerca de una veintena
en UHE A éstos se agregan 9 diarios, 6 de ellos de distri-
bucién nacional, y uno regional. Aunque de circulacién
poco significativa, debe agregarse la prensa provincial,
no cuantificada, casi siempre mensual y editada por per-
sonas particulares no vinculadas a grupos de poder
econoémico.

La red informativa se completa con 215 emisoras de
radio que, en conjunto, cubren todo el territorio.

El nimero y alcance de los medios electrénicos ha
permitido un acceso y consumo de la informacién rela-
tivamente amplios. Segiin datos consignados en el In-
forme sobre Desarrollo Humano de 1991, elaborado
por el PNUD (Programa de Naciones Unidas para el
Desarrollo), entre 1986 y 1988 habia en el pais 166 apa-
ratos de radio y 79 de television por cada mil habitantes.
En cambio, la circulacién diaria de periédicos era signi-
ficativamente mds baja: 44 ejemplares por cada mil ha-
bitantes.

Estimando que las cifras no variaron de manera sustan-
cial hasta 1989, tendriamos que para ese afio el 39.5% y
el 58.1% de los hogares dominicanos poseian aparatos
de television y de radio, respectivamente. No existen
datos recientes, por lo menos a disposicién de este in-
forme, que establezcan los porcentajes de posesién por
hogar de aparatos de radio y de televisién seglin zona de
residencia. Empero, la simple interpretacion de los indi-
cadores socio-demogréficos permite afirmar que éstos
se concentran en las zonas urbanas y, entre ellas, en la
ciudad capital, cuya poblacion representa el 33% del total
de habitantes.

Para 1989, el consumo de periédicos se calculaba en
0.22 ejemplares por hogar. Una primera explicacién de
la restriccidn de este consumo serian los altos indices de
analfabetismo de la poblacién. Por razonamiento inver-
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7.1
Influencia

so, los porcentajes de posesion de aparatos de radio y
television derivarian de que los mensajes explicitos trans-
mitidos por sus canales no requieren el dominio de la
lecto-escritura.

Las cifras ofrecidas son una aproximacion a la reali-
dad, no la realidad misma; no obstante, ayudan a enten-
der la influencia de los medios de comunicacién de ma-
sas en la forma en que los destinatarios organizan su
propia imagen de la sociedad y, por tanto, en la crea-
cién/reproduccién de opinion publica.

En la Reptblica Dominicana, los estudios sobre los
medios de comunicacién son asistemdticos y parciales.
A diferencia de otros paises latinoamericanos, la reflexion
sobre el papel de los medios de comunicacién no ha
sido tema en la precupacién teérica de los intelectuales
e investigadores. A esto se suman las dificultades para la
adquisicion de literatura especializada, la cual no consti-
tuye un renglon estimado por los libreros. Por lo gene-
ral, los textos disponibles en el mercado tienen varios
afios de retraso, obstaculizando la actualizacién tedrica
en esta materia.

No obstante estas ausencias, e interpretando los da-
tos estadisticos disponibles, es inferible que el crecimien-
to cuantitativo y tecnolégico de los medios de comuni-
cacion responde a una demanda del mercado cuyo limi-
te de satisfaccion no parece cercano, aun en condicio-
nes de aguda crisis econémica.

Sin embargo, el consumo massmedidtico no puede
vincularse exclusivamente a la capacidad expansiva del
capital periodistico o al atractivo, real o supuesto, de la
oferta de contenidos y formatos. El fenémeno tendria
que ver de forma primordial con el papel politico juga-
do por los medios durante las tltimas tres décadas. Mds
alld de la validez de las criticas tedricas y éticas a que
puedan ser sometidos, estd el dato de su relevancia en la
promoci6n de la democracia politica.

Descabezada la dictadura de Rafael Trujillo (1930-
1961), los escasos medios existentes, sobre todo los elec-
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trénicos, funcionaron como articuladores de la lucha de-
mocréatica en una sociedad donde las organizaciones
politicas de masa eran inéditas. Es a través de las ra-
dioemisoras que los incipientes partidos del mds amplio
espectro ideolégico inician la difusion de sus mensajesy
convocan a las masas populares, por primera vez en trein-
ta afios, a la participacion social y politica.

Juan Bolivar Diaz® resume de manera clara el impac-
to de los medios masivos en el proceso democratizador:
“La influencia que tuvieron los medios de comunica-
cion en la eleccion democratica de 1962 y en los cam-
bios que la precedieron, incluyendo la eliminacién de
los remanentes del trujillismo es considerable, aunque
dificilmente cuantificable en la distancia por cuanto la
radio fue un factor determinante, lo mismo que algunos
programas de television. El grado de credibilidad de los
diarios existentes era limitado por el pasado...”.

Respecto al papel especifico de la radio agrega Diaz:
“Al periodismo radiofénico hay que atribuir parte de la
nueva conciencia alcanzada por el campesinado domi-
nicano en las dltimas décadas. En los noticiarios, gene-
ralmente, tanto la informacién como la opinién quedé
completamente en manos de periodistas, con muy esca-
sas restricciones de las empresas como tales. A ello con-
tribuy6 también la enorme competencia que hubo en la
radiodifusiéon nacional y la circunstancia de que la ge-
neralidad de las radioemisoras fueron constituidas por
pequeiios y medianos empresarios ganados por el fervor
democratico que despert6 la liquidacidn de la tirania de
Trujillo. Esos factores le permitieron ir més lejos que los
peri6dicos en su proyeccién democrética, contrario a lo
que ocurre en otros paises, en los que la radiodifusién
estd bajo el control estatal y/o de los grandes intereses
creados”.

Esta conducta desbordé tanto la coyuntura politico-
social inmediatamente posterior al trujillismo como a la
radiodifusién misma. El mayor nlimero de periddicos
de capital privado y el crecimiento de espacios televisi-
vos en manos de productores independientes, dimen-
sionaron el papel jugado por la comunicacién en favor
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de las libertades politicas y las conquistas econdmicas.
Acontecimientos como la guerra de abril de 1965, y pos-
teriormente el gobierno autoritario del doctor Joaquin
Balaguer (1966-1978), potenciaron esta intervencion,
convirtiendo a los medios en canales cotidianos de la
protesta popular y de la condena a la represién contra
los opositores.

Aunque superadas las condiciones de polarizacién
politica de las décadas de 1960 y 1970 con el arribo al
poder del primer gobierno del Partido Revolucionario
Dominicano (1978), los medios de comunicacién conti-
nian siendo hasta hoy el principal canal publico de las
demandas populares. Esto es mds cierto para la radio y
la television, posiblemente no sélo a causa de la hetero-
geneidad y vastedad de sus receptores, sino también al
alto porcentaje de espacios arrendados que responden
al criterio de sus productores. Los casos de censura pre-
via en los medios electrénicos —y aun en la prensa es-
crita— son mds bien escasos.
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MARCO
CONCEP-
TUAL

Desde que la década de los afios 70 inscribid el tema
de las mujeres en las agendas de las sociedades y de los
gobiernos latinoamericanos, la preocupacién por la par-
ticipacién femenina en los procesos nacionales de desa-
rrollo ha sido objeto de una atencién destacada.

Un balance de lo logrado de entonces a la fecha pre-
senta signos auspiciosos, aunque en relacién con las
metas de mediano y largo plazo se evidencian estanca-
mientos, cuando no abiertos retrocesos en sectores cla-
ves. Varios factores pueden esgrimirse para explicar este
fenémeno que atenta los entusiasmos iniciales. De una
parte, la pasada década es considerada “perdida” por
los expertos. La adjetivaciéon no es casual. Los indica-
dores econdmicos del Continente muestran significati-
vas tasas de decrecimiento. Mientras en el decenio 1971-
1980, el Producto Interno Bruto crecid en 5.9%, entre
1981 y 1989 aumento sélo en 0.7%. De la otra, la infla-
cion alcanz6 niveles sin precedentes, regresando el po-
der adquisitivo del salario, en nueve de los veinticinco
paises, al que tenia en 1977.

Los crecimientos negativos de las economias
latinoamericanas diluyeron las expectativas sociales del
conjunto de la poblacién, pero sobre todo las de las
mujeres, principales victimas de la crisis. Una visién mas
integral de la condicién de las mujeres obliga, por tanto,
a considerar indicadores distintos al empleo, educacién
y salud, donde se mantienen progresos relativos. Las
politicas de ajuste, ejecutadas en cumplimiento de los
acuerdos con el Fondo Monetario Internacional, pro-
vocaron una reduccion dréastica del gasto social. Los
mayores desequilibrios causados por las restricciones en
el gasto piblico y otras medidas “disciplinarias”, son
compesados por las mujeres mediante la intensificacién
y extension del trabajo no pagado —originado en la di-
visidn social de roles sexuales— lo que empobrece su
calidad de vida y bloquea el despliegue de sus potencia-
les sociales y personales.

De hecho, en los discursos oficiales el tema de las
mujeres y el desarrollo ha perdido vigencia. Los esfuer-
Zos de integracion estan reducidos, casi exclusivamen-
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te, a proyectos y planes sectoriales con frecuente finan-
ciacién internacional preocupados en mejorar la cali-
dad de vida de pequeiios grupos a través de actividades
de generacion de ingresos 0 medioambientales.

La circunscripcion del tema —y sus acciones deriva-
das—a cuestiones econémicas o conexas, ha sido
tradicionalmente uno de los déficits conceptuales mas
notables. Por lo general, el avance social de las mujeres
se establece partiendo de su mayor o menor presencia
laboral, lo que equivale a identificar crecimiento econé-
mico y desarrollo’. Esta vision excluye tanto la perspec-
tiva de género (considerarla obligaria al replanteo de las
propias politicas nacionales de desarrollo) como la di-
mension participativa sin la cual no parecen factibles
las modificaciones estructurales de la sociedad.

La critica de los resultados de estas politicas parciales
evidencia que no basta el reconocimiento de la necesi-
dad de integrar a las mujeres al “desarrollo”, sino se re-
conoce parejamente que esta integracién debe asumir
formas que eliminen toda probabilidad de reproducir los
esquemas de la subordinacion social femenina. Esto
plantea muy claramente el problema del poder social y
politico. Si de lo que se trata es de universalizar el bien-
estar, examinar como se insertan las mujeres en los
proyectos nacionales relieva la impostergabilidad de su
participacién en el disefio de las politicas que las afec-
tan. Hasta ahora, ellas son contempladas como
“beneficiarias” del desarrollo y no como agentes acti-
vos. Esta apreciacion distorsionada y patriarcal ocasio-
na estrategias macroecondmicas que las excluyen de la
planificacidn social, sectorial e institucional®.

Adicionalmente, y no en orden de prevalencia, res-
tringir la integracion de las mujeres al desarrollo a lo
meramente econémico carencia el objetivo mismo y li-
mita las posibilidades de una mayor modernizacién de
las sociedades, entendida ésta como el proceso que com-
bina la provisién adecuada de satisfactores econémicos
y culturales con la mds amplia participacion de todos
los sujetos sociales en la definicién de objetivos y metas.

Una visién distinta debe reconocer, como condicion
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relevante, la autonomia de las mujeres para identificar
sus necesidades, sintetizar sus experiencias y disefiar los
modos de acrecentar su incidencia social. Esto toca,
l6gicamente, lo politico formal, uno de los &mbitos don-
de el retroceso femenino es mds sensible en los tdltimos
anos.

La exigencia es también valida para las organizacio-
nes de la sociedad civil. Pese a su preponderante pre-
sencia en los movimientos sociales de la Gltima década,
las mujeres estdn excluidas de las instancias de conduc-
cién, controladas por los hombres. En la experiencia
dominicana, los esquemas autoritarios de poder, refor-
zados en detrimento de las mujeres por el patriarcalismo,
reproduce el orden piramidal del Estado y obstaculiza
la democratizacién institucional. La ideologia patriar-
cal que norma al conjunto de las organizaciones de la
sociedad civil, estd en la raiz del rechazo frecuentemente
explicito de integrar las demandas de las mujeres en los
pliegos reivindicativos. Desde el sindicato a la organi-
zacion barrial, todo tiende a negar la especificidad fe-
menina. La conducta casi invariable es identificar los
“intereses generales” como intereses de las mujeres, cuya
condicién de sujetos sociales se diluye en el artificio de
considerarlas parte de un sujeto social paradéjicamente
{inico, que puede recibir distintas denominaciones pero
que termina poniendo en escena el proyecto masculino.

Tarea del desarrollo, en su acepcién de racionalidad
normativa y no sélo en la de racionalidad instrumental,
es democratizar el espacio politico mediante la partici-
pacion paritaria de todos los sujetos auténomos, y la
inclusién en el proyecto de sus respectivas demandas
politicas, sociales, econdmicas y culturales como deman-
das especificas y complementarias de las del resto de la
sociedad.

La importancia de cuotas de poder estatal efectivo y
no simplemente simbélico, queda de manifiesto cuando
se constata que las politicas de ajuste adoptadas por los
paises para “enfrentar” la crisis han producido —entre
sus efectos més notables— altas tasas de cesantia labo-
ral que afectan a las mujeres mds que a los hombres, sin
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que se verificara una respuesta proporcional al problema.
En el caso de las mujeres de los sectores subalternos, la
reduccién del empleo las obliga a concentrarse en el sec-
tor informal de la economia, oculatiandolas atin mds como
productoras de bienes y servicios y sustrayéndolas de las
estadisticas sobre tasas de participacién econémica.

Durante los tltimos diez afios, Reptiblica Dominicana
no trillé6 un camino distinto al resto de América Latina.
Para 1980, la participacién de las mujeres en los sectores
primario y secundario se habia reducido notablemente
respecto al decenio anterior: de 10.5% a 7.8% en la agri-
cultura y de 11.9% a 7.6% en la industria. Como contra-
partida, la participacion femenina en el sector terciario
experimentd un crecimiento vertiginoso en el mismo pe-
riodo: pasé de 77.7% en 1970 a 84.6% en 1980. En el sec-
tor informal también se elevé considerablemente. Mien-
tras para el afio en cuestion las mujeres representaban el
18.8% del total, en 1983, afio previo a los acuerdos con el
Fondo Monetario Internacional, alcanzaban el 22.1%.

Las mujeres protagonizan igualmente el proceso
migratorio campo-ciudad, producto de la expulsién de
la mano de obra rural no adiestrada y de la reduccion de
las fuentes de empleo agricola derivada del transito ha-
cia el modelo de servicios y de exportacién de mano de
obra barata. -

Igual patrén regresivo observa el plano politico. Des-
de 1982, la representacidn legislativa femenina descen-
di6 tras cada eleccion. Del actual Congreso (1990-1994),
s6lo el 8.12% son mujeres, todas diputadas. En la esfera
ejecutiva s6lo hay dos mujeres, contra once secretarios
de Estado.

La ausencia de mujeres en las instancias de decision y
poder puede seflalarse como uno de los factores respon-
sables del decaimiento del debate piiblico sobre la con-
dicién femenina. Al no constituir un grupo de presién,
su influencia en la definicion de las estrategias naciona-
les es nula. La primacia de la vision patriarcal repercute,
por tanto, en omisién de la particularidad de las mujeres,
agravando el peso de las politicas sociales y econémicas
restrictivas.
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2.1

Muijer,
desarrollo
y medios
de comuni-
cacioéon

En Repiiblica Dominicana, los procesos recesivos y/
o inflacionarios lesionaron basicamente a las capas so-
ciales més empobrecidas y, entre ellas, a las mujeres. Este
dato, que introduce el elemento de la diferenciacion so-
cial, matiza igualmente la percepcion del tema “mujer y
desarrollo” y demanda la definicién de estrategias poli-
ticas participatorias cada vez mas claras.

Como acontece en muchos otros campos, el papel de
los medios de comunicacién en la reproduccién de la
condicién subordinada de las mujeres ha sido objeto de
andlisis mds o menos numerosos pero no siempre clari-
videntes. Por lo general, parten de soslayar o ignorar que
las imédgenes femeninas vehiculadas por los medios de
comunicacion estdn culturalmente codificadas, sujetas
a procesos histéricos diacrénicos y que, por tanto, refle-
jan las complejidades de la sociedad, sus movimientos
en zig-zag, sus avances y retrocesos. Del mismo modo
excluyen considerar que el/la receptor/a no son meros
recipientes de mensajes intencionales perversos, por lo
que pueden ejercer una conciencia critica activa.

Esta apreciacion no conduce al extremo contrario:
otorgarle a los medios de comunicacién una simple fun-
cion especular y de satisfaccion inocente de las “expec-
tativas” de los/as consumidores/as de sus mensajes. En
el plano infomativo, verbigracia, la censura constituye
un buen ejemplo de hasta dénde los medios de
comunicacién pueden limitar, en un sentido o en otro,
la formaci6n de la opinién piiblica y, en consecuencia,
la aparicion tendencial de nuevas conductas colectivas.

Lo que se analiza en este diagndstico no son, por tan-
to, elementos neutros. Una observacién superficial de
los contenidos comunicacionales arroja un balance no
muy distinto al de investigaciones sobre las mujeres en
otros 4mbitos de la realidad: traducen todavia mayori-
taria aunque no tinicamente, relaciones de poder donde
lo masculino es subordinante y lo femenino subordinado,
siendo atlin marcada la tendencia a privilegiar la reparti-
cién tradicional de roles sociales. No obstante ello, los
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estereotipos femeninos han variado; la coexistencia de
muiltiples imagenes femeninas en los medios de comuni-
cacion impide hablar de “una imagen” totalizadora, tini-
ca e inmutable.

En el abandono de los estereotipos intervienen facto-
res de orden social, econémico y politico. El movimiento
de mujeres, con su demanda de igualdad sexual y sus lo-
gros inmediatos, erosiond la primacia —mas bien exclu-
sividad— de la presencia tradicional femenina en espa-
cios que, como los de la comunicacién, deben responder
al ritmo e intensidad de las dindmicas sociales, por cuan-
to la “actualidad” es condicién sine qua non de su fun-
cién normativa.

El desarrollo tecnolégico y la participacion del gran
capital en la propiedad de los medios de comunicacién
coincidio, en Repiiblica Dominicana, con el proceso ace-
lerado de urbanizacién, con la expansién del sector ser-
vicios, bdsicamente en sus dreas financiera y turistica, y
con el mejoramiento de los indicadores socio-econémicos
basicos. Entre 1970 y 1985, las dominicanas elevaron su
esperanza de vida al nacer de 57.2 afios a 64.6 afios, y
redujeron las tasas globales de fecundidad de 7.01 a 4.18
hijos por mujer. Los avances revelados en estos datos son
mas inciertos cuando se estudia a las mujeres tomando
en cuenta su zona de residencia, educacién e ingresos.
No obstante esta salvedad, la condicién de las dominica-
nas muestra progresos globales que permearon el mensa-
je ideolégico de los medios de comunicacién sobre ellas®.

Otro factor relevante fue la incursién de mujeres, en su
mayoria profesionales del periodismo o ligadas al movi-
miento femenino, en la produccién y conduccion de es-
pacios televisivos, radiales y escritos. La década de los
afios 70 (cuando tiene lugar el proceso de descampesini-
zacién, se pone en marcha la economfa de servicios y
crecen las luchas politicas de corte demoeratico) fue el
momento de publicitacion social del discurso feminista y
de sus tensiones, como teoria y practica, con la cultura
politica nacional. Los medios no podian permanecer aje-
nos a las nuevas realidades colectivas en gestacion, si bien
fue y sigue siendo frecuente un reconocimiento mediado
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comunicacién,
Enric Saperas
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por la descontextualizacién/recontextualizacién informa-
tiva.

La agudizacion de la crisis social en la década de los
afios 80 (con la exclusidn definitiva del tema mujer del dis-
curso oficial y una disminucién notoria de la actividad de
los grupos de mujeres) desacelerd el ritmo de los mensajes
femeninos impugnadores de los roles genéricos. Desapa-
recieron varios programas de radio y televisién dirigidos a
las mujeres, casi siempre por insolvencia econémica. La
imagen menos tradicional de las-mujeres tendi6 a quedar
circunscrita, de manera paraddjica, a las secciones “feme-
ninas” de la prensa escrita*. Con el transcurrir del tiempo,
esta presencia comenzd a corresponder mds al ideal de
mujer “moderna” y menos al rupturista y radical preconi-
zado por las dirigentes de la segunda ola feminista.

El achicamiento de los espacios de debate piiblico tie-
ne consecuencias identificables en el 4rea de la comunica-
cién masiva. Aunque en los tltimos diez afios la participa-
cién de las mujeres en la television y en la prensa escrita
crecié cuantitativa y cualitativamente, no ha servido para
replantear y sostener contenidos de claro signo transfor-
mador de la imagen social de las mujeres. La presencia de
varias profesionales de la comunicacién en espacios de
andlisis y comentarios televisivos no se vincula a un pro-
yecto global de mujeres; son, mas bien, figuras ejemplares
de los “progresos” hacia la igualdad hechos por la socie-
dad dominicana. Similar ocurre en la prensa escrita, don-
de las mujeres incursionan progresivamente en “fuentes”
anteriormente consideradas masculinas.

En un contexto como el descrito, todo estudio que rela-
cione el tema mujer y desarrollo al de los medios de
comunicacién (industriales o llamados alternativos) exi-
ge la definicién clara de las categorias conceptuales con
las cuales se opera. Hay que establecer, como premisa
bésica, qué entendemos por desarrollo, de cudl mujer
hablamos y qué grado de influencia concedemos a los
medios y sus tecnologias, asi como las interrelaciones
entre ellos.

La importancia de esta definicién conceptual previa
influird no sélo las hipétesis de trabajo, sino las conclu-
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siones establecidas con miras a un eventual proyecto y
sus previsibles éxitos. Una idea de desarrollo sustentada
en el crecimiento de los indices macroeconémicos —
ademads de incompatible con las tendencias actuales fruto
del replanteo de los resultados obtenidos— estaria ses-
gada por una percepcién reductivista del desarrollo mis-
mo, por cuanto excluiria tanto la ponderacién de sus
efectos sobre lo cotidiano concreto (calidad de vida de
todos los ciudadanos y ciudadanas, verbigracia) como
los &mbitos de lo espiritual, cultural y politico.

De la misma manera, seria erréneo, tedrica y empirica-
mente, considerar a las mujeres un sujeto singular,
expresion de una identidad y una esencialidad dnicas.
De cara a un proyecto de comunicacién, el esencialis-
mo puede ser particularmente frustrante. Se parte de
aceptar que el acceso a la comunicacion es c_uantitativé-
mente determinable con facilidad (mediciones de lecto-
ria, cobertura, etc.), pero no acontece de modo similar
con su aspecto cualitativo. Antonio Pasquali® ejemplifi-
ca esta posibilidad diferencial afirmando que en las zo-
nas de cobertura privilegiada, la voluntad de llegar de
cubrir el entero universo de perceptores nivelando el
mensaje engendra “una doble y compleja marginaliza-
cion hacia arriba y hacia abajo, segregando tanto el vér-
tice cultural del pais como la base no integrada al proce-
so consumista”. En el caso de las mujeres, un proyecto
de comunicacién tipo “omnibus”, es decir, que no esti-
me la multiplicidad situacional y experiencial de las
mujeres concretas y, por tanto, desdefie entender “cémo
es construido el sujeto a través de diferentes discursos y
posiciones de sujeto®”, produciria los mismos efectos de
marginalidad comunicacional descritos por Pasquali,
abortando sus propositos.

Respecto a los medios de comunicacién y sus tecnolo-
gias, los criterios de seleccién deberian guiarse, basicamen-
te, por la claridad que alumbre la anterior opcién episte-
moldgica. Algunos datos desagregados disposibles sobre
la penetracién de los medios de mayor masividad (radio,
prensa escrita y television) facilitarian en parte la tarea.
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3.0

PLANTEA-
MIENTO
METODO-
LOGICO

Excepto el ensayo escrito por Dania Goris’ sobre la
situacion laboral y profesional de las mujeres periodis-
tas, la produccion dominicana sobre el tema se limita a
intervenciones en paneles, ponencias o articulos sin base
estadistica. El proyecto Aidos-Instraw ofrecié a Repu-
blica Dominicana, a través del Cipaf (Centro de Investi-
gacion Para la Accién Femenina), la oportunidad de eje-
cutar el primer estudio para establecer un perfil de la
relacién mujer/medios de comunicacién desde sus dos
planos de concrecion: los llamados industrial y alterna-
tivo o popular.

Como paso previo, se encomendd a una especialista
efectuar una revision bibliografica nacional® sobre el tema
Mujer y medios de comunicacion en Republica Do-
minicana, actualizada y organizada a partir de los si-
guientes criterios bdsicos:

a) tipo de publicacidn,
b) indice alfabético,
¢) indice cronoldgico.

En su primera etapa, el proyecto realizdé una selec-
cién de los medios de comunicacién de los cuatro ambi-
tos que comprende el estudio: a) medios de comunica-
cién masivos®; b) medios de comunicacién tradiciona-
les; c) publicaciones de las instituciones que brindan
servicios en materia de desarrollo a las organizaciones
de mujeres; d) publicaciones de organizaciones de mu-
jeres y organizaciones mixtas que tienen programas de
mujeres. En los primeros no fueron incluidas las publi-
caciones periddicas (revistas y otros) nacionales o ex-
tranjeras, ni la programacioén de televisién por cable.

Dada la inexistencia de datos sobre participacion de
las mujeres en los medios masivos en calidad de pro-
ductoras, se realizé un levantamiento de informacién
apoyado en investigaciones de mercado y estudios de
audiencia ejecutados por empresas privadas. Ademas,
se consultaron las colecciones de los diarios nacionales
correspondientes a la semana anterior al inicio del estu-
dio, a fin de obtener la relacién de las periodistas res-
ponsables de la redaccién de informaciones.

23

7. Goris, Dania,
Discriminacién
laboral de la
mujer en los
medios de comu-
nicacién social,
en Mujery
medios de comu-
nicacién, Colec-
cién Orfeo,
Biblicteca Nacio-
nal, Santo Do-
mingo, 1986.

8 Anexo 1.

?. Anexo 2.



La participacién de mujeres en la produccién o conduc-
cién de programas de radio se establecié mediante tres ins-
trumentos: la ficha de radio, la ficha de programas de radio
y la encuesta a mujeres periodistas y al personal administra-
tivo o profesional de las plantas. Una metodologia similar
se us6 en el caso de los programas de television.

Partiendo de la situacion general de los medios de
comunicacion y de la ubicacién de las mujeres en ellos,

‘se procedid a determinar el tamafio de la muestray a la
solucién de las unidades de observacion en las cuatro
dreas antes sefialadas. Para ambas cosas se tomaron en
consideracion las siguientes variables:

a) cobertura nacional, regional y municipal del medio,
b) naturaleza del trabajo que realizan y objetivos de los medios,
¢) nimero de mujeres participantes,

Seleccionada la muestra, se definieron los instrumen-
tos de recoleccion de datos. Su disefio nos permitio re-
coger informacién sobre:

a) lugar ocupado por las mujeres en la estructura orga-
nizacional,

b) salario basico y/o promedio,

c) nivel académico,

d) capacitacion,

e) estado civil, nimero de hijos, etc.

Dado el papel de importancia creciente de las agen-
cias publicitarias en la produccién de mensajes, se in-
cluyeron entrevistas con ejecutivos de las tres principa-
les. El objetivo fue sondear si en su ambito especifico se
detectan cambios en la imagen femenina. Como cues-
tién subsidiaria estuvo determinar hasta donde las agen-
cias publicitarias conocen y aplican el Cédigo de auto-
regulacion publicitaria, de 1990.

La tarea de recopilacion de informacién, ademds de
ardua, fue problemaética en muchos aspectos. En una bue-
na cantidad de casos, hubo dificultad para que los cues-
tionarios —sobre todo los sometidos a las periodistas—
fueran devueltos en los plazos previstos; esta situacién
obligé a aplicarlos de manera directa. En otros, como en
los de las organizaciones no gubernamentales y de base,
el universo documental carecia de sistematizacion.
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Superados los obstdculos fundamentales, se procedi6
a la fase de andlisis desagregando, por razones practicas
y tedricas obvias, los datos concernientes a los medios
masivos y a los llamados alternativos. Factor primordial
de esta diferenciacién es la imposibilidad de homologar
sus espacios de influencia y las condiciones de produc-
cion de mensajes y de imagenes de las mujeres.
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SITUA-
CION
LABORAL
Y EXPEC-
TATIVAS
DE LAS

MUJERES
PERIODIS-

TAS

La casi totalidad de los estudios sobre los medios de
comunicacion de masas desarrollados en el mundo oc-
cidental, han puesto el énfasis sobre los efectos politicos,
culturales e ideoldgicos de sus mensajes. En los paises de
capitalismo avanzado, la interdisciplinariedad compleji-
206 progresivamente los campos de andlisis, llegando a des-
bordar la “territorialidad” de los medios de comunicacion.
Tal es el caso, citado por Enric Saperas'® del interés de los
investigadores norteamericanos en los efectos cognitivos
de la tematizacion y de la produccién de noticias.

Por razones politicas obvias, en América Latina el
campo de estudio sobre los medios es mds restringido.
Hasta épocas muy recientes, el acento fue puesto en el
papel desempeiiado por los medios en la construccién
de la hegemonia social y en las consecuencias del con-
sumo de la informacidn transnacionalizada. La biblio-
grafia al respecto es relativamente amplia'!.

‘La opcidn epistemolégica no es casual. Al tiempo de
estar vinculada —en el doble caracter de pregunta y
respuesta— a una concepcion del desarrollo que reivin-
dic6 la independencia politica y econémica de los pue-
blos latinoamericanos, la orientacién de las investiga-
ciones en comunicacién iniciadas basicamente a media-
dos de los 60, constituyen los primeros intentos criticos
al predominio académico de la “mass communication
research”’?, de la cual forma parte privilegiada el con-
tent analysis (analisis de contenido)'>. Notable influen-
cia jugé también la constatacion de los efectos politico-
ideoldgicos provocados en los pueblos latinoamericanos
por la unidireccionalidad del flujo informativo que ex-
cluia al continente de las esferas de produccion, otor-
gando a los Estados Unidos la primacia absoluta.

Estos enfoques repercutirian en los estudios sobre las
mujeres y los medios de comunicacion, cuyas opciones
privilegiaron, sobre todo luego de la aparicién de la se-
gunda ola feminista, desentrafiar la “perversidad” de la
imagen femenina presentada por los medios. De ahi que
en cualquier parte del mundo occidental, pero especial-
mente en América Latina, estos enfoques siguieran, gros-
so modo, los planteos de los comunicélogos de izquier-
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da, sélo que, en él, el sujeto popular total fue sustituido
por el objeto total mujer.

Esto determiné no sélo la falta de innovacion tedrica,
sino la asistematicidad de los estudios sobre el tema. Aun
las propias mujeres, ya en calidad de investigadoras o de
activistas del movimiento, pusieron escasa atencién al
fenémeno mas alla de lo aparentemente evidente. La casi
totalidad de lo producido hasta ahora se limita, por de-
mas, a describir los mecanismos a través de los cuales los
medios de comunicacién de masas refuerzan las desigua-
litarias relaciones de poder entre los sexos y reproducen
los estereotipos femeninos. El andlisis normado por
percepciones polares limit6 sensiblemente (y atin conti-
nida haciéndolo en buena medida) tanto las perpectivas
criticas como el alcance de las propuestas. A diferencia
de otros estudiosos de la comunicacién actuales, en la
mayoria de los estudios femeninos se insisti6 en otorgara
los medios un poder sin fisuras, perversamente progra-
mado para reproducir (y hasta producir) los roles de gé-
nero y la subordinacién de las mujeres. La imputacién de
manipular la conciencia femenina alcanzé caracteristicas
de axioma. Adriana Santa Cruz y Viviana Erazo afirmaban
al respecto: “Con coherencia y complicidad, los medios
de comunicacién actuales siguen planteando estereoti-
pos de las mujeres que tienen por objetivo la funcionali-
dad del sistema que consolidé su poderio en el consumis-
mo. De todos estos medios, las revistas femeninas no son,
por cierto, los tnicos agentes interesados que determi-
nan las pautas de conducta y las aspiraciones de las mu-
jeres latinoamericana de hoy. Pero si son el vehiculo mds
descarado del proyecto alienante que se les asigna (ne-
gritras nuestras) junto con el cine y la publicidad en gene-
ral: el determinar el modelo mds avanzado de las mujeres
objeto y el molde mas eficiente de las mujeres “perfectas”
de las sociedades modernas. Son la cuspide de pirdmide
mitoldgica, el american dream femenino transnaciona-
lizado: son los puntales de la ideologia de las mujeres
de las clases dominantes, el suefio enajenante de las
mujeres de las clases medias y el polo imposible para
las mujeres de las clases bajas™.
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Esta linea de reflexién, aunque histéricamente justifica-
da en la novedad de los estudios continentales, omitié que
las industrias culturales constituyen sélo parte de los pro-
cesos materiales y simbdlicos de la sociedad!®. De ahi su
fuerte impregnaci6én de la conceptualizacién althusseriana
sobre los “aparatos ideoldgicos del Estado”, cuya intepre-
tacion mas extendida en el campo de la comunicacién nie-
ga a los “receptores” la posesion de una conciencia critica
activa. Los, pero sobre todo las receptoras, serian lamenta-
bles titires en las manos safiosas del titiritero's.

El conjunto de estos estudios también descuid6 pensar
el vinculo entre los/as profesionales de la comunicacién
y los medios, de qué manera perciben la realidad desde
su condicion de productores de mensajes y cudles efectos
provoca en sus practicas cotidianas'. En el caso de las
periodistas (como periodistas y no s6lo como mujeres), esta
reflexion ayudaria a entender hasta dénde —paradéjica-
mente— una cierta “ideologia profesional”, y no sélo la
estructura politico-ideoldgica empresarial, potencia una
suerte de indiferencia frente a las propuestas femeninas no
tradicionales que las insolidariza con sus congéneres y, a la
par, actiia en detrimento de ellas mismas en su condicién
de mujeres socialmente subordinadas en raz6n del género.

Adn en los paises bajo regimenes autoritarios, el ejer-
cicio del periodismo tiene una rentabilidad particular
frente a otras profesiones, liberales o no: sitta en el vor-
tice de lo piblico, vincula a los centros que determinan
el curso de las sociedades, permite el acceso, en calidad
de merodeador, a los predios del Poder.

En el caso particular de las periodistas se verifica una
insercién en campos tradicionalmente considerados
masculinos que, a nivel subjetivo, propende a compac-
tar la nocidn del privilegio. Son transmisoras, y en oca-
siones interlocutoras, de los discursos y los hechos que
tejen el tapiz de lo histérico/cotidiano. Conscientemente
0 no, esta situacion de excepcionalidad respecto a la otras
mujeres y a la mayoria de los hombres, provoca la ten-
dencia a sobrevalorar sus funciones y, 16gicamente, a ellas
mismas como personas. Han ganado una batalla y casi
nunca les interesa ganar la guerra.
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14, Santa Cruz,
Adriana, Erazo,
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4.1
Universo
muestral

a4.2.1
Prensa
escrita

Las condiciones de ejercicio profesional contribuyen a
la asuncién como verdad de la irrealidad: las redacciones
estan estructuradas conforme al modelo masculino de tra-
bajo; desde el argot hasta el desenfado, pasando por la dis-
cusion del dato noticioso o de la novedad politica, estruc-
turan las formas relacionales en que ellas estdn inmersas.

Las periodistas han irrumpido en el espacio de lo
publico en su acepcion mds cabal, invadido cotos varo-
niles y ganado un espacio individual que las valoriza
como personas. La aprehension de este fenémeno pasa
por el esponjamiento de la autoestima, posiblemente
atribuible més a la necesidad legitima de reconocimien-
to que al ciego individualismo'®. Pero desentraiiarlo es
complejo y, de momento, no son posibles sino apro-
ximaciones de un valor demostrativo incierto.

Para estudiar la posicion de la periodista profesional
en la estructura laboral y jerdrquica de los medios se
eligié como universo la totalidad de las mujeres perio-
distas en las empresas que satisfacieran las variables
anteriormente descritas'®. Se entrevisté de manera di-
recta a 122 periodistas. Esto no introduce sesgos impor-
tantes en el andlisis de los datos obtenidos, por cuanto
en ellos estdn representadas las empresas de comunica-
cién de mayor impacto en el pais.

Partiendo del inventario de medios, y bajo los supues-
tos definidos, se aplicaron encuestas en 14 de 36 radioe-
misoras de frecuencia modulada (FM.), en 7 de 30 ra-
dioemisoras de amplitud modulada (A.M.), en nueve dia-
rios nacionales y uno regional, y en seis canales de televi-
sion. Para el caso de las mujeres productoras de progra-
mas televisivos se elaboré un cuestionario especial.

La prensa escrita es la principal fuente de empleo para
las mujeres periodistas. Del universo muestral, el 45.1%
de las profesionales de la comunicacién trabajan en pe-
riédicos. Sin embargo, del total de 250 redactores, las
mujeres s6lo representan el 25.6%.
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capacidad critica
del “receptor”
{primer limite a la
efectividad del
“emisor”), como
la aprehensién de
la totalidad del
proceso de
comunicacion y,

desde luego, la



En relacién con los hallazgos de Goris®, la represen-
tacion porcentual femenina en los medios escritos de-
muestra progresos relativos durante los tltimos siete
afios. En 1985, fecha de su investigacién, las mujeres
representaban el 21.4% de las redacciones, y los hom-
bres el 78.5%. No obstante, el crecimiento del em-
pleo femenino en los periédicos sigue siendo inferior
al crecimiento global del empleo, puesto que, en el
periodo considerado, este tiltimo se incrementé en un
27.2%.

CUADRO NO.1
COMPOSICION POR SEXO DEL EMPLEO
DE PERIODISTAS EN LA PRENSA ESCRITA

PERIODICO MUJERES % HOMBRES %
la

Informacién 2 3.28 10 581
Listin

Diario 10 16.39 34 19.77
El

Caribe é 9.84 24 13.94
El

Nacional 3 4.92 14 8.14
Hoy 12 19.67 21 12.21
El

Siglo 13 21.31 3 18.02
La

Nacional 10 16.39 20 11.63
El

Sol 0 0.00 8 4.65
El Nuevo

Diario 5 8.20 10 5.81
Total 61 100.00 172 100.00
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produccién de
significados fuera
de los propios
medios crificados.

7. Intento de
superar estas
ausencias es el
trabajo de Sape-
ras, citado en

| este informe. El

autor pone de
relieve, basado
en las teorias de
Berger y Luck-
mann sobre los
roles y su rela-
cién con el
aparato de
legitimacion
social, cémo el
periodista no
sélo legitima la
sociedad, sino
como se autole-
gitima. Dice
Saperas: “El
periodista, en el
marco de la
organizacién
profesional en la
que realiza su
actividad, puede
ser caracterizado
como defentator
del primer tipo
de rol (transmiso-
res del conoci-
miento) ol que se
refieren Berger y
n, como
resentacién
simpr;bélim del
orden institu-
cional, ejercien-
do, porello
mismo, un proce-
so continuo de
objefivacién de
los formas del
conocimiento que
transmite y,
paralelamente,
rauliz;::o una
actividad proce-
sual de autole-
gitimacién...”,
Op. cit, pag. 153.

18 Cordero,
Margarita, De las




Al examinar s6lo la composicién de las redacciones
de los medios escritos, Goris no ofrece referentes que
permitan comparar otras formas de intervencién de hom-
bres y mujeres en la creacién de la opinién piblica. La
encuesta aplicada por Cipaf brinda algunas pistas sobre
el estado actual de esta participacién y muestra que fue-
ra del espacio definido por el trabajo asalariado, las
mujeres tienen una muy escasa presencia en el debate
de los temas de interés de la opinién publica: las muje-
res constituyen sélo el 13.3% de los artieulistas fijos; el
17.4% de los articulistas eventuales; el 23.9% de los ar-
ticulistas pagados, el 5.7% de los articulistas no paga-
dos y el 10% de los colaboradores. :

CUADRO NO. 2
PERSONAL POR SEXO SEGUN CARGO

HOM- MUJE- % MU-
CARGO BRES % RES % |TOTAL | JERES
Redactores 186 322 | 64 39.0| 250 | 25.6
Investigadores/ as 4 6.7 é 37 10 | 60.0
Diagrama- -
dores/as 45 7.8 14 85| 59 | 237
Composicién 47 8.1 29 177 | 76 | 38.2
Reporteros/as
Graficos/as 46 8.0 1 0.6 | 47 2.
Articulistas
fijos/as 52 90| 8 49| 60 | 133
Articulistas
eventuales 51 8.8 1" &7 | 62 | V2T
Articulistas
pogados/as 20| 35| 6| 37| 26|23
Colaboradores/as 45 7.8 5 30| 50 | 100
llustradores/as 13 2.2 5 30| 18 | 278
Correciores/as 36 62| 13 79| 49 | 26.5
Total 578 (100.00 | 164 [100.00 | 742 | 22.1
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“Planteamiento
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2 Goris, Dania,
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Excepto en las dreas de “sociales” (resefia de activida-
des de la vida mundana) y culturales, las mujeres estdn
en minoria en la jerarquia de las secciones especializa-
das que organizan la estructura interna de los medios
escritos.

CUADRO NO.3
RESPONSABLES DE EDICION

SECCION H % M % MIXTO %
Primera

plana 10 | 217 0 0 1 10
Politica 9 (195 o0 0 1 10
Deportes 7 | 152 2 | 142 1 10
Econdmicas | 8 | 17.3 0 0 2 | 20
Culturales 3 | 65 4 | 285 3| 30
Internacionales| 6 | 13.0 2 | 142 2 | 20
Sociales 3 | 65 6 | 428 1 10
Total 46 | 100 | 14 | 100 10 | 100

No deja de ser curioso que al momento de la encuesta
del Cipaf, tres secciones de “sociales” estuvieran a car-
go de varones?'. La curiosidad deriva de que este tipo de
periodismo ha estado reservado a las mujeres, dado que
incluye temas considerados de interés restringido a las
lectoras.

La orientaci6n jerdrquica favorable a los hombres se
reproduce en todas las categorias ejecutivas. Al aplicar-
se la encuesta, la tnica primacia femenina se encontra-
ba en los departamentos de Publicidad, siendo atribui-
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21 _En 1985, el
peribdico vesper-
fino La Noficia
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social” por sus
compafieros
varones”.



Formacién
profesional

ble a la mayor capacidad persuasiva asignada cultural-
mente a las mujeres.

CUADRO NO.4
UBICACION JERARQUICA SEGUN SEXO

CATEGORIA | HOM- MUJE-
BRES | % | RES | % |MDTO | %

Directores 10 | 19461 0 0 0 0
Subdirectores | 7 13.73 1 4.55 0 0
Jefe de

redaccién 5 |17.65 0 0 0 0
Administrador| 6 | 11.77 3 | 13.64 1 [100.00
Publicidad 4 7.84 é 27.27 0 0
Circulacién 5 9.80 4 18.18 0 0
Cobros 6 | 1176 3| 13.64 0 0
Otros 4 | 784 5| 273| o0 0
Total 51 |100.00 22 {100.00 1 |100.00

Entre los redactores/as, el 14.4% de las mujeres tenia
estudios universitarios, contra un 31.2% de los
hombres?. El porcentaje femenino con nivel académico
crece si se deduce de su propio universo: el 51.5% de
ellas tenia grado de licenciatura en comunicacion y el
10.9% lo habia dejado inconcluso. El 12.5% realizé es-
tudios a nivel técnico. Esto no tiene por consecuencia
que las periodistas carecieran de formacion en otras dreas
0 que no continuaran estudiando simultdneamente al
desempefio de sus funciones. Segiin los datos obtenidos
por el Cipaf, el 25.4% proseguia estudios académicos.
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2 En Repiblica
Dominicana no
existe ley de
profesionaliza-
cién del periodis-
ta. Aprobada por
el Congreso en
1983, enconfréd
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tas {CDP), una de
las dos
organizaciones
que agrupan a

los profesionales



4.2.3

Condiciones

laborales

a4.2.4

Nivel de

satisfaccién

En el pais no existen investigaciones recientes sobre
las condiciones laborales de los/as periodistas®. Esta
circunstancia obliga a tomar los datos de este informe
como los tnicos validos, por los menos respecto a las
mujeres.

Conforme a ellos, el 74.5% de las encuestadas en los
periédicos percibia salarios mensuales de entre
RD$2,100 y RD$3,150 y mas?, es decir entre US$168.00
y US$252.00 y mas para ambos rangos. El 68.75% tenia
seguro médico; el 34.3%, seguro de vida; el 46.8% reci-
bia bonos vacacionales; el 7.8% tenia subvencionado
parte del consumo en combustible de su vehiculo priva-
do, y el 10.9% recibia otros beneficios.

Que estas condiciones resultan insuficientes para
subvenir los gastos personales y/o familiares, es inferi-
ble del hecho de que el 38.1% dijo realizar actividades
suplementarias de generacién de ingresos. Catorce de
estas periodistas tenian otro empleador y 5 trabajaban
por cuenta propia.

Pese a sus condiciones laborales y profesionales, el
64% de las periodistas de la prensa escrita dijeron sen-
tirse satisfechas con la labor que realizan. S6lo un 20.3%
confesé lo contrario. Entre las primeras, el mayor ni-
mero expuso como razon de su actitud “sentirse bien”,
“haber hecho aportes” y el “desarrollo profesional”. Sin
embargo, al ser preguntadas sobre si les gustaria hacer
un periodismo distinto al actual, el 51.5% respondio afir-
mativamente. Para 16 de ellas, es preferible la investiga-
cion; para 5, la opinién, y 17 optarian por el periodismo
televisivo.

de la comuni-
cacién. El univer-
so abarcd a
periodistas labo-
rando en los
periédicos,
canales de televi-
sién, noticiarios
de radio, depar-
tamentos de
relaciones pobli-
cas, profesores
universitarios de
comunicacion y
periodistas inde-
pendientes. Del
fotal encuestado,
49 eran mujeres
y 168 hombres;
dos casos no
fueron identifica-
dos.
Dos cosas deben
ser resaltadas en
esta encuesta; 1)
el carécter restrin-
gido del universo
total a la sola
membresia del
CDP; 2) el enor-
me peso de los
periodistas en-
cuestados no
vinculados labo-
ralmente a ningin
medio de comuni-
cacién o activida-
des profesionales
definidas
(41.09%). Desde
nuestro punto de
vista, ambas
sesgan manifies-
tamente los
resultados de la
encuesta, y
distorsionan la
condicién general
de los{as) perio-
distas en ejerci-
cio. Por demés,
los datos socio-
econdmicos
obtenidos no
estan desagrega-
s por sexo,
impidiendo
establecer com-

paraciones.



Q4.2.5

Las mujeres
como
productoras
de noticias

CUADRO NO.5
FUENTE NOTICIOSA

MUJE- HOM-
FUENTE RES % |BRES| % |MIXTO| % |N/A| %
Palacio
Nacional 1 9.09 8 |2424| 1 |3333| 0 0
Policia ] 9.09 9 |2727| © 0 0 0

Congreso 2 18.18 6 18.18 2 |6667| 0 0

Palacio de
Justicia 3 27.27 7 21.21 0 0 0 00

Secretarias
de Estado 4 |3636| 3 9.0% 0 0 1 [100.00

Total 11 [100.00| 33 [100.00 3 [100.00| 1 [100.00

En interés de contar con datos sobre las mujeres como
productoras de noticias en los medios impresos, el pre-
sente estudio eligié arbitrariamente como base de la in-
dagacion el dia 11 de mayo de 1992. Los resultados son
esencialmente indicativos de la situacién, no pretendien-
do constituirse en diagnéstico de validez generalizable
a los otros medios, y ni siquiera de la propia prensa es-
crita considerada durante un periodo mas largo. Su ob-
jetivo es, mds bien, describir un fenémeno antes que de-
mostrarlo.

Una razén de orden social préctico justifica la eleccién
de los medios escritos. Pese a la relevancia creciente de la
television y la arraigada cultura de consumo radiofénico,
la prensa escrita sigue siendo el espacio a través del cual
los reporteros adquieren mayor reconocimiento profesio-
nal, sobre todo en los sectores de las sociedades civil y
politica con mayor poder de convocatoria.

Se seleccionaron cinco periédicos matutinos: Listin
Diario, El Caribe, El Siglo, Hoy y El Nuevo Diario; y
dos vespertinos: Ultima Hora y El Nacional. De los ma-
tutinos, sélo El Nuevo Diario y El Caribe son conside-
rados periddicos de circulacion restringida. No obstan-
te, El Caribe goza de prestigio entre los grupos sociales
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biaria vigente en
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mds conservadores, por cuanto expresa sus intereses e
intrepreta sus posiciones frente a la realidad nacional.

El Listin Diario, Ultima Hora y El Siglo son propie-
dad de consorcios econdmicos; El Nacional y Hoy, de
un empresario con intereses en varios ambitos (posee
también dos canales de television y una radiodifusora);
El Caribe y El Nuevo Diario pertenecen a accionistas
privados individuales.

Para establecer la participacién porcentual de hom-
bres y mujeres en la produccién informativa, se eligie-
ron todas las noticias nacionales y extranjeras, incluidas
aquellas no firmadas. Una primera constatacién refuer-
za el criterio de que las mujeres periodistas aparecen con
menos frecuencia que los hombres como redactoras iden-
tificables de noticias y que, incluso, no existe una co-
rrespondencia simétrica entre esta frecuencia y su parti-

cipaci6n laboral en los medios escritos.

CUADRO NO. 6
PORCENTAJES DE NOTICIAS FIRMADAS SEGUN
SEXO (11 DE MAYO DE 1992)

MUJE- HOM-
PERIODICO |TOTAL | NAC. | INTER | RES % BRES % | S/F %
Lisfin
Diario 189 | 128 61 15 79 | 82 (43.3| 92 |48.6
El Siglo 110 | 69 41 5 44 | 35 |31.2| 72 |64.2
El Nacional | 86 59 27 1 1.1 | 42 |49.4| 43 | 50.5
Ultima
Hora é5 52 13 14 (215 25 [38.4| 26 | 323
El Nuevo
Diario 44 31 13 7 [ 159 17 |38.6]| 20 | 454
El Caribe 50 20 30 5 10.0| 18 [36.0| 27 |54.0
Hoy 139 | 67 72 9 64 | 31 (223(100|71.9
Tolal 638 | 426 | 257 | 56 | 8.0 | 250 (31.8( 377
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El género de noticias firmadas por las mujeres tampo-
co es halagador. Cuatro de cada diez de ellas responden
a la categoria de “otros”, que incluye temas como sico-
logia, consejos domésticos, crianza de los nifios, ecolo-
gia, decoracién, etc. En la categoria “arte”, la segunda
en importancia, estdn registradas las informaciones so-
bre fardndula, un tema universalmente trivializado por
los medios de prensa. Es obvio, por tanto, que tépicos
considerados trascendentes como “educacion” y “tra-
bajo”, escapan al tratamiento informativo de las muje-
res, pese a que el primero de ellos constituye un area de
interés femenino socialmente sancionado. En “depor-
te”, la ausencia de las mujeres cronistas u opinantes es
absoluta en los siete periédicos considerados.

En las paginas de opinion, la falta de firmas femeni-
nas se torna dramética. En el dia considerado por el in-
forme, sélo el periédico Hoy conté con la colaboracién
de una mujer (de origen francés), quien abordé la nece-
sidad de tornar eficientes las universidades, tanto en el
plano académico como en el gerencial.

CUADRO NO. 7
LAS MUJERES COMO PRODUCTORA DE OPINION.

LISTIN EL NA- |ULTIMA | EL N. [EL CA-

TEMA DIARIO IONAL HORA |DIARIO| RIBE | HOY |TOTAL| %

Politica 2 1 2 5 |90
Economia 3 4 |72
Sociales | 1 1 | 1] 3 |54
Deportes 0o |00
Educacién | 2 2 |36
Arfe 5 TE 1 | 1| 9 |163
Trabajo 2 1] 3 |54
Salud 2 2 1| 7 |27
Ofros 5 7 | 6|1 ] 2|22 400
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Por cudles razones las mujeres se aventuran menos
que los hombres a producir opinién es un tema en deba-
te permanente. La realidad parece sugerir un mayor te-
mor social que el experimentado por sus congéneres
varones a fijar posicion publica sobre los acontecimien-
tos colectivos. Muy probablemente, a esta conducta sub-
yace como elemento determinante el secular extrafia-
miento femenino del ambito llamado publico, cuya he-
gemonia ha sido histéricamente detentada por los hom-
bres. En la casi totalidad de los casos, las paginas perio-
disticas de opinidn recogen los criterios y valoraciones
de personas para las cuales el periodismo es una activi-
dad subsidiaria a aquéllas que definen su participacion
social o en el mercado laboral, lo que convierte la opi-
nién en una decisiéon espontdnea.

Datos de otras fuentes refuerzan la apreciacion sobre
el miedo femenino a la palabra social. La encuesta so-
bre preferencia electoral realizada por la firma norteame-
ricana Gallup para el peridédico EI Siglo® demostré que
un porcentaje muy bajo de las mujeres encuestadas (16%)
compartiria sus puntos de vista politicos con terceros.
El mayor porcentaje (42%) de ellas afirmé que sélo parti-
ciparia sus verdaderas opiniones a personas que cono-
ciera muy bien. Mds atn, el 15% manifest6 que no con-
fesaria sus interpretaciones politicas ni siquiera a sus
amigos de confianza.

Por deduccién analégica, podria afirmarse que las reti-
cencias a participar en la discusion piblica defendiendo
o comunicando el pensamiento politico individual, se
traslada a otros temas sometidos a debate, incluyendo
los mas directamente atinentes a la problemadtica de gé-
nero.
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CUADRO NO.8

LAS MUJERES COMO PRODUCTORAS DE OPINION

MUJE- HOM-
PERIODICO |TOTAL | NAC. |INTER. | RES % |BRES| % | S/F %
Listin
Diarie 7 é 1 0 0.0 7 [100.00 O [100.00
El Siglo 6 5 1 0 0.0 6 [100.00 0O [100.00
El Nacional 5 5 0 0 0.0 5 10000 O 0.0
Ultima
Hora 3 3 0 0 0.0 3 [100.00
El Nuevo
Diario - - . il . -
El Caribe 8 0 8 0 0.00 7 888 | 1 11.1
Hoy o | 9 | o 1 | 1na| 8 |sss
Total 38 27 10 1 26 | 36 | 947 1 2.6

Inferencias similares resultan validas para las mujeres
como protagonistas de las noticias. Si son escasas como
redactoras y/u opinantes de y sobre los temas conside-
rados cotos del interés masculino, es obvio que su pro-
tagonismo estard igualmente relegado a los espacios que
identifican socialmente a las mujeres.

Asi, las mujeres son consideradas sujetos privilegia-
dos de las informaciones sobre salud y arte, incluido el
popular. La frecuencia con que aparece como personaje
noticioso en el dominio de la economia y el trabajo es
realmente irrelevante. Vale sefialar que, en el universo
estudiado, la relativamente alta representacion femeni-
na en el ambito deportivo obedecié al triunfo de Ga-
briela Sabatini sobre Mdnica Seles en el “Abierto de Te-
nis de Roma”, publicado de manera destacada en todas
las secciones deportivas de los periddicos.
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CUADRO NO. 9
LAS MUJERES COMO SUJETO DE LA NOTICIA

POUT- | ECONO- [SOCIA- | DEPOR-| EDUCA- ™A- | 5A-| O- | TO-
PERIODICO | TICA | MIA | LES | TES | CION |ARTE | BAJO | WUD|TROS | TAL| %
Listin
Diario 1 3 1| 2 4| 2 | 13260
El Siglo 1 1 2 1 i1 | 7|ida
El Nacional 1 2 1 1 5] 20
Ultima
Horal 1 1 ¥ | v 12t 2] 8lse
El Nuevo
Diario 2 2 4| 80
El Caribe 1 1 11| 4|80
Hoy 2 2 2| 3| 9180
Totol Info. | 3 1 0 9 4 | 9| 1 | n|iz| s00000
a4.2.6 Durante los altimos afios las mujeres han aumentado
Conclusiones | su participacién como trabajadoras de la prensa escrita.

Sin embargo, este incremento no se traduce en acceso a
las instancias de mayor jerarquia, por lo cual su signifi-
cado en el contexto socio-cultural sigue demostrando
serias carencias. Si bien, las reporteras cubren actual-
mente dreas (Policia, Justicia, etc.) que en el pasado re-
ciente se estimaban privativas de los hombres —inter-
pretable como un reconocimiento a sus capacidades
personales y profesionales— su marginacién de los pues-
tos de direccién parece seguir sustentada en prejuicios
que refuerzan la discriminacién sexual®.

El criterio es extensible a su condicién de redactora
firmante, opinante y/o protagonista de la informacion.
Conjuntados, estos factores menoscaban la proyeccion
de lo que acontece en el plano de la realidad mundial, e
incluso nacional, donde las mujeres acceden de manera
progresiva a dominios fuertemente masculinizados hace
apenas dos décadas.
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2 En 1985,
Pablo Jerez, a la
sazdn asistente
del director del
vespertino Ullima
Hora, explicaba
la ausencia de
mujeres en los
puestos de direc-
cién

medios de la
siguiente mane-
ra: “El hecho de
que haya pocas
mujeres ocupan-
do cargos ejecu-
tivos en los
medios es un
resuliado de la
sociedad misma.
Habria que irse a
la era del prima-
te, y llegar hasta
esta época, para
reconstruir la
escala de mando
en cada Grea de
las diferentes
sociedades que
han transcurrido
en todos los
siglos, por todos
los tiempos. La
Repéblica Domi-
nicana no escapa
ala naturaleza
de la historia de
las sociedades,
por lo que, como
sabe todo el
mundo, los
hombres siempre
han desempeiia-
do puestos de
mando”. Goris,
D., op. cit.




Radio

Segiin lo muestran las estadisticas, la radio es el me-
dio de difusién mds consumido por la poblacién domi-
nicana. Los relativamente bajos costos de operacién y
sus también relativos buenos margenes de rentabilidad,
podrian explicar el hecho de que operen 215 estaciones
de radiodifusién, 85 de las cuales transmiten en la ban-
da de frecuencia modulada, 121 en ondas media y am-
plitud modulada y 19 en onda corta. S6lo en Santo Do-
mingo, la capital, 36 emisoras emiten en FM, 30 en AM
y 13 en onda corta.

La audiencia se reparte de manera marcadamente dis-
par. En Santo Domingo, las emisoras FM concentran el
88% de la audiencia, y las AM sélo el 12%, porcentaje
éste que aumenta en los horarios de transmision de los
noticiarios. La muestra radiofénica incluida en esta in-
vestigacién corresponde a 18 del total de las 36 emiso-
ras FM y a 16 de las 30 emisoras AM. De las FM encues-
tadas, 13 se ubican en Santo Domingo, 6 en el Cibao y 2
en el Sur. De las AM, 6 corresponden a la capital, 7 al
Cibao, 1 al Este y 2 al Sur.

No obstante estas caracteristicas, las radiodifusoras
exhiben los més bajos niveles de empleo femenino entre
los medios considerados por el estudio.

CUADRONO.10
CANTIDAD DE EMPLEADQOS (EMISORAS ENCUESTADAS)

Hombres | 438 | 73.5

Mujeres | 158 | 26.5

Total | 596 |100.00

Por cudles razones el medio de mayor consumo es al
mismo tiempo el mds discriminatorio, no es algo sobre
lo cual se pueda aventurar juicios. La ausencia de estu-
dios sobre el tema limita esta posibilidad. Sin embargo,
no es peregrino suscribir la hipétesis planteada para los
paises de capitalismo avanzado por el estudio de la Unes-
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co citado en el “Marco conceptual”, segiin la cual “la
falta de conviccién de la voz femenina” hace pensar a
los anunciantes que las mujeres no son eficaces para
vender productos a un auditorio también femenino.
Agrega la publicacién que similares objeciones fueron
utilizadas durante afios para excluir a las mujeres de la
presentacién de noticias?’

Sea cual fuere el origen de esta situacidn, los datos
obtenidos por el presente estudio confirman la factuali-
dad del discrimen. De los 188 programas censados, sélo
41 son producidos por mujeres, equivalentes al 21.8%
del total. El 34.1% se difunde en horario matutino; el
29.3%, en horario vespertino, y el 4.9%, en horario noc-
turno. De ellos, 24 son diarios y 17 se transmiten una o
dos veces por semana.

CUADRO NO.11
EMPLEQOS FIJOS POR SEXO SEGUN CARGO.

CARGO MUJERES % HOMBRES %
Locutor

Musical 26 24.5 154 41.1
Locutor

Noticioso 1" 10.4 32 8.5
Redactores 15 14.2 5 15.2
Produciores 28 26.4 49 18.4
Apoyo 2 19 2 0.5
Direccién 6 5.7 9Q 2.4
Técnico

grabacién 0 0.0 Z 0.5
Disk

Jockey 5 47 39 10.4
Otro

Personal 13 123 n 29
Total 106 100.00 375 100.00
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7 En el citado
andlis de la
Unesco se sefia-
la: “Las cuali-
ficaciones que
viere la
iodifusién
ademés de una
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decir, la “voz
rodiofénica”
correcta: baja,
fluida y con aire
de confianza,
fueron un
importante
obstéculo para la
penetracién y le
promocién de las
mujeres en la
presentacién de
noficias en la
radio”, pag. 20.




Las condiciones de transmisién de los programas
producidos por mujeres son notoriamente adversas y en-
trafian, implicita y/o explicitamente, opiniones prejui-
ciosas sobre la audiencia potencial. Esto explicaria su
mayor concentracion en horario matutino, connotan-
dose la idea de que estdn dirigidos a las amas de casa
que, a su vez, serian las Ginicas interesadas en sus conte-
nidos. La casi total exclusion del horario nocturno, cuan-
do presuntamente los hombres engrosan y dominan la
audiencia, vendria a demostrar la subestimacién de las
temadticas abordadas por las mujeres productoras de espa-
cios radiales.

CUADRO NO. 12
TEMAS DE LOS PROGRAMAS PRODUCIDOS
POR MUJERES.

TEMA NO. %
Educacién 1 2.4
Cultura 2 | 4.9
Variados 8 19.5
Arte 1 24
Musica 10 242
Politica 1 24
Social 1 24
Deporte 1 2.4
Turismo 1 24
Mujeres 2 4.9
Informativo 1 2.4
Infantil 3 7.3
Doméstico/ |
Cocina 4 9.8
Religién 2 4.9
Total 38 100
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4.3.2
Formacién
profesional

Condiciones
laborales

a.3.49
Nivel de
satisfaccién

&fq.3.5
Conclusiones

Las periodistas radiofénicas tienen, en promedio, un
alto nivel académico. El 44.0% concluyd la licenciatura
en comunicacion y el 16.0% la inicid, interrumpiéndola
en grados diversos. El 20% cursd el nivel técnico.

El44% de ellas percibe salarios mensuales inferiores al
minimo legal vigente para el sector privado al momento
de la encuesta, fijado en RD$1,050.00 . S6lo el 8% decla-
16 recibir RD$3,150 y més. El 8.0% trabaja gratuitamente.

E160% carece de seguro médico empresarial; el 68%,
de seguro de vida y el 48% de bono vacacional; el 88%
no es retribuido por el uso de su vehiculo en el ejercicio
profesional; el 76% no goza de beneficios adicionales al
salario. De ahi que el 48% de las periodistas de radio
estén obligadas a la realizacién de otras actividades ge-
neradoras de ingreso distintas de su actividad principal.
De éstas, el 16% son trabajadoras por cuenta propia.

Aunque resulte extrafio, dada las condiciones mas
precarias en que las periodistas radiofénicas ejercen sus
funciones, el 76% de ellas declar6 estar satisfechas con
el trabajo que realiza. Del total, el 60% cit6 razones de
satisfaccion que van desde el clasico “sentirse bien” hasta
el convencimiento de “proyectar valores positivos”.

Sélo el 36% de estas profesionales confesé que le gusta-
ria hacer un tipo de trabajo diferente al propio. La mayoria
de ellas centré sus expectativas en el periodismo televisivo.

Si bien las mujeres han elevado su participacién en
las redacciones radiofénicas, sus condiciones laborales
y su posibilidad de acceso a los puestos de direccién
siguen siendo las mds precarias de 10s tres medios masi-
vos considerados. Podria hablarse, incluso, de una sig-
nificativa subrepresentacién que se potencia estratégi-
camente dada la masividad alcanzada por la radio.

Fuera del ambito propiamente reporteril, es revelador
comparar los contenidos de los programas elaborados



a4.4.17
Television

-

por mujeres y hombres. Los de las mujeres responden,
casi en su totalidad, a temas estimados como propios
del interés femenino; es decir, sin vinculos evidentes con
las problemadticas sociales generales. Como consta en el
Cuadro No.12, de los 41 programas producidos exclusi-
vamente por mujeres, s6lo uno aborda temas politicos.
Entre los 110 elaborados por hombres, 5 estan dedicados
directamente al tema. Mientras que de los producidos por
mujeres estdn ausentes cuestiones como la agropecuaria,
identidad cultural y salud, éstos tienen un peso impor-
tante en los dirigidos por hombres. De la misma manera,
11 de los espacios de produccién masculina se refieren a
cuestiones religiosas, mientras que sélo uno de los con-
ducidos por mujeres posee el mismo contenido.

Los programas dirigidos por hombres también aven-
tajan a los de las mujeres respecto a las posibilidades de
audiencia. El 36.4% y 20.9% de éstos se transmiten en
la tarde y en la noche, respectivamente, horarios consi-
derados de mejor “ratting”, contra un 29.3% y un 4.9%
de los de las mujeres.

La importancia de la television en los procesos de re-
creaciéon de opinién publica y pautas conductuales
colectivas es ampliamente admitida. Tanto en los paises
desarrollados como en los subdesarrollados, este medio
se ha beneficiado de la atencién especial de comunicé-
logos y profesionales de otras disciplinas. El sistema de
televisién por cable, de implantacién vertiginosa en los
ultimos afios, renueva este interés y abre nuevos cam-
pos de anadlisis sobre los efectos de la instantaneidad y
de la transnacionalidad televisiva.

Fen6menos televisivos empresariales como CNN pro-
vocan permanentes discusiones sobre la posibilidad cre-
ciente de trivializar lo real. Ya no es sélo cuestion de las
importaciones de programas extranjeros, sino también
del consumo simultdneo de la television de los Estados
Unidos y, por tanto, de una mds abundante circulacién
de significados. Mas atin; la television por cable, de apre-
ciable extension en los sectores medios dominicanos, es
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juzgada por algunos como una nueva expresién del des-
equilibrio informativo entre el Norte y el Sur. Se afiade
que la sofisticacién de su tecnologia adquiere un poder
simbélico que refuerza los vinculos de dependencia y
subordinacién de las sociedades para las cuales estos
adelantos son inaccesibles.

Localmente, y aunque menos expandida que la radio,
la television se ha convertido en un medio de altisima
influencia. Como acontece en buena parte de los paises
del mundo, este medio estd marcando progresivamente
las agendas informativas de los vespertinos y matutinos.
Contribuye a ello la gran cantidad de programas de en-
trevistas y de panel, cuya mayor concentracion se pro-
duce los fines de semana.

En lo que respecta a las mujeres, la situacién no ha
sufrido variaciones cualitativas considerables desde que
Dania Goris (1985) escribiera su ensayo sobre las
periodistas. Al momento de este estudio, las mujeres
constituian el 30.9% del personal televisivo responsa-
ble de tareas directamente asociadas a las emisiones. En
el plano administrativo, el 64.3% de las mujeres labora
en las 4reas de publicidad y cobros. Ambos datos docu-
mentan las resistencias estructurales del medio a la par-
ticipacién de las mujeres en actividades de responsabili-
dad y visibilidad publica. El cuadro no.13 permite apre-
ciar el acceso diferenciado a las instancias de direccion
de las plantas televisoras.

CUADRO NO. 13

PERSONAL ADMINISTRATIVO
CARGO MUJERES % HOMBRES %
Director/a adm. 4 9.5 6 19.4
Encargado a personal 4 9.5 3 9.7
Direccién programacién 2 48 5 16.1
Direccién produccién 2 48 5 16.1
Publicidad/ventas 18 42.9 8 259
Cobros 9 21.4 3 25
Otros 3 7.1 0 0.0
Total 42 100.00 31 100.00




&5.8.2
Formacién
profesional

M. 8.3
Condiciones

laborales

a.4.4
Nivel de

satisfaccion

aB.8.%
Productoras

de programas

De las redactoras encuestadas por el Cipaf, las de
television tienen los mds altos porcentajes de formacion
académica. El 61.9% posee licenciatura en comunica-
cioén social y el 9.5% inici6 estos estudios. E111.9% cum-
pli6 los requisitos del grado técnico.

Al momento de la encuesta, el 71.4% de las redacto-
ras tenia entre 1 y 6 afios trabajando en el medio. El
9.5% ganaba salarios menores al minimo legal privado;
el 19.1%, entre RD$1,050.00 y RD$2,099.00; el 23.8%
entre RD$2,100.00 y RD$3,149.00 y el 33.3%,
RD#$3,150.00 y més.

Los niveles salariales de las periodistas de television
son mds elevados que los de sus colegas de la prensa
escrita y radial. Pero esta ventaja se relativiza cuando se
consideran otros beneficios adicionales al salario: s6lo el
50% disfruta de seguro médico privado; el 19% de segu-
ro de vida; el 30.9% de bono vacacional, y el 4.7% de
ayuda por uso del vehiculo y consumo de combustible.

Del total de encuestadas, el 47.6% tiene una segunda
ocupacion generadora de ingresos. De éstas, el 23.8%
desarrolla esa actividad por cuenta propia.

Al igual que las otras dos categorias de redactoras, las
de television muestran un alto indice de satisfaccién con
su trabajo (76.%), argumentando idénticas razones. Sin
embargo, el 50% respondi6 afirmativamente a la pre-
gunta sobre si le gustaria trabajar en otra drea de la co-
municacién. Un 28.5% de ellas manifest6 preferir la in-
vestigacion al reporterismo.

Los programas de televisién producidos por mujeres
estdn en franca minoria respecto a los producidos por
hombres. De 118 programas inventariados, s6lo 16 tie-
nen una mujer como productora.
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CUADRO NO. 14

PROGRAMAS SEGUN SEXO DEL PRODUCTOR (A)

SEXO NO. %

Mixtos 7 5.9
Mujeres 16 13.6
Hombres 95 80.5
Total 118 100.00

Su gama temadtica excluye lo politico como eje, aun-
que el 18.8% son programas de panel y/o entrevistas,
donde este tema es abordado con frecuencia. Su mayor
ntumero discute temas familiares y domésticos. Diez tie-
nen frecuencia semanal y seis son diarios. El blanco de
publico predominante son las mujeres adultas.

El 18.7% de las productoras de programas dijo pro-
yectar preferentemente una imagen de mujer trabajado-
ra, y un 12.5% norma los contenidos con la igualdad
entre los sexos. Las categorias de positiva, desigualdad,
popular, liberacion, desarrollo integral de las mujeres,
mujer activa social y econémicamente, autogestionaria,
concienciacion de las mujeres sobre su papel y mujer
autosuficiente y proveedora recibieron idénticos valo-
res porcentuales.

CUADRO NO. 15
BLANCO DE PUBLICO DE LAS PRODUCTORAS
BLANCO DE PUBLICO FRECUENCIA %
Nifios y Nifias 1 7.1
Nifas 1 7.1
Ninos 1 7.1
Adultas 4 28.6
Adultos 2 14.3
Ambos sexos 1 7.1
Todas las mujeres 3 214
Todas las personas 3 214
- Total 14 100.0
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CUADRO NO. 16

QUIENES VEN LOS PROGRAMAS SEGUN ESTUDIOS
DE AUDIENCIAZ

PUBLICO FRECUENCIA %
Jovenes 1 7.
Adultos/as 4 28.6
Todo el mundo 1 7.1
Mujeres 2 14.3
Mujeres adulios 2 143
Hombres y mujeres
adultos 2 143
Campesinos/as y
profesionales agricolas 1 7.1
Nifias 1 7.1
CUADRO NO.17

TEMAS DE PROGRAMAS PRODUCIDOS POR MUJERES

TEMA NO. %

Panel 3 18.8

Infantil 2 12.5

Familiar/hogar 5 N5

Investigacién/cultural 2 12.5

Variedades 3 18.8

Religion 1 6.3
% Informe
OMBSA, Prensa,

Tl L 190,80 Radio Televisién
No.3, mayo
1990; No.5, julio
1990; No. 21,
noviembre de
1991.
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4.8
Conclusiones
generales

Los datos del estudio sobre la condicion laboral y las
expectativas de las mujeres periodistas confirman las
observaciones empiricas: el mercado de trabajo de los
medios reproduce las jerarquias sexuales que informan
la subordinacién social de las mujeres.

Las diferencias no serian s6lo salariales, sino de posi-
bilidad de acceso a los puestos de direccion. Este esque-
ma discriminatorio introduce serias distorsiones en la
percepcién que tanto los hombres como las mujeres pe-
riodistas tienen sobre la calidad del trabajo y las disposi-
ciones de mando de estas tltimas. Si bien la afluencia
de mujeres a las facultades y escuelas de comunicacién
social ha equilibrado las distancias académicas, la
profesionalizacién de las mujeres no ha abierto las puer-
tas a los niveles donde se disefian las politicas editoria-
les e informativas. En la actualidad, no hay mujeres di-
rectoras o subdirectoras de periédicos ni de los departa-
mentos de prensa de las radiodifusoras. En las televiso-
ras, una mujer ocupaba al momento de la encuesta el
cargo de gerente general y/o coordinadora general, ha-
bia dos directoras de programacion, dos directoras de
produccion, cuatro directoras administrativas y tres en-
cargadas de personal.

Las postergaciones de las mujeres que trabajan en los
medios de comunicacién no pueden ser analizadas al
margen de la condicién social que afecta al conjunto de
las mujeres. En calidad de tales, las periodistas ven po-
tenciarse el discrimen laboral, la sobrecarga de trabajo y
la escasez de tiempo para la actualizacién y retroalimen-
tacion intelectual y profesional.

Segtin los datos de la encuesta, el 56.6 % de las perio-
distas tienen hijos y el 53.3 % cubre entre todos y la
mitad de los gastos del hogar, elementos descriptivos de
su ciimulo de obligaciones sociales y personales.




CUADRO NO. 18
PERIODISTAS CON HIJOS/AS

HUOS/AS | PERIODICOS v RADIO TOTAL %
Si 30 10 29 69 56.6
No 24 15 13 52 42.6
N/R 1 0 0 1 0.8
Total 55 25 42 122 100.00
CUADRO NO. 19
EDADES DE LOS HIOS
EDAD PERIODICO v RADIO TOTAL %
- de 8 afios 16 16 5 37 | 445
-de8a20 13 15 7 35 421
+de 20 6 3 2 n 13.2
Total 35 34 14 83 99.8
CUADRO NO. 20
APORTE ECONOMICO AL HOGAR
PROPORCION | PERIODICO v RADIO TOTAL %
Cubre todo 14 9 7 30 24.6
Cubre la mitad 13 16 é 35 287
Cubre la cuarta
parte 14 12 9 35 287
No cubre nada b 3 3 15 12.3
Otro 3 1 0 33
N/R 2 1 0 25

Esto no obvia los avances logrados desde la fecha en
que Dania Goris escribiera su ensayo. Pero éstos no son
aln suficientes para afirmar la modificaciéon sustantiva
de las exclusiones y los prejuicios contra las mujeres, ni
para ponderar con excesivo entusiasmo las mejorias so-
cio-econdmicas experimentadas por las mujeres perio-
dista.
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5.0

RECUR-
SOS DE
FORMA-
CION

DE LAS
MUJERES
PERIODIS-
TAS

Fuera de los estudios universitarios, las y los perio-
distas reciben escaso o ningun entrenamiento en las
empresas donde prestan servicios. Hasta el momento, el
reciclamiento formativo del personal de los medios pe-
riodisticos no es prioridad en las politicas empresaria-
les, salvo ocasiones en que las demandas se asocian a
cambios tecnolégicos. Esporddicamente, las organiza-
ciones de periodistas buscan suplir esta carencia orga-
nizando cursos de escasa duracién sobre tépicos vincu-
lados a las especialidades periodisticas (charlas, semi-
narios, etc. para las/los periodistas cubriendo fuentes
determinadas) o a temas diversos de interés general.
Dado que su organizacién y desarrollo se cumplen en
esferas ajenas a la responsabilidad empresarial, los me-
dios son frecuentemente reticentes a liberar el tiempo
de sus periodistas —hombres y mujeres— para hacer po-
sible su participacién.

La escasa oportunidad formativa se pone de relieve
en el bajo ntimero de periodistas que afirmaron haber
participado en actividades de actualizacién profesional.

CUADRO NO.21
EMPRESAS QUE OFRECEN CURSOS
CAPACITACION (ULTIMOS CINCO ANQOS)

MEDIO Sl % NO %
Periédicos 4 40.0 6 60.0
Televisién 4 50.0 4 50.0

Radio 7 318 15 68.1

La realizaciéon de cursos auspiciados por las empre-
sas no entrafia que la totalidad de las periodistas en-
cuestadas asistieran a ellos. Mds bien, el porcentaje fe-
menino participante en este tipo de actividades es
sustancialmente bajo.
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CUADRO NO.22
PARTICIPACION EN ACTIVIDADES FORMATIVAS
AUSPICIADAS POR EL MEDIO.

PERIODICO | RADIO v TOTAL %
Si 10 12 9 31 254
No 42 13 30 85 69.7
N/R 3 0 3 ) 4.9
Total 55 0 42 100.00
% 45.1 20.5 34.4 100.00

Las y los periodistas tampoco cuentan con posibili-
dades de actualizar sus conocimientos tedrico/practicos
en contextos académicos especialmente disefiados para
profesionales del drea. Mucho menos previsible es la
actualizacidn de las periodistas en teorias de género, que
coadyuve a una practica mas acorde con la realidad mul-
tiple de las mujeres y con la reivindicacién de espacios
profesionales no discriminatorios por razones de sexo.

En Repiblica Dominicana, cuatro universidades ofre-
cen licenciaturas en comunicacién social, muchas veces
confundida con la ensefianza pura y simple del perio-
dismo. Un instituto privado gradia en periodismo con
grado “técnico”. Entrevistados la totalidad de sus direc-
tores y directoras, hubo consenso al admitir que las re-
formas curriculares no contemplan, de inmediato o po-
tencialmente, la inclusién de materias o temas relacio-
nados con las mujeres. Hasta ahora, las modificaciones
de los pensas responde a demandas del mercado o a la
existencia de un pluriempleo profesional que diversifica
las funciones tanto de los hombres como de las mujeres
periodistas. De ahi que algunas escuelas de comunica-
cion social impartan materias (no intepretables como es-
pecializaciones) en las dreas de periodismo turistico,
radiofénico, televisivo, etc. La publicidad funciona como
carrera independiente.

De la misma manera, directores y directoras de las es-
cuelas de comunicacién social estdn contestes en el creci-
miento de la matricula femenina y en el mayor porcen-
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taje de mujeres que concluye los estudios iniciados. Pese
a esta feminizacion, el personal docente continta sien-
do abrumadoramente masculino en las cuatro princi-
pales y en el tnico instituto no universitario que inclu-
yen la carrera.

CUADRO NO.23
SITUACION DE LAS MUJERES EN LAS CARRERAS DE
COMUNICACION SOCIAL

INSTITUCION MATRI- | HOM- MUJE- IDOCEN- | MUJE-
DOCENTE CULA |BRES| % | RES | % | TES | RES

Autdnoma de
Sto. Dominge [1,500 675|450 | 825 (550 | 25 7 4 28.0

Catélica de
Sto. Dominge 48 131 27.0 35 (729 13, 3 23.0

Orgonizacién y|
Método (O8M)| 230 | 138 (600 | 92 (400 | 10 6 | 60.0

Ceniral del

Este 33 16| 48.4 12 |51.5 4 0 0.0
Instituto Dom.

de Periodismo | 110 50| 45.4 60 |54.5 8 0 0.0
Total 1991 892 | 44.8 |1,099 |51.1 96 [16.7 [100.00
CUADRO NO.24

FORMACION ACADEMICA DE LAS MUJERES
PERIODISTAS (MUESTRA DEL ESTUDIO)

NIVEL EDUCATIVO NO. % ACUJ_.ADO
Bachiller 15 12.3 12.3
Nivel Técnico 18 14.8 270
Licenciatura Concluida 70 57 .4 84.4
Licenciatura no Concluida 15 123 96.7
Maestria 4 3.3 100.00
Total 122 [100.00




La revision de los pensas confirma las afirmaciones
de los directores y directoras departamentales respecto
a la ausencia absoluta de la temética de género o de ma-
terias orientadas a discutirla. Tomados como modelos
contrastables los pensas del Departamento de Comuni-
cacion Social de la Universidad Auténoma de Santo Do-
mingo (UASD) y de la Escuela de Periodismo de la
Universidad Catoélica de Santo Domingo (UCSD), se
comprueba que, incluso, el énfasis docente es puesto en
la ensefianza de las técnicas periodisticas y del perfec-
cionamiento de su principal instrumento de ejercicio: el
idioma y, conjuntamente, las técnicas de la redaccién
informativa.

Asi, el pensa del Departamento de Comunicacién de
la UASD contiene, en sus siete semestres, 6 niveles de
redaccidén periodistica; 2 niveles de lengua espafiola y
técnicas de expresion, y dos niveles de morfologia y sin-
taxis. El resto se reparte en materias que comunican al/
la estudiante conocimientos elementales sobre una am-
plia gama de aspectos que van desde la psicologia social
a la legislacion de prensa, pasando por el fotoperiodis-
mo, la diagramacion, la historia de la comunicacién so-
cial, la hemerografia, etc.

De manera similar estd normado el pensa de la
licenciatura en periodismo de la UCSD. Durante sus cin-
co semestres se imparte la materia “redaccién periodis-
tica”; en tres de ellos, la “lengua espafiola”. Durante toda
la carrera se reproduce la tendencia, presente en la
UASD, a nutrir a las/los estudiantes de conocimientos
generales en diversas ramas del conocimiento que las/
los faculten para enfrentarse a un mercado de trabajo
donde las especializaciones profesionales no constitu-
yen la norma, sino la excepcién.

Ninguno de los programas de las materias impartidas,
segun revision a los efectos de este informe, genera la
posibilidad de discutir criticamente el papel de los me-
dios de comunicacién frente a la problemética de las
mujeres, ni otorga a las estudiantes de periodismo y/o
comunicacién social, los instrumentos primarios para
construir la conciencia de género. Ni aun en aquellos
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casos donde las temadticas objeto de estudio propicia-
rian el desborde de la “neutralidad” frente a las diferen-
cias sociales entre hombres y mujeres (“Introduccién a
la ciencia de la comunicacién social”, vg.) la produc-
cién simbdlica que la concierne surge como punto de
discusion. De hecho, las universidades consideradas ca-
recen de espacios —integrados a las facultades o autono-
mos— para debatir y/o estudiar el género.

Esto no supone un desvalimiento académico absolu-
to. Si bien en marcos no vinculados a las escuelas de
comunicacion ni, por tanto, atinentes a los procesos de
significacién y simbolizacién comunicativos, en el pais
se han creado centros universatarios de estudios sobre
las mujeres que pueden ser eventualmente aprovecha-
dos por las periodistas para ampliar sus referencias con-
ceptuales sobre el problema. Tales son los casos del Cen-
tro de Estudios del Género del Instituto Tecnolégico de
Santo Domingo (Intec), del Centro de Estudios de las
Mujeres de la Pontificia Universidad Catélica Madre y
Maestra (PUCMM), con sede en la ciudad de Santiago,
y del Departamento de Estudios de las Mujeres y la Fa-
milia, de la Universidad Nacional Pedro Henriquez Ure-
fia (UNPHU).

Objetivo comiin a todos es la inclusion de la perspec-
tiva de género en la academia, tanto a nivel docente como
investigativo, nutriendo no sélo el debate tedrico sobre
la condicién de las mujeres, sino también acrecentando
el acervo de propuestas politicas en el ambito de las
mujeres y el desarrollo. De hecho, y a partir de 1993, el
Centro de Estudios del Género de Intec, incluye en sus
planes la realizacién de una maestria, la primera en el
pais, en “Género y desarrollo”.




INSTITU-
CIONES
Y ORGA-
NIZACIO-
NES DE .
BASE

Teniendo como objetivo una segunda fase de elabora-
cién de materiales de comunicacién sobre mujeres y de-
sarrollo, el estudio incluy6 un inventario de los produc-
tos comunicacionales de las instituciones y de las orga-
nizaciones de base de mujeres o que trabajan con muje-
res. También se exploraron sus necesidades presentes y
futuras en este campo.

Para la seleccién de la muestra se redefini6 la catego-
ria “organizaciones no gubernamentales” y “organiza-
ciones de base”, frecuentemente asumidas como simila-
res en el medio dominicano. Para las primeras, se us6 la
definicion establecida por el mundo de la cooperaciény
el desarrollo. Por Organizaciones No Gubernamentales
(ONGs) u Organizaciones No Gubernamentales para el
Desarrollo (ONGD) se entienden las instituciones o en-
tidades de caracter privado y sin fines de lucro que rea-
lizan una amplia gama de actividades relacionadas con
el desarrollo.

Las ONGs suelen dirigir sus servicios hacia uno o va-
rios destinatarios especificos: campesinos, pobladores
urbanos, mujeres, etc.; o concentrarse en tematicas: sa-
lud, desarrollo comunitario, investigacién, educacién,
comunicacion, etc.

En la mayoria de los casos, las ONGs ubicadas en el
llamado Tercer Mundo funcionan bajo un sistema de
subvenciones, ya sea de organismos internacionales y/o
agencias de cooperacion, ligados a los gobiernos de los
paises industrializados, o de otros organismos de su mis-
mo cardcter en sus propios paises.

En la Repiblica Dominicana existen mds de 1,500
organizaciones no gubernamentales. S6lo en el 4rea de
las mujeres, la institucién que las representa retine mas
de 40.

Se definen como organizaciones de base o populares
aquéllas que expresan los intereses de un sector social
determinado y poseen membresia: campesinos, pobla-
dores, obreros, mujeres, etc. Estas organizaciones, que
incluyen gremios y sindicatos, hacen labor proselitista y
sus miembros/as tienen un fuerte sentido de pertenen-
cia.
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precision
conceptual

Asimismo, poseen una estructura organizacional
especifica, objetivos definidos y programa. Algunas es-
tdn legalmente incorporadas y varias reciben financia-
miento de la cooperacién internacional.

El estudio levanté informacién sobre 9 organizacio-
nes de base y 8 instituciones mediante entrevistas a miem-
bras y personal responsable. Se analizaron 40 publica-
ciones de varios tipos editadas por éstas, que cubren un
periodo de ocho afios. Muchas que pretendieron una
periodicidad regular desparecieron; otras son folletos o
boletines, conservados por las mismas instituciones o
las organizaciones de base; varias forman parte del pa-
trimonio documental del Centro de Documentacién
“Camila Henriquez Urefia”, del Cipaf.

Por lo general, los proyectos de comunicacién de las
instituciones y de las organizaciones de base persiguen
no sélo proveer material que satisfaga necesidades espe-
cificas del grupo —coyunturales o de largo plazo—, sino
también dotar de voz propia a los sujetos con los cuales
trabajan. El reto es “leer” la realidad con los ojos, el
conocimiento y la capacidad perceptiva de los actores,
en oposicién a la lectura de esta misma realidad atri-
buida a los medios masivos.

Se entiende que al visualizar al sujeto en sus problema-
ticas y especificidades de una manera “distinta” a como
lo hacen los medios de comunicacién empresariales, se
estd construyendo un nuevo tipo de comunicacion, con-
siderado alternativo. En la mayoria de los casos, la
conceptualizacion no responde a una realidad tedrico-
préctica, sino simplemente a una asuncién terminolégi-
ca en boga hasta hace algunos afios.

El término “alternativo”, cuyo uso se extendio en la
época de los 60, se nutri6 de bisquedas teéricas defini-
das a partir de oposiciones donde los mensajes produci-
dos por las empresas de comunicacién se consideraban
alienantes per se, en tanto que los provenientes de los
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sectores populares correspondian, por su propio origen,
a las utopias liberadoras. Muchos autores llegaron a in-
cluir como caracteristica de lo “alternativo” su produc-
cion artesanal®.

Los nuevos estudios e investigaciones sobre la
comunicacion han comenzado a demitificar el concep-
to. Ya desde principio de los afios 80 fue obvio que las
reflexiones sobre el tema eran insuficientes para expli-
car la complejidad de un problema, cuyas muiltiples ex-
presiones tocan todos los espacios donde se construyen
relaciones sociales. De ahi que el concepto de “alterna-
tivo” entrara en crisis y obligara a los estudiosos de la
comunicacion a buscar nuevos caminos de comprension.

Ya no sélo era cuestién de oponerse a la unidirecciona-
lidad y al régimen de propiedad de los grandes medios
—de donde, segiin algunas tesis, derivaria su capacidad
opresiva y alienadora sobre las grandes mayorias— sino
de discutir cuestiones como el signo del discurso produ-
cido desde los espacios “alternativos” mismos, y no ex-
clusivamente el discurso de los grupos hegeménicos®.
Posteriormente, las discusiones se fueron deslizando ha-
cia ambitos mds intrincados, como los de identidad y
cultura, y aun asf las cosas no se han simplificado. Iden-
tidad y cultura son ambos conceptos polisémicos, por
lo cual permiten una considerable cantidad de enfo-
ques®. Hablando especificamente sobre lo alternativo,
José Ignacio Rey*? reconoce también su ambiguedad, y
llama a no confundir “comunicacién alternativa” con
“comunicacién grupal”.

El concepto se ha visto también afectado por las nue-
vas metodologias de investigacién y teorias en comuni-
cacidn y, sobre todo, por la deconstruccién de los anti-
guos paradigmas que privilegiaban la lectura economi-
cista del hecho cultural, y oscurecian la aprehensién de
las modalidades diversas de la recepcion y el consumo
de los medios.

De ahi que el inventario de los materiales de comunica-
cion producidos por las instituciones y organizaciones
de base objetos de este informe, se limite a definir un
“estado de situacién”, en lugar de decodificar sus proce-
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2 Para definir la
comunicacién
alternativa”,
Diego Portales
establece las
siguientes condi-
ciones: “Si ésta
{la comunicacién
transnacional) se
caracteriza por
ser propiedad de
grandes oligopo-
lios (transnacio-
nales y locales),
producir mensa-
jes industrialmen-
te, mantener
flujos verficales y
unidereccionales
de comunicacién,
aceptar un
acceso restringi-
do de sectores
sociales en la
emisién de
mensajes y
transmitir un
contenido conser-
vador del status
quo, aquélla (la
alternativa)
tomaria entonces
los rasgos contra-
rios: propiedad
de organizacio-
nes sociales,
produccién
artesanal de
mensajes, flujos
horizontales
multidireccionales
de comunicacién,
acceso amplio de
sectores sociales
a la emisién y
transmisién de
contenidos favo-
rables al cam-
bio". Portales,
Diego, Pers-
pectivas de la
comunicacién
alfernativa en
América Lafing,
en Comunicacién
alternativa y
cambio socidl,
Méximo Simpson
Grinberg, compi-
lador, Universi-



8.3
Organizacio-
nes No Gu-
bernamenta-
les

sos significativos. Dos razones suplementarias explican
esta decisién. Como se dijo antes, las publicaciones gru-
pales son al extremo asistemadticas e irregulares; un mis-
mo grupo llegé a ensayar de manera simultdnea o suce-
siva con varias publicaciones de distintos formatos, ob-
jetivos y blanco de publico®, Lo mismo acontece con la
produccion audiovisual. Siendo asi, no se puede hablar
con propiedad de una experiencia de comunicacion, sino
mds bien de intentos cuya continuidad en el tiempo esta
vinculada frecuentemente a la disponibilidad de recur-
sos financieros. Ademads, no existe una memoria histéri-
ca que posibilite desentraiiar las condiciones de produc-
cion de los materiales disponibles ni su sentido politico
de origen.

E146.15% de las ONGs estudiadas tiene departamen-
tos llamados de comunicacion y/o de publicaciones. Sin
embargo, cuando se analiza el material producido por
ellas encontramos varios problemas: alrededor de un
40% del material es ocasional. De éste, el 30% es técni-
co y el 20%, audiovisual.

Diez de las publicaciones son asistematicas. Ninguno
de los boletines y periédicos mensuales estd dirigido a
las mujeres. Cinco de ellos, mensuales, son boletines y
hojas informativas fotocopiadas o editadas para consu-
mo interno.

El universo inventariado cuenta con revistas de
publicacién regular; folletos, regulares y no, y folletos
promocionales de actividades, programas o institucio-
nes.

Las revistas son basicamente 6rganos institucionales.
Con mayores recursos que otras publicaciones, en su ma-
yoria sirven informaciones relativas a las tareas de la insti-
tucién, aunque incluyen articulos de opinién, sobre
cooperacion, salud y literatura, resultados de encuestas,
colaboraciones y reproducciones de otras publicaciones.
En casi todos los casos poseen el mismo formato y los
recursos graficos (ilustraciones, fotografias, etc.) son es-
casos.

dad Nacional
Auténoma de
Maxico, México,
1981, pégs. 65-
66.

% En una locida
reflexion sobre el
tema de lo
“alternative”,
Maximo Simpson
Grinberg plan-
tea: “Pareceria
claro que el
discurso aulorita-
rio surge siempre
posiciones
de poder: posi-
ciones de poder,
politicas y econé-
micas, con su
correlato ideols-
gico, por parte
de los adicios ol
status quo,
posiciones de
poder, politicas e
incluso econémi-
cas, en el campo
de los opositores
al sistema.
sPoder sobre
quiénes? Poder,
aunque relativo,
sobre los recep-
tores de los
mensajes, para
configurar un
universo temati-
<o, para jerar-
quizar los femas
deniro de ese
universo, para
dictar el discurso
de las copulas,
nombre

ta” o copitalista)
© en nombre del
cambio social.
Precisamente por
ello es necesario
preguntar:
w frente ol

, gpero
desde dénde?
#Desde un poder
que se consiruye,
ante el que se




De acuerdo con las ONGs, su trabajo estd especial-
mente dirigido a las campesinas y a las pobladoras po-
pulares. Sin embargo, las revistas editadas dedican un
muy bajo porcentaje a temas relacionados con estos gru-
pos sociales, priorizdndose un piblico con formacién
profesional. Parejamente, se editan los llamados “folle-
tos populares” que, basados en el concepto de educa-
cién popular, estdn escritos en un lenguaje llano cénso-
no con la intencién educativa que los anima.

Todos estos folletos tienen ilustraciones (en su gran
mayoria tipo comics) que reproducen historias o esce-
nas donde se discute la temadtica elegida. Es observable
que estas publicaciones son graficamente inferiores a las
revistas: papel periédico, monocromadticas, etc.

Llama la atencién que mientras 15 de las publicacio-
nes de ONGs inventariadas para el estudio estdn espe-
cializadas en el tema de las mujeres, el nimero de sus
responsables hombres es similar al de las mujeres con
iguales funciones. '

Mencién diferenciada ameritan la Asociacién Domi-
nicana Pro Bienestar de la Familia (PROFAMILIA) y el
Centro Dominicano de Estudios de la Educacién (CE-
DEE). La primera constituye un modelo que podria ser-
vir de referente al estudio y ejecucién de programas de
comunicacién popular con fines educativos. Centrada
en el adiestramiento en planificacion familiar, sus logros
podrian atribuirse a la dindmica permanente de consul-
ta con los grupos focales elegidos, lo que realimenta no
s6lo los contenidos sino las formas visuales del material
utilizado en el proyecto. El CEDEE, dé su parte, conju-
ga la edicién de material destinado a los sectores popu-
lares con una linea de edicién de libros y ensayos escri-
tos por especialistas en tépicos que reivindican tanto al
sujeto popular como temas socio-politicos y culturales
expresados con mayores niveles de complejidad teérica.
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pretende sustituir,
con la misma
concepcion
vertical cuyo
discurso no
demuestra ni
explica, sino que
gira sobre si
mismo, tautolégi-
co e insuficien-
te?*. Simpson
Grinberg, M.,
Comunicacién
alternativa:
dimensiones,
limites y
posibilidades, en
Comunicacién
Alternativa y
Cambio Socidl,
Maximo Simpson
Grinberg, compi-
lador, Universi-
dad Nacional
Auténoma de
México, México,
1981, pags.
114-115.

3 Para ilustar la
complejidad del
problema, Jorge
Alejandro Gon-
zélez Sénchez
alude ol manejo
del concepto
“cultura popu-
lar”". Como
primera cueslién,
constata la
“peligrosa
polisemia” de
cada uno de los
componentes del
binomio; luego,
citando ofras
obviedades,
dice: “...b) Que
tal polisemia
tiene como base
distintos paradig-
mas de aproxi-
macién y por lo
tanto diversas

probleméticas
dentro de las
cuales hablar de
tal cuestién, de
cierfa particular
manera, resulta



6.4
Las
organiza-
ciones po-
pulares

CUADRO NO. 25

ONGS

PO MEN- |TRIMES-| CUATRI- | ANU- | OCA- | POR | GENE- | MU-
SUAL | TRAL |MESTRAL | AL | SIONAL |EDUC. | RALES | JER

Boletin 3 2 1 3 3

Periédico

Revista 1 2

Folletos 3 3

Memorias 3

Libros 3 2 | 2

Audiovisuales 2

Calendarios 1

Brochures 1

Hoja

Informativa 1 1

Material

Técnico 1 1 1

Material

didéctico 2 1 1

Otros 1 1

Total 5 3 3 4 10 | 3 7 |12

El 85% de las organizaciones seleccionadas para la
muestra tienen programas dirigidos a las mujeres. Sélo
uno estd dirigido a la familia.

Pese a la importancia de la comunicacion en los pro-
cesos de cambio social, las organizaciones nacionales
enfrentan serios obstdculos para la produccion y recep-
cion de materiales. En un alto porcentaje, no s6lo estan
excluidas —parcial o totalmente— del acceso a infor-
macién especializada originada por la industria cultu-
ral, sino también de la que producen las instituciones
que trabajan para el desarrollo.
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sensato. Es decir,
que existe una
multiplicidad de
preguntos (que
pueden formular-
se dentro de
limites fijos)
cuyas “res-
puestas” han ido
a parar a un
recipiente ambi-
guo, equivoco y
contradictorio
denominado
cultura popu-
lar...”. Génzélez
Séanchez, J.A.,
Cultura(s)
popularfes) hoy,
en Comunicacién
y Cultura No.10,
México, agosto
de 1983,

32, Rey, José
Ignacio, Comuni-
cacién alternativa
y comunicacién
popular. Aprosxi-
maciones a una
teoria de la
comunicacién
alternativa, en
Comunicacidén
No. 28-29,
Caracas, julio-
septiembre de
1980.

33, José Ignacio -
Rey insiste en que
el pueblo dista
mucho de consti-
tuir una realidad
sociolégica o
culturamente
homogénea,
“pese a fener por
comdn denomi-
nador una sifua-
cién de
dependencia y
subalternacién
con respecto a
las dases
dominantes.
Cudlquier pro-
yecto de comuni-
cacién popular o
alternativa debe




CUADRO NO. 26
FUNCION EN LAS PUBLICACIONES

FUNCIONES MUJERES % | HOMBRES %

Director/a 4 50 3 37.5

Redactor/a

Investigador/a

Editor/a

Corrector/a

Diagramacién

Colaborador/a fijo 4 50 5 62.5

Colaborador/a ocasional

llustrador/a

Otros*

Total** 8 100.00 8 100.00

* En este caso era la misma trabajador(a) de otras dreas que hacia
el trabajo de publicacién.

** Algunas personas realizan varias funciones. Especialmente se
fusionan en las siguientes: redactora-investigadora-editora e ilustra-

dora-correctora-diagramadora.

Sélo poco mds de la mitad de las organizaciones entre-
vistadas tiene publicaciones, boletines u hojas informa-
tivas (con las limitaciones citadas). Las publicaciones
son de escaso tiraje y de frecuencia precaria; sus conte-
nidos, limitados. Una organizacién emite un programa
de radio semanal.

La principal caracteristica de dos de los boletines de
mayor asiduidad, es informar sobre las actividades ba-
rriales y comunitarias. Algunos incluyen otros temas:
salud, cocina, consejos practicos para el hogar, biogra-
fias de mujeres, todos tratados superficialmente y gran
pobreza de datos.

En ninguna de las organizaciones existe un departa-
mento o area de comunicaciéon. La comunicacion es ge-
neralmente un trabajo voluntario afectado por las cir-
cunstancias personales o el poco tiempo disponible de
las personas encargadas o colaboradoras.
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comenzar pues
por distinguir
subgrupos y
subculturas
dentro del vasto
dmbito popular;
sin olvidar en
ningn momento
—es0 si— que el
reconocimiento
de la situacion de
clase de un
grupo determina-
do debe preceder
ala individua-
cién descriptiva
de los comporta-
mientos del
grupo empirica-
mente considera-
do*, art. citado.



6.4.1
Las organi-
zaciones
como
recepforas
de publica-
ciones

De las organizaciones encuestadas, el 27.8% dijo que
las publicaciones editadas por las Organizaciones No
Gubernamentales les son de utilidad en su trabajo; el
38.9% en la capacitacién de su personal, y el 33.3% en
la capacitacién comunitaria. Entre las principales que-
jas estd el uso de un léxico incomprensible para las mu-
jeres de bajo nivel de instruccién.

Sin embargo, el 43.2% de las dirigentas y miembras
trabajadoras permanentes de estas organizaciones son
graduadas universitarias y el 29.7%, estudiantes univer-
sitarias. Es decir; las organizaciones cuentan con lideres
con destrezas para procesar las informaciones recibidas,
ya sea para manejo personal o para la capacitacién co-
munitaria, sobre todo considerando que el 75% de las
organizaciones dijo desarrollar cursos de capacitacién
interna.

La demanda maés alta de las organizaciones de base
son los folletos, seguidos por los libros, los videos, las
vistas fijas, y los afiches, periddicos y revistas.

CUADRO NO. 27 '

PROCEDENCIA DE LAS PUBLICACIONES RECIBIDAS
CENTROS NO. %
Fempress 2 59
Cipaf 7 20.6
Cedee 5 14.7
Censel 2 5.9
Café con Leche 3 8.8
Cengua 2 5.9
Prosain 1 2.9
Nta. Sra. de la Altagracia 1 2.9
Fedim 1 2.9
Instraw 1 2.9
Coordinadora de Mujeres 1 2.9
Red Alfabetizacién 1 2.9
Codopro 1 29
Internacional Socialista 1 2.9
Necoop 1 2.9
Circulo Femenino 1 2.9
Ce-Mujer 3 8.8
Total 34 97.1




S.5
Problemas
comunes

Tanto los flujos de edicién de las instituciones como
de las ONGs han sufrido sensibles descensos en los iilti-
mos tiempos, particularmente el regl6n de libros, de mas
altos costos y requerimientos de canales de difusién. La
ausencia de politicas de distribucién en el mercado li-
brero impiden, en consecuencia, evaluar la cobertura y
el impacto que éstos puedan tener sobre los grupos pro-
fesionales, comunitarios, politicos, etc.

CUADRO. NO. 28

TIPO DE MATERIAL REQUERIDO PARA EL TRABAJO DIARIO
MPO NO. %
Folletos 8 36.36
Libros 5 2273
Yideo 4 18.18
Alfiches 1 4.55
Vista fijas 2 2.09
Peri6dicos 1 4.55
Revistas 1 4.55
Total 22 100.00

Las deficiencias no se reducen a las sefialadas. En Re-
piblica Dominicana, la construccién teérica sobre el gé-
nero es limitada tanto en sus tematicas como en los al-
cances de la reflexién. De ahi que buena parte de la
documentacion sobre las mujeres la compongan esta-
disticas socio-demograficas.

La produccién llamada “popular” (folletos, cuader-
nos, etc.) también ha disminuido. Sin embargo, es rele-
vante el proceso de evaluacién cualitativa con los gru-
pos focales a los cuales estd destinada, a fin de determi-
nar los grados de comprensién de los textos escritos y
visuales. Este método es aplicado de manera sistematica
por dos de las instituciones consideradas para el estu-
dio.

Vale destacar también, la intervencién equivalente de
mujeres y hombres en la elaboracién, disefio y edicién
de estos materiales. Algunas de las publicaciones desti-
nadas a las mujeres son elaboradas por hombres con
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estudios universitarios en comunicacién y practicas
periodisticas en los medios de comunicacién empresaria-

les.

El siguiente cuadro sindptico hard méds comprensible
las diferencias entre los productos de comunicacion de
las Organizaciones No Gubernamentales (ONGs) y de
las organizaciones.

CARACTERISTICAS INSTITUCIONES ORGANIZACIONES

I. Contenidos @ Tienden a ser mas @ En su mayorig, el
técnicas y de mayor rigor | contenido es més diver-
en la seleccion de temas. so.
® Un dlio porcentaje de ® Incluyen una mayor
publicaciones son infor- cantidad de temas sobre
mes de investigacion, problemas comunes a la
andlisis y materiales de mayoria de las mujeres.
capacitacién. e El tratamiento es mas
® Tienden a incluir repro- | simple y corriente.
ducciones de articulos ¢ Hay mucha informa-
tedricos extranjeros. cién sobre actividades y
* Frecuentemente, los sobre el personal que
contenidos seleccionados | integra la organizacién.
estan orientados a un
piblico méas amplio de
aquel con el cual trabajan.

Il. Caracteristicas

tecnicas © Muestran mayor cuidado | © Sobresdle la simpleza
en las portadas, ponién- en la presentacién.
dose el énfasis en disefios | © La impresién es
originales. corriente. En ocasiones,
® Por lo general, la impre- | las revistas son mimeo-
sién es de buena calidad. | grafiodas y hasta foto-
Abundan los colores. copiadas.
¢ Las graficas son mucho | ¢ Cerca de un 90% de
mas originales y especial- | las graficas utilizadas
mente disefiadas. son reproducciones.

lIl. Lenguaje o El lenguaje es mas ® Lenguaje corriente,

especializado y técnico.
® Las publicaciones estén
dirigidas en su mayoria
a un/a lector/a con for-
macién profesional.

® Con excepciones, las
publicaciones insfitucio-
nales combinan los nive-
les alto y medio, ofre-
ciendo un producio
asequible a diferentes
grupos de lectores/as.

coloquial.

e Dirigidas a un poblico
con bajo nivel de esco-
larizacion.

© En el caso de las
mujeres, algunas publi-
caciones hacen descen-
der sus niveles hasta ser
comprensibles para
grupos sin escolariza-
cién.

{eontinba)




CARACTERISTICAS

{continuacién)

IV. Lenguaije gréfico

INSTITUCIONES

® Generalmente, las ima-
genes sélo ilustran y no
llegan a reforzar los

ORGANIZACIONES

@ Las imégenes re-
fuerzan los contenidos y
expresan probleméticas.

contenidos.

V. Frecuencia ° La aparicién no es ® En lo mayeria de los
rigurosa. Se incumplen casos, son eventuales.
los plazos. Son de muy corta
© Tienen mayor grado duracién.
de permanencia.

V1. Formatos ® La tendencia es al © Los formatos son muy

tamafio estdndar para
las revistas. Lo mismo
acontece con los libros.

irregulares. El mas
frecuente en la muestra
es el de 5 x 4 pulgadas.

Vil. Teméticas mas
frecuentes

e Salud

e Educacion

® Legislacion

@ Resultados de
investigacion

@ Andlisis de coyuntura
* Participacién polifica

e Vida cotidiana

® Religion y creencias
® Crisis econémica

e Parficipacién comuni-
taria

o Problemas sectoria-
les/territoriales

Viil. Obijetivo de las
publicaciones

© Mercado laboral

® Violencia

e Capacitacion y
educacion,

e Sistematizacion de
experiencias.

¢ Informacién a los
grupos de base y a los
secfores populares.

* Trazamiento de pau-
tas para la reflexién y la
accién.

IX. Pblicos con los
cuales trabajan

© Promocién y difusién
del trabajo reclizade.

* Grupos organizados.
* Grupos académicos
{estudiantes, docentes,
investigadores/as).

¢ Organizaciones
gubernamentales de las
drea educativas o conexas.
¢ Organismos inferna-
cionales.

© Barrios populares.
e Campesinos/as.

® Grupos de base.

* Organizaciones
barriales.

® La Iglesia Catélica.
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&5.6
Produccién
audiovisual

&6.7.0
Proyecto
editorial
del Cipaf

Existe en el pais una relativamente importante produc-
cién de material audiovisual (videos y diaporamas) ori-
ginada por las ONGs. De ella fueron inventariados once
videos sobre diversos temas dirigidos a las mujeres; al-
gunos responden a proyectos de devolucién de resulta-
dos de investigacién (mujer rural, poblacidn, etc.). Otros
estan referidos a aspectos histéricos, organizacién, cri-
sis econdmica, educacion sexual, derechos reproducti-
vos, prostitucion y trafico de mujeres. Los temas de los
diaporamas coinciden con los anteriores. La participa-
cién de las mujeres productoras es muy reducida: el 98%
de estos trabajos es responsabilidad masculina.

Cabe destacar la produccién de videos de corta dura-
cién (3 a 5 minutos), difundidos semanalmente por PRO-
FAMILIA como segmento de un programa televisivo en
un canal empresarial.

Sin embargo, durante los tltimos afios la produccién
audiovisual de las ONGs muestra una tendencia a la baja,
debido, basicamente, a la elevacién de los costos y a la
escasez de financiamiento disponible.

La idea de desarrollar una linea de publicaciones so-
bre y para las mujeres, surgi6 concomitantemente a la
de echar a andar al Centro de Investigacion Para la Ac-
ciéon Femenina (CIPAF).

Una razén fundamental explica esta decision: la
perspectiva de la investigacién académica sostenida por
el CIPAF tiene por consecuencia una ruptura epistemo-
légica con la “neutralidad y asexuacién” de las ciencias
sociales, asi como una intencionalidad genérica que rei-
vindica la especificidad de las mujeres. Esta vision de
las cosas obligé a la pregunta de para qué y para quién
investigar. Asumir el discurso de una investigacion para
la accion y la educacion de las mujeres era, de hecho,
elaborar alternativas de comunicacién que permitieran
superar el nudo de una investigacion realizada hasta
entonces para consumo de las élites intelectuales y, por
ello mismo, sin capacidad para erigirse en instrumento
de cambio.




Un primer énfasis fue puesto en la linea de publicacio-
nes conocida como “Ediciones Populares Feministas”.
Concebidas para trabajar con las mujeres de los secto-
res populares, asumiendo desde el inicio toda la serie-
dad y el rigor de los estudios y analisis de los cuales po-
pularizan el contenido.

Sin antecedentes validos, pensar una literatura para
mujeres de los sectores populares implicé, en aquella
época, una reformulacién de los esquemas operaciona-
les y de los habitos de consumo tedrico de las integran-
tes del CIPAE “Ediciones Populares Feministas” inau-
gura en el pais la experiencia de este tipo de publicacio-
nes bajo el signo poco auspicioso del recelo general frente
a los contenidos. Estaba, ademds, la mencionada caren-
cia de referentes practicos.

Intentar hacer libros y folletos para las mujeres subal-
ternas implicaba, antes que nada, definir el concepto de
“lo popular”. En un pais donde la resistencia de estos sec-
tores a las formas de opresién y dominacion de las clases
hegeménicas hizo proliferar para aquellos afios la organi-
zacion de masas, “lo popular” se asumia como la antitesis
de lo dominante. Esta estrechez conceptual, surgida para-
déjicamente de la flexibilidad de los juicios valorativos, con-
dujo -y sigue conduciendo- a no pocas confusiones.

Para el CIPAF, “lo popular” se defini6 desde un princi-
pio a partir de las posiciones politicas e ideolégicas expre-
sadas en el mensaje, lo que en el caso particular de sus
publicaciones, involucra tanto lo icénico como lo lin-
giiistico. Texto e imagen no deben, en consecuencia,
“descender” para hacerse entendibles, sino concretar una
concepcién no alienante de las funciones de ambas ins-
tancias comunicativas.

Una primera evidencia fue la necesidad de apoyarse
en la que ha sido la cultura lectora de las masas popula-
res: el comic. En un pais donde las estadisticas recono-
cen casi un 40% de analfabetismo absoluto, la imagen
visual adquiere una importancia inestimable. Relievar
lo visual constituy6 un paso importante para captar el
interés de las mujeres y compenetrarlas con las propues-
tas tedricas del CIPAE
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De ahi la preocupacién por la calidad del material ofre-
cido. Junto al interés por la imagen (calificado por algu-
nos de esteticista), la nitidez de la impresion y la calidad
de los materiales, el CIPAF rechazé la linealidad exposi-
tiva que reduce a la lectora a receptora pasiva de mensa-
jes y valida el prejuicio de algunos circulos intelectuales,
e incluso de trabajo popular, sobre la incapacidad de las
mujeres de aprehender contenidos lexicograficos mediana-
mente complejos.

Simultdneamente, debia revalorarse el crédito género
utilizado. De las opacas imagenes de los comics y fotono-
velas, se pasé al dibujo de rasgos definidos y visualmente
atrayente, sin perjuicio de la amenidad cuando fue juz-
gada necesaria.

El uso del color se convirtié igualmente en recurso de
atraccion. El monocromatismo caracteristico de gran par-
te de las publicaciones populares le parecié al CIPAF un
elemento a superar, sobre todo porque las publicaciones
institucionales estan dirigidas a un publico tradicional-
mente impactado por el cromatismo de publicaciones
(las revistas “femeninas” transnacionales, vg.) destinadas
al indefinido reciclaje en los medios populares, consumi-
dores por excelencia de lo icénico sobre lo lingiiistico.

Fue igualmente arduo identificar del codigo lingiiis-
tico adecuado a los propésitos del proyecto. Las opcio-
nes disponibles eran insatisfactorias. En los medios de
trabajo con los sectores populares se entendié con de-
masiada frecuencia que el tinico cédigo comprensible
para éstos es el lenguaje coloquial, es decir, el de la
experiencia inmediata.

El dilema planteado fue, entonces, como problemati-
zar la realidad mediante la introduccién de nuevos con-
ceptos sin arriegar la comprensién de los textos, o me-
noscabar los contenidos por el uso de un lenguaje insu-
ficiente en su capacidad designadora.

Si bien nivel lingiiistico debia despojarse del pesado
fardo del argot especializado, no debia, como contra-
partida, asumir la linealidad y reduccidn del cédigo que
se atribuye a los sectores subalternos. El manejo de con-
ceptos novedosos, la posibilidad de identificar lo abs-
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Periédico
“Quehace-

"

res

tracto con lo concreto, se convirtié en la meta de las
publicaciones del CIPAE

Vale decir que el CIPAF, centro dedicado a la investiga-
cidn, no organiza grupos de base que constituyan los
destinatarios exclusivos de sus publicaciones. Entidad
intermediaria, debe considerar al ptiblico usuario desde
una oOptica muy amplia. De ahi que sus canales de dis-
tribucion sean informales, aunque se ha intentado, sin
demasiado éxito, hacer circular las publicaciones a tra-
vés de redes comerciales.

En los tltimos afios, el CIPAF ha aumentado la fre-
cuencia de publicaciones tedricas que recogen, por lo
general, los resultados de sus investigaciones institucio-
nales y de investigadoras asociadas, ganadoras de los
concursos de investigacidn sobre las mujeres que patro-
cina. Esta mayor atencion deriva de dos constataciones
fundamentales: a) pese a las carencias sefialadas, es mas
notable que antes la produccién de material critico des-
tinado a las mujeres de los sectores sociales subalternos;
b) la legitimacién de la perspectiva de las mujeres (no
s6lo en la sociedad sino también en los medios académi-
cos) demanda reflexiones tedricas que, en el caso del
CIPAF, se sustentan en investigaciones de temdticas
especificas.

De esta manera, el CIPAF ha ido conformando el mas
completo acervo bibliogréfico y la mds amplia base de
datos sobre las condiciones socio-econdmicas de las
mujeres dominicanas. A ésto se une el Centro de Docu-
mentacion “Camila Henriquez Urefia”, especializado en
temas de las mujeres, estimado uno de los méds comple-
tos en el drea del Caribe.

La pre-historia del “Quehaceres” actual hay que situar-
la en el boletin institucional mimeografiado, editado por
el CIPAF en 1980. La sistematizacion de su edicién tri-
mestral data de enero de 1983, momento de creacién
del Area de Informacién y Comunicacién. Posteriormen-
te, fue transformado en espacio para la reflexion teérica
de los grupos de mujeres ligados a las actividades femi-
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.8
UDECA:

Un esfuerzo
mds infegral

nistas, y aun para aquéllas que se acercan a la problema-
tica cargadas de inquietudes y preguntas. A partir de
entonces comenzd-a editarse como encarte en un diario
de circulacion nacional.

Las razones de esta eleccion se justifican en la reali-
dad del movimiento feminista dominicano: su relativa
debilidad estructural determina limitaciones inobviables
al analizar el contexto. La casi nula disponibilidad de
literatura feminista, producto de prejuicios sobre la ren-
tabilidad de estas importaciones, conspira contra la ac-
tualizacion y retroalimentacién sobre los temas en de-
bate, asi como de la profundidad de sus contenidos.

“Quehaceres” no se pretende un medio “popular”, si
bien sus planteos tedricos no son inasequibles a las mu-
jeres de escolaridad media. Se parte de que los intereses
tedricos, y los grados de comprensién de la teorfa, no
son homogéneos entre las mujeres vinculadas al trabajo
de género. En lo que toca a la realidad y situaciones
dominicanas, las diferencias congnitivas son insoslaya-
bles. “Quehaceres” es producto de esta circunstancia: la
comunicacién debe ser pensada tomando en cuenta el
perfil preciso de las mujeres involucradas en el proceso
comunicacional.

Durante sus diez afios de edicion regular e ininterrumpi-
da, “Quehaceres” ha pasado a representar un invaluable
apoyo para las campaias de educacién y sensibilizacién
desarrolladas por el CIPAF en dmbitos tan diversos como
los derechos reproductivos y la participacion politica de
las mujeres.

Uno de los esfuerzos de comunicacién popular mas
exitosos y prolongados en el tiempo, es el de las emiso-
ras agrupadas en la Unién Dominicana de Emisoras
Catélicas (UDECA). Los origenes de la experiencia se
remontan a 1956, con la fundacién de Radio Santa Ma-
ria, propiedad del Obispado de La Vega y bajo la admi-
nistracion de la Compaiiia de Jests. Teniendo como eje
la educacion a distancia de adultos, ha graduado mas de
cien mil estudiantes durante los tltimos 21 afios.
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Posteriormente surgieron Radio Seybo, en la provin-
cia del mismo nombre en la region Este, fundada en 1974
por la Orden de los Dominicos; Radio Enriquillo, en
Tamayo, creada hace 15 afios como producto de la in-
quietud de los sectores populares de la Iglesia. Final-
mente, en 1981, se establece Radio ABC, con los mis-
mos propositos pero dirigida fundamentalmente a un pi-
blico urbano popular.

Inicialmente pensadas para servir a la poblacion cat6li-
ca campesina y como apoyo a sus organizaciones, las
cuatro emisoras han ampliado sus publicos blanco en
funcién de los cambios sociodemogréficos ocurridos en
las regiones donde operan. Las reformulaciones se im-
pregnan también de los usos mds dindmicos impuestos
por los adelantos tecnolégicos y los nuevos criterios de
manejo de la radiodifusién en América Latina. Hoy abar-
can una considerable poblacién compuesta por campe-
sinos, j6venes, trabajadoras de zona franca, trabajado-
res y trabajadoras urbanos, profesionales, pobladores y
organizaciones de mujeres.

Las emisoras de UDECA son miembras de la Asocia-
cion Latinoamericana de Educacion Radiofénica
(ALER), y reciben de ésta capacitacién técnica para su
personal y asesoria en todas las dreas, incluyendo la ad-
ministrativa. El objetivo basico y comiin es acompafar
a los grupos y organizaciones en sus proyectos,
contribuyendo a elevar su grado de conciencia. La UDE-
CA enfatiza que “son las propias organizaciones popula-
res las que debe construir su objetivo”.

El rol educativo es fundamental y facilmente percep-
tible en los contenidos de la programacién, disefiada a
partir de las necesidades de sus publicos y preservando
para cada una de ellas las especificidades derivadas de
su ubicacidn regional. El proceso de retroalimentacién
se verifica mediante miiltiples mecanismos de consulta
de los sectores sociales para los cuales transmiten: re-
uniones mensuales con delegados(as) de las organiza-
ciones populares, animadores, reporteros populares, lla-
madas telef6nicas, etc. Otra forma de participaciéon de
las organizaciones consiste en la elaboracién de libretos
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&5.8.1
Las emisoras
de UDECA y

las mujeres

propios sobre los temas de su interés, asi como las en-
trevistas en vivo y los reportes de sus actividades.

Las emisoras de UDECA reciben muy poco material
educativo producido por las ONGs. La recepcién de ma-
teriales extranjeros es exigua. Sin embargo, consideran
ambos importantes para el trabajo que realizan. Su uso
mas frecuente se da en las emisiones noticiosas, los seg-
mentos educativos y los sociodramas.

Todas las emisoras coinciden en identificar como un
gran desafio alcanzar “el equilibrio entre lo masivo y lo
grupal”; es decir, entre “el trabajo de acompafiamiento y
la masividad”, haciendo que el contenido pedagdgico
del mensaje no excluya a otros sectores sociales distin-
tos a los destinatarios privilegiados.

La concepcion sobre la problemaética de las mujeres
tiene un eje comun: reivindica la igualdad de derechos
de los sexos, aunque existen matices diferenciadores en
las formas de abordarla. Tres de las emisoras difunden
programas dirigidos a las mujeres. Uno de ellos es dia-
rio; el segundo, se transmite dos veces a la semanay el
tercero, una. La cuarta emisora no cuenta con progra-
mas especificos, pero su programacion incluye segmen-
tos y secciones de discusion del tema.

Excepto en una de las cuatro emisoras, donde el pro-
grama dirigido a las mujeres es producido por una mu-
jer, los espacios son de elaboracién mixta. Esto no es
considerado discriminatorio. Se entiende que la reivin-
dicacién de la igualdad estd garantizada por la interven-
cién de los grupos de mujeres en el disefio de las politi-
cas de estos espacios y en el proceso permanente de re-
troalimentacion.

La tematizacién de los contenidos permite identificar
las principales demandas de las mujeres: familia, condi-
ciones de trabajo de las obreras de zona franca, trabajo
doméstico, alto costo de la vida, salud y violencia sexual.
No obstante, la dimensién de género, como instrumen-
to tedrico de anélisis no estd incorporada explicitamente
en la produccién de estos programas y secciones.
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6-,
Comunica-

cién tradicio-

nal

En otro sentido, es destacable la incorporacién de la
vida cotidiana de las mujeres, sus angustias y temores,
sus modos de diversion, etc., a través de secciones como
“El can”, de Radio Enriquillo, en la cual las mujeres rom-
pen la linea unidireccional caracteristica del medio ma-
sivo y se comunican entre si mediante saludos.

Respecto al impacto del trabajo en la poblacion, las
emisoras catdlicas coinciden en sefialar el logro de ma-
yores niveles de organizacién de los sectores populares,
la mayor claridad de las demandas y los cambios de ac-
titud de los hombres frente a las mujeres.

Numerosos enfoques multidisciplinarios ponen de re-
lieve la importancia de la comunicacién tradicional como
contrafuerte de los programas de desarrollo guiados por
una perspectiva integradora. Aun reconociendo la
progresiva desaparicién de las fronteras entre las distin-
tas formas de comunicacion, el Informe Final de la Co-
misién Internacional para el Estudio de los Problemas
de la Comunicacién, conocido como “Informe MacBri-
de”*, considera su utilizacién, conjugada con los me-
dios modernos, un apoyo importante en la promocién
del desarrollo, sobre todo en los contextos socio-cultu-
rales con predominio campesino.

En el “Informe”, paradigmatico atin en muchos aspec-
tos, se encomia la manera en que expertos en comuni-
cacion han podido utilizar los medios tradicionales para
contrarrestar valores arcaicos, no sin antes advertir la
posibilidad de resultados opuestos cuando se obvian es-
pecificidades locales y/o regionales, o no se establecen
las dosis convenientes de tradicionalidad y modernidad.

Desde luego, todo replanteo respecto al uso moderno
de los elementos culturales y de comunicacién tradicio-
nales hecho por y para coadyuvar al desarrollo de las
mujeres, debe no sélo contemplar la necesidad del equi-
librio compensatorio, sino también cuidar detenidamente
el componente de género. En las pricticas culturales
populares, “folkldricas” o no, los roles sexuales apare-
cen fuertemente diferenciados; hasta ahora no existen
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politicas ptiblicas tendentes a modificar sus contenidos
sin irrespetar sus esencias. Incluso un folklorista domi-
nicano de la reputacion de Fradique Lizardo, asume en
la evaluacion de los contenidos del folklore la “naturali-
dad” del sesgo sexista. En la entrevista realizada para el
presente proyecto opind que “... en el folklore no hay
papeles. Todos somos protagonistas. En el folklore no
hay machismo, ni hay feminismo, hay una labor de con-
servacion y de proyeccion. Hay tareas masculinas, tra-
dicionalmente masculinas, como sembrar, cosechar, ha-
char; y hay tareas que son esencialmente femeninas: car-
gar agua, hilar, tejer, cocinar, preparar ciertas cosas... una
division de labores que hemos heredado de varias cultu-
ras. Y no hay en ello una posicién discriminatoria, con-
traria al otro grupo, sino que eso lo hemos heredado de
las tribus africanas, de culturas europeas, de migraciones
de pueblos amigos y hermanos que han venido a aqui,
pero en realidad no hay discriminacién”.

De un tiempo a esta parte, instituciones que en Repu-
blica Dominicana trabajan en el area de las mujeres, so-
bre todo rurales, han intentado coadyuvar a la reafirma-
cion de la especificidad cultural de éstas mediante el res-
cate de la literatura oral, particularmente el relato y la
décima, composicién versificada caracteristica del am-
bito campesino y, todavia, la mas extendida expresion
de identidad cultural. La accién en este &mbito se traduce
en la convocatoriade concursos® entre las mujeres cam-
pesinas, aunque no se excluye a los hombres. En su eva-
luacién de los programas de capacitacion’6, Mujeres en
Desarrollo Dominicana, Inc. (MUDE) afirma que su pro-
grama de desarrollo cultural “estimula la creatividad de
las mujeres, su contacto con los grupos artisticos y el
rescate de valores y tradiciones propias de la cultura cam-
pesina dominicana”.

Basadas en lo anterior, y en la tradicién decimera do-
minicana, las organizaciones de mujeres que tienen a la
campesina como sujeto han privilegiado la utilizacién
de este género. El rescate de esta forma comunicatica
no se agota en si mismo. Concomitantemente se preten-
de utilizar esta forma tradicional de comunicacion —
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mayor equidad,
una mayor
reciprocidad en
el intercambio de
informacién, una
mayor indepen-
dencia con
respecio a las
corrientes de
comunicacion,
una menor
difusién de
mensajes en
senfido descen-
dente, una mayor
“autosuficiencia”
e identidad
cultural y un
mayor nimero de
ventajas para
toda la humani-
dad”, segin
expresa en el
prologo del
“Informe” Sean
MacBride, presi-
dente de la

Comisién.

3 Las lemdticas
sobre las cudles
deberéa escribirse
son sefialodas
por la organizao-
cién auspiciado-
ra (en este caso
Ce-Mujer y
Mude, tomadas
como ejemplo).
De acuerdo con
publicaciones

que recogen
resultados de
estos concursos,
los temas han
sido la reforesta-
cién y la organi-
zacion (Mude,
1988); la “Era de
Trujillo (Mude,
1989); la situa-
cién social de la
campesina (Ce-
Mujer, 1990);
diversos (Mude,
1992); testimonio
personal (Ce-
Muijer, 1992).

%. Espigas y




consustancial al medio rural— para plantear el proble-
ma de las mujeres desde una perspectiva de género®.

En términos sociales, se promueve una visién susten-
tada en las oposiciones de clase opresor/oprimido. So-
bre todo en el caso de MUDE, cuyos concursos convo-
can a numerosas participantes de los proyectos bajo su
auspicio, la polaridad social® cobra relieves mas signifi-
cativos que el binomio clase/género®. Pero aun en tér-
minos estrictamente socio-politicos, el discurso mani-
fiesto en la mayoria de las décimas y relatos comprendi-
dos en la muestra ofrece un vasto campo para el andlisis
critico de su entramado de significaciones. Un rico fil6n
de examen seria la propuesta axioldgica contenida en el
material producido por las campesinas para responder a
las convocatorias.

Independientemente de ello, el esfuerzo de recupera-
cion de una tradicion cultural campesina para expresar
una intencidn de reconversion de lo social, visibiliza una
memoria histérica popular afirmada de manera frecuen-
temente ambigiia y a través de una lucha desigual con su
oponente, la cultura dominante*, Desde el punto de vista
genérico, habria también que incluir las contradiccio-
nes y angustias de las mujeres frente al predominio de la
cultura patriarcal, que las motiva con frecuencia a con-
ductas meramente denuncistas*'.

De todos modos —y sin invalidar los proyectos auspi-
ciados por MUDE y CE-Mujer—, en el contexto de un
disefio de comunicacién para mujeres seria necesario
medir la funcionalidad de expresiones culturales regio-
nalmente circunscritas, cuyo peso se diluye gradualmente
en el acelerado proceso de urbanizacién espacial, ideo-
l6gico y cultural.

amapolas en la
cosecha. Evalug-
cién programa
de capacitacién.
Mujeres en
Desarrollo Domi-
nicang, Inc.
(MUDE), Angela
Hemnéndez, ed.,
Santo Domingo,
1987.

¥, CE-Mujer
plantea al res-
pecto: “La necesi-
dad de empren-
der el rescate y
afirmacién de la
identidad socio-
genérica es
deferminante en
tanto que serd un
aporte para la
orientacién de su
esfuerzo hacia la
construccion de
una cofidianidad
més justa, demo-
crética y huma-
na”.

De su parte, el
programa culu-
ral de MUDE
tiende “al rescare
y revalorizacién
de las tradiciones
culturales de la
sociedad campe-
sina a través de:
a) propiciar la
revalorizacién
los aspectos

culturales rurales
como metodolo-
gia de copacita-
cién popular,
realzando los
elementos origi-
nales en los
sujetos sociales;
b) difundir la
solidaridad e
identidad nacio-
nal rescatando
las expresiones
culturales en sus
diferentes
manifestaciones
en el medio rural;
c) contribuir al



F.0O

POLITI-
CAS DE
COMUNI-
CACION

Existe consenso tanto en considerar las politicas de
comunicacion indisociables de la opcidn de desarrollo
nacional y como no limitadas al campo de la informa-
cién. Una visién mdas amplia que aquélla que las
circunscribe a un cuerpo legal —marco reglamentario
de la difusion y circulacion del pensamiento y del uso
de los medios de comunicacién— pretende que tales
politicas integren todas las formas utilizadas por la socie-
dad para lograr sus objetivos de desarrollo, entre los
cuales la educacién y la cultura ostentan lugar de privile-
gio.

Como lo plantea el “Informe MacBride”4?, uno de los
principales objetivos de las politicas de comunicacién
“deberia consistir en corregir y reajustar las estructuras
existentes, para atender la exigencia de una ampliacién
y una democratizacion de la comunicacién”. Debe re-
cordarse que todo sistema de comunicacién nacional es
la suma de miiltiples elementos: medios de comunica-
cion masivos, redes e instituciones que expresan y con-
cretan la presencia de diversos agentes auténomos, pa-
blicos y privados, parque tecnolégico, etc., por lo cual la
informaci6n resulta uno de sus componentes, y no el
sistema mismo.

En Repiblica Dominicana, el marco institucional de
la informacion y la comunicacion estd definido por la
Ley No. 6132 sobre Expresion y Difusién del Pensamien-
to, del 15 de diciembre de 1962, y por el Reglamento
No. 824 sobre el funcionamiento de la Comisién Nacio-
nal de Espectaculos Piblicos y Radiofonia, cuya tltima
modificacion data del 22 de febrero de 1974.

Ambos evidencian el interés del Estado en regular la
informacién y la comunicacidon, estableciendo limites
positivos a su ejercicio, previsores de los delitos contra
la persona: injuria, calumnias, difamacién, etc.; y de los
delitos contra la cosa publica: divulgacion de los secre-
tos de Estado, la defensa nacional, etc., y evitar las ofen-
sas a la moral piblica y a las buenas relaciones con las
demads naciones.

Al objeto de este informe, el Reglamento No.824 tie-
ne especial relevancia, puesto que norma los espectaculos
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enriquecimiento
del acervo cultu-
ral de las comu-
nidades campesi-
nas mediante la
participacion
consciente de la
mujer en las
actividades
culturales”.

% Madre fierra:
Madre tierra
quien pudiera/ tu
importancia
valorar/ todo
sale de tu seno/
pero nos encon-
tramos mal/ los
campesinos sin
tierra/ cémo
pueden cosechar.
Sobre de madre
pisamos/ nos
movemos y
existimos/ pero
le niega el que
tiene/ la tierra a
los campesinos.
La tierra tan linda
y bella/ nos
regalaste Jesos/
pero los terrate-
nientes/ nos
quitan esa vir-
tud/ vendemos al
rico la/ fuerza
por tan poquifo
mend. Aqui se
acabé la tierra/.
y nadie se la ha
llevao/ pero son
los que més
tienen/ que
todita la han
trancao/ ni
buscar lefia se
puede/ porque
es privao.
La tierra es mi
vida sefiores/
desgracia es que
no la tenemos/
es decirlo, da
pena/ poco a
poco de hambre
caemos...
{Ana Virgen
Gutiérrez, miem-
bra del grupo




ptiblicos y las emisiones radiof6énicas y televisivas, im-
portantes vehiculos estas tiltimas de proyeccion de ima-
genes femeninas.

En ninguno de sus 135 articulos, las alusiones ofensi-
vas contra las mujeres aparecen tipificadas como delito.
Tampoco se prohibe o reglamenta, como es ya ley en
otros paises del Continente, la utilizacion infamante o
discriminatoria de sus imagenes.

Sujeto de todas las prohibiciones “morales” del Regla-
mento son las llamadas “buenas costumbres”. En su pri-
mera parte, el Art. 24 del Reglamento expresa: “No serdn
permitidas las representaciones teatrales, las proyecciones
cinematrograficas ni programas radiales que por su indo-
le, lenguaje, situaciones, pasajes o escenas constituyan
un agravio a la moral o a las buenas costumbres...”.

El Art. 50 establece limites de edad (menos de 18 afios)
para presenciar proyecciones de “... peliculas que con-
tengan escenas, situaciones, leyendas o didlogos de ca-
rdcter erético y en general que por sus detalles o argu-
mentos sean capaces de pervertir su sentido moral o pro-
porcionen a dichos menores ejemplos perniciosos o ex-
periencias prematuras para su edad”.

Al definir la funcidn social de la radio y la televisién,
el Art. 62 les asigna, entre otras responsabilidades, la de
contribuir ... al fortalecimiento de la integracién nacio-
nal y al mejoramiento de la forma de convivencia huma-
na; al través de sus transmisiones procurara: Primero:
Evitar influencias malsanas y perturbadoras al desarro-
llo arménico de la nifiez y la juventud dominicanas.

Segundo: El respeto a los principios de la moral so-
cial, la dignidad humana y los vinculos familiares”.

En relacion a los textos publicitarios, aparece en el
Art. 70 la nocién imperativa de sujecion a las normas
impuestas por la cultura, muy especialmente cuando se
refieran “a productos medicinales”, lo que parece preve-
nir toda alusién a la fisiologia y/o sexualidad humana.
El Art. 79 remite al horario posterior a las 9:00 p.m. to-
dos los “programas vivos,peliculas, entremeses, etc. que
por su género sean poco edificantes para la mente in-
fantil...”.
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“Nuestra Sefiora
de Fétima, Arro-
yo Frio, Constan-
za. Concurso de
décimas y poe-
sias, Mude,

1988).

¥ La familia
dominicana
(estrofal)

Dejar el rony el
machismo/ el
hembrismo por
igual/ poniéndo-
se con ahinco/ e
interés a estu-
diar/ para
pederse llegar/ a
una gran cosa
mafiana/ sin la
letra no se llega
a nada/ y nin-
gon trabajo a
ejercer/ ni se
puede defender/
la familia domini-
cana.

(Altagracia
Quezada, Grupo
“Camino Hacia
el Progreso,
Guayabal Arri-
ba, Licey, idem}.

% Refiriendose a
lo que lloma la
comunicacién
ofra, J. Martin
Barbero afirma:
“... lucha que
remite al conflicto
de clases, pero
sin agotarse en
&l, ya que remite
también, y desde
més lejos, a la
conflictiva convi-
vencia en nuestra
sociedad de dos
economias: la de
la abstraccién
mercantil y la del
intercambio
simbélico. La
primera es aque-
lla en que la
significacién de
cada objeto
depende de su



El Art. 84 asocia la preservacion del lenguaje y de las
buenas costumbres. Asi, dispone la prohibicion “...de toda
transmision que cause corrupcién del lenguaje, o que sea
contraria a las buenas costumbres, ya sea mediante
expresiones maliciosas, palabras, imédgenes perversas, fra-
ses de dobles sentidos (sic), apologia del crimen o la vio-
lencia y todo aquello que sea denigrante para el culto civi-
co de los héroes nacionales o para cualquier persona”.

El Art. 118 es antologable. De acuerdo con él, quedan
prohibidos de emisién televisiva o programas en vivo a
los cuales se permita la asistencia a menores, aquellos
“... que se dediquen a bailar rumbas, danzas africanas,
streap-tease y todos los bailes considerados atentatorios
a la moral y al pudor piblico”.

Obviamente, la calidad lesiva de la imagen de las muje-
res difundida por los medios electrénicos no es pasible
de sancién. Mds bien, e implicitamente, se connota a las
mujeres como sujetos del delito. Pese a ello, el Regla-
mento es eventualmente recurrible por las mujeres y sus
organizaciones para evitar la difusién de imagenes agra-
viantes, aunque a condicién de diluirse en el concepto
abstracto de “moral y pudor piblicos”.

Dependiente de la Direccién General de Correos y
Telecomunicaciones, la Comisiéon Nacional de Especta-
culos Publicos estd integrada por cinco miembros: un
presidente, un vicepresidente y tres vocales, asistidos por
un secretario sin voz ni voto. Todas sus decisiones son
apelables ante una Junta de Revision presidida por un
subsecretario de Estado de Educacién, e integrada por
un subsecretario de Estado de Salud Publica, por el pre-
sidente del Ayuntamiento del Distrito Nacional o, a fal-
ta de éste, por el vicepresidente, el jefe de la Policia
Nacional o, en su defecto, un oficial de alta graduacién
designado por el titular, el director de Correos y Teleco-
municaciones, el director de Bellas Artes y el Vicario
General de la Arquididcesis de Santo Domingo. En pro-
vincias funcionardn subcomisiones presididas por los
gobernadores provinciales.

En la practica, el Reglamento No.824 no se cumple,
no s6lo por la laxitud de los(as) responsables de su vi-
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“valor”, en que el
sentido de un
objeto se produ-
ce a partir de su
relacién con
todos los demas
objetos; esto es,
a partir de su
valor abstracto
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valor abstraido,
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equivallencio,
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sujelos que los
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objeto es un
lugar de encuen-
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cién de los
sujetos: inscrip-
cién, por tanto,
en ofra légica, la
de la ambivalen-
ciay el desec”.
En Précticas de
comunicacién en
la cultura popu-
lar, Comunica-
cién alternativa y
cambio social. I.
América Latina,
Méximo Simpson
Grinberg, compi-
lador, Universi-
dad Auténoma
de México,
1981, México,
D.F, pags. 237-
238.

4 El 8 de marzo
(estrofa) Y el
hombre de
comparado/ con
visita para alla/
pero estamos




gencia, sino también por su obsolescencia. La actual di-
rectora de la Comisién, Genoveva Dorado, en entrevis-
ta concedida en el marco de este informe, atribuye las
permanentes violaciones de sus contenidos a la pérdida
de respeto a las leyes y a la desintitucionalizacién poste-
rior a la caida de la dictadura trujillista (1930-1961). De
manera similar aconteceria con las mujeres: en su crite-
rio, ellas, al autoirrespetarse, son responsables del irres-
peto a su condicion.

De hecho, son escasas las ocasiones en que los gru-
pos de mujeres han apelado a la Comision para
contrarrestar emisiones discograficas, publicitarias, te-
levisivas, etc., ofensivas a la dignidad de las mujeres.
Precedente sin repercusiones fue la peticion, en 1981,
de prohibir la difusién, por cualquiera de sus vias, de
merengues de contenidos denigrantes. En la ocasién, la
directora de la Comision Zaida Ginebra de Pittaluga ob-
temperd la solicitud. La medida tuvo efectos efimeros y
limitados, por cuanto la apelacién de los afectados casi
siempre logra el levantamiento de la prohibicién. Ele-
mento de impunidad para los autores y difusores de le-
tras ofensivas es la inexistencia de la censura previa, con-
sagrada por la Constitucion, derecho que deja sin efecto
la reglamentacion que obliga a someter al veredicto de
la Comisién las producciones discograficas y los filmes.

No obstante la vetustez e inobservancia del Reglamen-
to, los esfuerzos por modificarlo han sido infructiferos.
El dltimo de ellos, realizado en agosto de 1992 median-
te convocatoria a diversos sectores de opiniéon y a
personalidades piblicas, no encontré eco. Tampoco han
sido exitosas inicitivas legislativas como las sostenidas
en 1980 por el diputado Cruz Manuel Asencio, del Par-
tido Reformista Social Cristiano, para regular las emisio-
nes de las telenovelas, o mds recientemente (1992), las
del diputado Tony Raful, del Partido Revolucionario
Dominicano, para normar los contenidos de los progra-
mas de factura nacional, controlar los extranjeros, y es-
tablecer horarios de emisién de programas y espacios
(incluidas nuevamente las telenovelas) estimadas
inconvenientes a la moral publica. En el primero de es-
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aprendiendo/
cada dia més y
mas/ para no ser
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solo mundo,
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tos casos, la Camara de Diputados aprobé el proyecto
de Cruz Asencio, que no logré consenso en el Senado.
En el segundo, el proyecto de ley estd atin pendiente de
discusion.

Situacién similar se constanta en el campo de las agen-
cias publicitarias. Exentas de controles oficiales, no se
sienten comprometidas con el Cédigo de Autoregula-
cion Publicitaria, adoptado espontdneamente por la
Asociacién de Agencias Publicitarias en 1990, cuyo
Art.13 sostiene que la publicidad no debe favorecer o
estimular ningun tipo de discriminacion, incluyendo la
sexual.

Empero, las imdgenes de las mujeres en la publici-
dad hayan permanecido invariables. A las campafias ini-
ciadas por la firma licorera Barcel6 a mediados de los
80, que rescatan elementos de la cultura campesina,
puede atribuirse el abandono progresivo del uso de las
mujeres para promover bebidas alcohdlicas, especifica-
mente el ron. Esto no obvia que la mayoria de los “crea-
tivos” persistan en considerar a las mujeres un cebo
sexual. En ese sentido, René Alfonso, presidente de
Unideal de Publicidad, expresd en entrevista para este
diagndstico: “Hasta ahora, las mujeres, como signo de
atractivo, siguen siendo niumero uno. Ha habido inten-
tos sumante hipdcritas de disfrazar la publicidad, diz-
que para evitar su contenido sexual. Si algo me puedo
llevar en mi carpeta de trabajo es que, siendo sufi-
cientemente sincero y claro, estimo que la utilizacién de
las mujeres debe hacerse con delicadeza, pero que des-
de que el mundo es mundo los hombres ven a las muje-
res con interés, con un interés basado en la ley que plan-
tea Schoppenhauer: que el instinto de reproduccién mas-
culino lo induce a una mejoria de su espacio, y las muje-
res estan dotadas naturalmente para inspirar en el hom-
bre esa reproduccion. Ahi no hay vuelta floja: cuando el
hombre mira a las mujeres, lo primero que hace es un
analisis sexual, si esta buena o mala”.

Otro argumento del “creativo” Alfonso es que el uso
del cuerpo femenino en la promocién del consumo no
genera violencia sexual, dado que “las condiciones de la
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violencia sexual vienen mucho mas determinadas por la
situacién econdmica que por la situacién ético-moral”.
Sobre la aplicabilidad del Cédigo de Autorregularciéon
Publicitaria su testimonio es concluyente: “Lo que re-
gula realmente es el éxito, la venta y la promocién del
mercado, el como la publicidad identifica a un produc-
to”.

Es obvio, por tanto que resulta imprescindible una
politica nacional de comunicacién que redefina debe-
res y derechos, salvaguarde el acceso a la informacién y
reduzca las desigualdades sociales basadas en el sexo.
Una comunicaciéon/informacién mas democratica
coadyuvaria a la desaparicién social y cultural de las
imagenes desfavorables a las mujeres, y ampliaria el es-
pacio de su presencia piiblica y miltiple.
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CONCLU-
SIONES
GENERA-
LES

8.1

Sobre la
comunica-
cién

y la infor-
macion

Las encrucijadas heredadas de la pasada década por
América Latina parecen subyacer a las crecientes preo-
cupaciones de los Gobiernos, grupos sociales y organis-
mos internacionales respecto a las opciones de desarro-
llo, ahora contempladas no como modelos de planifica-
cién, sino como proyectos societales. De ahi que cobre
inusitada centralidad integrar a las mujeres como suje-
tos de planes especificos y/o globales.

Las modalidades de esta integraci6n estdn siendo discu-
tidas y ya existen propuestas concretas, pero perfectibles,
para lograrlo. De inmediato es patente que al hablar de
participacién de las mujeres en los planes de desarrollo
se alude “al proceso de vincular las capacidades y contribu-
ciones de las mujeres con todos los temas del desarrollo a
macroescala, tales como el medio ambiente, la pobreza
critica y la poblacién, la escasez de alimentos, la energia
y la urbanizacién, apelando a los recursos en gran escala
para el desarrollo que hasta el momento no han puesto
de manifiesto su apoyo a las mujeres o sus vinculaciones
programaticas con temas femeninos™*.

En la promocién y consecucion de estos objetivos, el
papel de los medios de comunicaci6n, y de la comunica-
cion en sentido general, es de primer orden. Esto exige
redefinir las relaciones con los medios de comunicacién
masivos y con las tecnologias, y dotar de nuevo sentido
las practicas comunicacionales grupales. Un proyecto
como el que origina este informe, debera igualmente es-
tablecer claramente sus prioridades: teméticas, medios,
publico, agentes, niveles, etc.

Partiendo de los datos obtenidos, y a modo de conclu-
siones generales, se hacen las siguientes recomendaciones:

1. Insistir en la necesidad, y coadyuvar en su satisfac-
cién, de disefiar una politica de comunicacion inserta
en los planes de desarrollo nacional, entendido éste como
modelo de sociedad capaz de propiciar el desarrollo ar-
moénico y sostenido de la persona humana.

2. Proclamar el indisociable vinculo entre la politica
nacional de comunicacion y las politicas en las 4reas de

4 Fondo de
Poblacién y
Familia de las
Naciones Unidas
(FNUAP), Incor-
porar a la mujer
en los femas de

poblacién y
desarrollo. Saber
por qué y saber
cémo, s/f, New
York, pég. 5.



la educacién y la cultura, apoyando los planes de refor-
ma curricular de los niveles primario y medio de la ense-
flaza, y 1a revision de los textos escolares, a fin de erradi-
car los estereotipos reproductores de roles sociales ba-
sados en el sexo.

3. Demandar el libre e igualitario acceso a los adelan-
tos tecnoldgicos, especialmente en el drea de la infor-
maética, de manera que las posibilidades de su uso por
grupos reducidos de la sociedad no se traduzca en mayo-
res afianzamientos de los espacios de poder y, correla-
tivamente, en segregacién de los grupos sociales mas
desfavorecidos, especialmente las mujeres, del manejo
de la informacion y del beneficio del conocimiento.

4. Demandar la reduccidn de los franqueos postales y
de las telecomunicaciones para posibilitar la difusién y
el intercambio de informacién entre los agentes del desa-
rrollo, y especialmente entre los grupos de mujeres (na-
cional-nacional y nacional-internacional), permitir la re-
troalimentacion y hacer fluido el intercambio de expe-
riencias.

5. Reclamar y apoyar la democratizacién de la informa-
cién y la comunicacién mediante el paritario acceso de
todos los sectores sociales, y eliminando de ellas la dis-
criminaciones en razén del sexo, raza, etnia, edad, op-
cion sexual y confesion religiosa.

6. Apoyar las iniciativas legislativas que tienden a regu-
lar el uso de las mujeres en los medios de comunicacién
electronicos y escritos, y la revision del Reglamento
No.824 que rige el funcionamiento de la Comisién Na-
cional de Espectdculos Piblicos y Radiofonia, de mane-
ra que su actualizacién implique sanciones para el uso
denigrante del cuerpo de las mujeres en la publicidad, y
toda forma de alusidn lesiva a su integridad de persona
y a sus derechos humanos.

7. Colaborar con la Asociacion de Agencias Publici-
tarias en el perfeccionamiento y observacion del Cédigo
de Etica Publicitaria, integrando como parte sustantiva
del mismo todo lo relativo al uso del cuerpo de las muje-
res en la publicidad.
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8.2
Sobre las
periodistas

1. Propiciar un mayor intercambio entre las periodis-
tas y los grupos e instituciones de mujeres, de manera
que la identificacion de los intereses comunes genere en
las profesionales un cambio de mira y de mirada sobre
el papel de la comunicacién y de los medios masivos en
el mantenimiento de la subordinacién social femenina.

2. Promover una mayor capacitacién profesional y téc-
nica de las mujeres periodistas, a fin de impulsar su parti-
cipacion en los procesos informativos y de toma de de-
cisiones.

3. Incorporar a los pensa de estudio de los
Departamentos y Escuelas de Comunicacién Social de
nivel universitario, seminarios obligatorios y/u optati-
vos sobre el papel de las mujeres en el desarrollo econ6-
mico, social y politico del pais, que transmitan a las/os
nuevas/os profesionales una perspectiva de la historia
capaz de generar cambios en las actitudes frente a las
mujeres.

4. Organizar concursos entre las mujeres periodistas
para estimular la preocupacion y el interés por los temas
de las mujeres.

5. Proveer a las periodistas de informacién sistemati-
cay suficiente sobre la condicién de las mujeres, nutrien-
do asi su acervo critico sobre el tema e interesandolas
en su tratamiento.

6. Apoyar a las asociaciones de mujeres periodistas
en sus trabajos de formacion profesional formal e infor-
mal, en sus reivindicaciones laborales especificas y en
sus esfuerzos por integrarlas a los reclamos generales.

7. Apoyar los esfuerzos de las/os periodistas por la
promulgacion de una ley de profesionalizacion del perio-
dismo, y por un codigo deontolégico que salvaguarde el
ejercicio ético de la profesién e impida la vulneracion
de los derechos de las personas por razones de sexo,
etnia, edad, cultura, opcion sexual y confesion religiosa.

8. Propiciar la celebracién de intercambios entre las
periodistas para discutir sus problemas y sugerir solu-
ciones.

86



8.3

Sobre las

ONGs y las

organizacio-
nes de base

8.3.1
Sobre las
ONGs

8.3.2
Sobre las
organiza-
ciones de
base

1. Brindar asistencia técnica y profesional y apoyo fi-
nanciero a las ONGs destinados a mejorar la calidad y
contenido de sus publicaciones y sus canales de distri-
bucion y difusion.

2. Asesorarlas en las técnicas de la comunicacién gru-
pal y en el disefio de proyectos de comunicacién, y re-
forzar los programas existentes en el drea.

3. Propiciar entre ellas el uso de nuevas tecnologias
de comunicacién que optimicen sus flujos de produc-
cion, formas de presentacion, etc.

4. Incentivarlas a realizar estudios sobre las mujeres y
la comunicacién como parte de sus actividades de
promocidn al desarrollo de las mujeres.

1. Alentar sus acercamientos a las mujeres periodis-
tas, de manera que éstas puedan conocer sus activida-
des, programas y objetivos a fin de incluirlos en sus agen-
das de trabajo.

2. Alentar relaciones entre las organizaciones de base
y las ONGs que promuevan el intercambio de informa-
cion, incentiven la colaboracién y faciliten el uso de los
materiales de comunicacién producidos por las
primeras.Esto posibilitaria, ademds, una mejor percep-
cién de las ONGs de las demandas en comunicacién de
los grupos de base de mujeres.

3. Promover las experiencias de comunicacién aut6-
nomas y una mayor eficacia de los esfuerzos de comuni-
cacion grupales mediante el traspaso de conocimiento y
tecnologias.

4. Fomentar en las organizaciones de base la necesi-
dad del pleno acceso a los bienes culturales, la critica de
los contenidos de la comunicacion desde la perspectiva
de las mujeres, y el uso innovador de los medios tradi-
cionales en sus programas de promocién del desarrollo.
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8.4
Sobre la
produccién
de materia-
les de co-
municacion
sobre mujer
y desarrollo

1. Toda produccién de materiales de comunicacién
sobre mujer y desarrollo deberd partir (a) del reconoci-
miento de la realidad especifica de las mujeres y (b) de
la calidad de la demanda de los grupos que trabajan para
el desarrollo.

l.a.1. En la medida de lo posible, deberdn inventa-
riarse las politicas y estructuras estatales, asi como las
organizaciones nacionales que trabajan en el 4rea de las
mujeres.

1.a.2. Organizar un banco de datos con indicadores
sobre las mujeres que permita la comparacion estadisti-
cay de contenido de los avances sociales de las mujeres.
Esto permitiria, ademads, detectar la carencia de infor-
macion en areas especificas.

1.a.3 Establecer un balance de las politicas estatales
sobre las mujeres, efectividad y continuidad de las mis-
mas.

1.a.4 Partiendo de lo anterior, determinar las dreas
prioritarias en los requirimientos de materiales de infor-
macién y comunicacién de apoyo a la promocién y al
desarrollo, asi como los canales de comunicacion a uti-
lizarse.

1.b.1 Someter todo disefio de proyecto en la materia a
la evaluacién critica de los grupos especificos de mujeres.

1.b.3 Disefiar, en comin acuerdo con los grupos de
mujeres destinatarios, el proceso de seguimiento del
proyecto y los instrumentos de evaluacion de los resul-
tados.
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Lista de
Medios
Masivos de
Comunica-
cién
Periédicos Periédico HOY El Siglo
Listin Diario Ultima Hora
El Caribe El Nacional
El Nuevo Diario La Informacién
Canales Color Visién Canal 6
de Televisién Radio Televisién Dominicana | Telesistemas Canal 11
Tele Antillas Canal 13
Rahintel Canal 7 Cibao
Emisoras
de Radio
SANTO Radio Popular (AM)
RaNNeG Radio Central (AM)
Radio Mil (AM y FM)
Radio ABC (AM y FM)
Radio Universal, CxA. (AM y FM)
Radio Television (AM y FM)
Dominicana (AM y FM)
Radio Renuevo (FM)
Radio Disco 106 (FM)
Galaxia (FM)
HIT'S 92 (FM)
Viva FM (Rahintel)  (FM)
Listin Unica (FM)
Sonido Suave (FM)
Clésica Radio (FM)
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Regién
del Cibao

SANTIAGO

PUERTO PLATA

LA VEGA

Regién
Este

SANTA CRUZ
DEL SEYBO

Region
Oeste
BARAHONA

BANI

Radio Ondas del Yaque (AM)
Radio Aguila (AM)
Radio Amistad y 1019  (AMy FM)
Radiolandia Stereofénica (AM y FM)
Radio Azul (AMy FM)
Radio Santiago (FM)
Radio Maiba (HION) (FM)

La Voz del Atlantico (AM y FM)
Radio Santa Maria (AM)
Radio Seybo HIJP (AM)
Radio Enriquillo (AM)
Radio Bani (AM)
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Organiza-
ciones
de Base

Organiza-
ciones

No Guber-
nametales

Comité de Unidad por los Derechos de la Mujer (CUDEM)
Santo Domingo

Equipo de Educacién con Mujeres Raices
El Seybo

Coordinadora de Mujeres Del Cibao
Santiago de los Caballeros

Confederacién Nacional de Mujeres Campesinas (CONAMUCA)
Santo Domingo

Equipo Nosotras
Santo Domingo

Cooperativa de Mujeres Seybanas
El Seybo

Federacion de Mujeres Social Demécratas
Santo Domingo

Coordinadora de Sindicatos de Trabajadores de Zonas Francas
San Pedro de Macoris

Unién de Mujeres Dominicanas (UMD)
Santo Domingo

Centro de Solidaridad Para la Mujer (CE-MUJER)
Santo Domingo

Asociacion Pro-Bienestar de la Familia (PRO-FAMILIA)
Santo Domingo

Centro Dominicano de Organizaciones de Interés Social (CEDOIS)
Santo Domingo

Centro Dominicano de Estudios Para la Educacién (CEDEE)
Santo Domingo

Centro de Servicios Legales Para la Mujer (CENSEL)
Santo Domingo

Promociéon De La Mujer Del Sur
Barahona

Mujeres en Desarrollo (MUDE)
Santo Domingo
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