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Premiere partie 

1\tl•didtis11lion de la p.ut1cip,1tion puli tiqm.• 
dt• l.1 femnw t'n Algt!rie, au i\1.uoc et en l uni'l it> 

Contexte, objectifs et methodologie 

1- Introduction 

Les femmes sont sous representees dans la vie politique. Le constat est 
fait, a differents degres, un peu partout dans le monde et ii concerne aussi 
bien les pays avances que les pays en developpement, dont la region arabe. 

Dans la region maghrebine, precisement dans trois pays comparables a 
plus d'un egard, en !'occurrence, I' Algerie, le Maroc et la Tunisie, le statut de 
la femme s'est ameliore dans plusieurs domaines a la faveur de dispositions 
juridiques et institutionnelles. Deux indicateurs sont, a ce titre significatif, 

l'acces a I' education et a la vie active. Neanmoins dans le processus de par

ticipation a la prise de decision et a !'action politique, les evolutions obser

vees, et d'apres les recherches relatives a ce sujet, restent, selon les donnes 
quantitatives, assez faibles. Les discours gouvernementaux, s'inscrivant dans 

le droit-fil des recommandations onusiennes, convergent avec les plaidoyers 
de la societe civile, menes essentiellement par des organisations feminines, 

gouvernementales et non gouvernementales, et des associations des droits 

de l'Homme, insistant sur la necessite de promouvoir la participation de la 

femme a la vie politique. 

Depuis quelques annees, d'aucuns considerent qu'il est temps d'adopter 
le systeme des quotas pour garantir la participation de la femme dans les 

structures de representation et d'enoncer ce quota dans la constitution ou 

dans le code electoral11l. Cette recommandation trouve echos a des degres 
inegaux dans les trois pays. On constate, dans les cas du Maroc et de la 
Tunisie, une politique clairement volontariste, favorable a l' instauration des 

quotas en vue de renforcer la representation des femmes dans les instances 

elues. En revanche, en Algerie, les deux partis de la majorite presidentielle, 

-~\ ~- "l,.JJ..JI_, ...,_.)(..')llJ ~_,_.JI_, d..;.Jo_,JI .:.w_,..:...;.ll ·~ J o\r.Jl 4;-1.,.....ll dSJL:J.I Jy ;,_,..:.L.;,; ....i..,." (1) 

.24'""" - 2006~_,.; -•\r.JJ JI...;')/\ i....,.;ll l'-4)'\ .;_,.i.;...., -~ i....,.;ll l'-4)'11£:41;_,., - ~.JJ-"' 
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des femmes a la vie politique et au processus 

decisions en Algerie, au Maroc et en Tunisie 

le front de liberation nationale (FLN) et le rassemblement national democra
tique (RND) se sont prononces contre tel le mesure(2J. 

En se basant sur des indicateurs quantitatifs et qualitatifs schematisant l'ac
tivite politique de la femme en Algerie, au Maroc et en Tunisie, adoptant l'ap
proche des droits humaines dans leurs interventions et partant d'une profonde 
conviction que les processus democratiques ne peuvent ignorer ni exclure 
les femmes, l'lnstitut International de Recherche et de Formation des Nations 
Unies pour la promotion de la Femme (UN-INSTRAW) et le Centre de la Fem
me Arabe pour la Formation et la Recherche (CAWTAR) ont initie un projet 
visant le renforcement des capacites des femmes en matiere de leadership et 
de participation a la politique et a la prise de decision dans ces trois pays. Ce 
projet, finance par le gouvernement espagnol, cherche a contribuer a I' amelio
ration du statut de la femme en termes de participation politique. 

Les lois et les dispositions juridiques sont des elements fondamentaux 
dans la promotion de la participation politique des femmes, mais ii est tout 
aussi important de donner de la visibilite a I' action et a l'apport des femmes 
qui ont reussi a investir le champ de l'action politique, et ce role incombe 
aux medias. C'est dans cette optique que le projet s'interesse a la mediatisa
tion des activites politiques des femmes en Algerie, au Maroc et en Tunisie. 

Des etudes anterieures, notamment le rapport de CAWTAR, publie en 
2006, et relatif a la femme arabe et les medias arabes, font le constat que ces 
derniers diffusent une image globalement negative de la femmem. Donnant 
lecture analytique des recherches focalisant l'image de la femme dans les 
medias et menees dans la region arabe sur la decennie 1995-2005, le rapport 
observe, neanmoins, que dans les cas, relativement peu nombreux, ou les 
medias reproduisent une image positive de la femme, ils evoquent essen
tiellement, la femme active, la femme occupant des pastes de decision et la 
femme participant a la vie publique(4

). 

(2) Gribaa (Boutheina) • Mapping de la participation politique de la femme en Algerie, au Ma
roc et en Tunisie • - UN-INSTRAW- CAWTAR- Ensemble pour l'egalite des chances - Tunis 2008 
- 2009, pp. 19-20 

.85 ..,.,-2006yfi • •2005_, 1995 0!! oJ~l...,JI .:.~ ~ ;;....!,,~ ·r'.lk)'I_, <l,..._,..ll >i}.I• .;.,.,_,..JI oi_,l.1 <.,....u.i".;4" (3) 

89-88 U" ·~J-4<>11 (4) 



1 Mediatisatiun de la participation politique 
I de la fomme en Alg<irie, au \ laroc et en Tunisie 

Cela explique que dans le « Mapping de la situation de la participation, 
de la femme a la vie politique en Algerie au Maroc et en Tunisie », !' inter
vention des medias en tant qu'acteur ayant un impact sur la promotion du 
leadership feminin et la contribution des femmes dans le domaine politique 
est consideree comme insuffisante, voir faible'5l . 

Le projet de renforcement des capacites des fem mes en matiere de lea

dership et de participation a la politique et a la prise de decision en Algerie, 
au Maroc et en Tunisie » a lance un exercice media, objet de ce rapport, en 
vue d'avoir des indicateurs significatifs et de saisir les tendances de la couver

ture med iatique de l'activite politique de la femme dans ces trois pays. 

II- Les objectifs 

La communication et les plaidoyers constituent deux composantes trans
versales que le projet de « renforcement des capacites des femmes en matie

re de leadership et de participation a la politique et a la prise de decision en 

Algerie, au Maroc et en Tunisie » aborde dans toutes ses phases afin d'aboutir 

a un changement des mentalites, des attitudes et des comportements qui 
entravent la participation des femmes a la vie politique. Ce choix s' inscrit en 
conformite avec la Plateforme d'action de Pekin. La 4eme conference mon

diale pour les femmes que la capitale chinoise a abritee en 1995 a identi fie 

les medias comme l'un des douze domaines d' interet prioritaires du moment 

que la communication et les medias jouent un role crucial dans le processus 
de participation des femmes a la prise de decision dans la vie publique, et 
partant, dans !'amelioration de l'ega lite entre les hommes et les femmes. 

Dans cette optique, le projet a conduit le present exerc ice media en vue 

de mettre specifiquement l'accent sur la relation entre les femmes qui pren
nent part a la vie politique et les medias sous deux angles : le premier concer

ne le traitement et la representation des femmes pol itiquement actives par les 
medias et le second a trait a l'acces de ces memes femmes aux medias et leur 

capacite a utiliser la communication en tant qu'outil pour promouvoir les 

questions relatives a la femme et a I' aspect genre dans la region. 

(5) Gribaa (Boutheina), op.cit 
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L'exercice a ete effectue sur la base d'une analyse des medias algeriens, 

marocains et tunisiens, menee a differentes periodes des mois de janvier, fe
vrier et mars 2009. C'est un concours auquel ont participe, individuellement 
OU en groupe, des etudiants du master en sciences de !'information et de la 

communication des trois pays. tis rel event du departement de !'information 

et de la communication de la faculte des sciences politiques et de !' informa
tion a Alger et de l'institut de presse et des sciences de !' information de Tunis. 

L'institut des sciences de I' information et de la communication a Rabat a ete 
egalement sollicite pour participer a cet exercice, mais les etudiants maro

cains n'ont pas pu poursuivre !'experience de cet exercice media jusqu'au 

bout, faisant le constat que pour la periode de l'etude, les medias marocains 
choisis ne contiennent pas une matiere pouvant suffire a faire une analyse. 

Ceci etant, les meilleurs travaux d'analyse presentes par les etudiants alge
riens et tunisiens ont ete primes. 

111- Definition de la participation a la vie politique 

Pour cet exercice media, l'UN-INSTRAW et CAWTAR designent par I' ex
pression (( participation de la femme a la vie politique )) toute activite menee 
par des femmes membres du gouvernement, elues parlementaires OU munici

pales, responsables d'entreprises publiques, membres des partis politiques, et 

les femmes actives dans les associations et les organisations. La participation 

politique des femmes englobe egalement les actions qu'elles entreprennent 
dans le but d'influencer les choix des politiques publiques, !'administration 
des affaires publiques OU le choix de leaders politiques a tous les niveaux du 

gouvernement local OU national. Ces actions peuvent etre formelles comme 

l'exercice du droit de vote, ou informelles, conduites au sein de la societe 
civile, tels que les manifestations ou les actes de protestation. Elles peuvent 

etre menees COllectivement OU individuellement. 

Cette participation touche aussi bien les spheres de representation et de 

decision, ainsi que les espaces de la societe civile, partis politiques, organi
sations et associations. II est admis que le milieu associatif offre a la femme 

~· ' ,,. 
., -
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un terrain propice a l'apprentissage a la vie publique, par l'espace qu'il offre 
a (( la realisation de soi ))16l. 

IV- La problematique 

Le rapport du comite plenier special de la 23eme session extraordinaire de 

l'assemblee generale des Nations Unies signalait, en 2000, que les femmes 

sont sous representees parmi les parlementaires, les ministres, vices ministres 

et responsables d'entreprises et institutions sociales et economiques, que le 

public n'est pas suffisamment sensibilise a !' importance d'une representation 

equilibree hommes/femmes dans la prise de decision et que les medias conti

nuent a diffuser les prejuges a i'encontre des femmesC7J. 

Cinq ans apres ce constat, et afin de renverser cette tendance, le Fonds 

des Nations Unies pour la Promotion de la Femme (UNIFEM) recommande, 

en 2005, dans son guide intitule (( la femme et !'operation electorale »18l, 

d'utiliser les medias audiovisuels et ecrits en vue de valoriser la participa

tion de la femme a la prise de decision. La demarche de l'UN-INSTRAW et 

CAWTAR cherche a etudier cette relation entre les femmes et les medias en 

partant de la problematique suivante : Comment la femme participant a la 

vie politique est - elle representee dans les medias de son pays? Quel est le 

profil de femme le plus mediatise? Et de quelle maniere ? 

V- Les hypotheses 

a- Les medias reproduisent la domination quantitative masculine sur la 

vie politique, et contribuent a la faible representation des femmes puisqu'ils 

accordent peu d'espace dans leurs programmes d' informations a leurs acti

vites politiques. 

b- Les medias publics, concernes plus que les prives par !'application 

de l'agenda et des priorites gouvernementales, tiennent compte des enga-

(6) Kerrou (Mohamed) - Najjar (Si hem) " La decision sur scene. Un regard sociologique sur le 
pouvoir decisionnel des femmes • - CAWTAR- M.A.J.D- Tunis, 2007, p .73 

(7) « Rapport du comite plenier special de la 23eme session extraordinaire de l'assemblee gene
ra le- Nations Unies- New york 2000 . 

.s ._,., .2005-•i,,.Jl c)L.;')11.;....,..i.1 l"''Jl .;,,..u- .. ~1.;.,;;~1 ~I,, •\,.11· (8) 
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gements des gouvernements vis-a-vis des mecanismes et structures onusiens 
incitant a la promotion des femmes participant a la vie politique, et reprodui

sent un discours mettant en exergue les competences feminines et incitant les 

femmes a plus de participation a la vie politique. 

c- Les discours des medias au sujet de la participation de la femme a la vie 
politique peuvent etre positifs, mettant en exergue les competences des fem

mes ou negatifs, soulignant ses defaillances. Ces discours different selon les 

facteurs d'interference suivants : !'orientation et la ligne editoriale du media 
ainsi que le profil de la femme mediatisee. Ces discours different aussi selon 
que leur producteur soit une femme ou un homme. 

VI- Methodologie et grille d'analyse 

Le choix des techniques a utiliser dans un travail de recherche depend de 
l'objectif poursuivi par le chercheur, comme le souligne Madeleine Grawitz, 
dans son ouvrage « Les methodes des sciences sociales »<9>. Conformement 

aux objectifs de l'exercice media, la methode a utiliser est descriptive analy

tique. II s'agit d'etudier la production mediatique en procedant a une analyse 

de contenu . C'est une analyse qui touche les medias ecrits, audiovisuels, 
electroniques en Algerie, au Maroc et en Tunisie. Le but est de faire ressortir 
l'image de la femme active dans la vie politique a travers plusieurs indica

teurs. Le premier indicateur concerne le profil. II s'agit de degager quels types 

de femmes participant a la vie politique et qui suscitent, le plus, l'interet des 
medias : la femme presente au sein du gouvernement et dans les structures 

de representation (parlement, senat, conseils municipaux), la femme active 
dans la societe civile, a travers les partis politiques, les organisations non 

gouvernementales, les associations, ou la femme affichant une participation 

« citoyenne », c'est-a-dire celle qui s'exprime en tant que force electorale a 
meme d'orienter les choix dans la prise de decision des affaires de son pays. 

Deuxieme indicateur, le type de messages diffuses par les medias et rap

portant cette activite specifique des femmes. L'analyse de ces messages de

vrait permettre d'aboutir a plusieurs types d'observation. 

(9) Grawitz (Madeleine) « Methodes des sciences sociales » - editions Dalloz- 1996. 



La premiere observation concerne le destinataire de cette communica

tion, qu'elle SOit ecrite, radiophonique, televisee OU electronique. L'inten~t est 

de voir dans quelle mesure ce discours s'adresse a une large audience, c'est

a-dire aux hommes et aux femmes sans distinction de sexe, OU a une portion 

d'audience, soit aux hommes exclusivement ou aux femmes. 

Cela nous donne l'opportunite d'etudier si la femme politique s'interesse 

a des problemes globaux ou uniquement aux problematiques exclusivement 

feminines. Autrement dit, est-ce que la femme peut representer le citoyen sans 

distinction de sexe et repondre a ses attentes OU elie ne peut que s'interesser aux 

femmes a travers un discours de femmes, sur les femmes, destine aux femmes. 

Ce niveau de I' analyse permet egalement d'etudier dans quelle mesure la 

femme peut etre productrice d'un di scours personnel OU Si elle Se trouve dans 

une situation limitee a la reproduction d'un discours general. 

La deuxieme observation est relative a !'attitude des medias et leur re

presentation de la femme ayant une activite politique. On interprete cette 

attitude comme etant positive lorsqu'elle met en exergue les competences des 

femmes, leurs reussites et leurs acquis. L'attitude est jugee negative quand les 

messages diffuses par les medias remettent en cause !'intervention des fem

mes dans le champ du politique, en mettant plutot I' accent sur sa desaffection 

de la vie politique, OU son incapacite a OCCuper des positions avancees dans 

les cercles de prise de decision. 

L'attitude des medias est consideree neutre dans le cas ou les medias evo

quent le theme de la participation de la femme dans la v ie politique sans refe

rence aux roles des acteurs-cles de cette participation, qu'ils soient hommes 

ou femmes. 

L'attitude des medias est egalement observable a partir de I' analyse de la 

forme de ces messages, que ce soit au niveau de la diversification des genres 

journalistiques ou a celui de la mise en exergue de ces produits. 

Le genre journalistique renvie a la forme d'ecriture OU de presentation 

du produit journalistique. On distingue les genres de terrain comme le re-
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portage, l'interview, le portrait, l'enquete, et le compte rendu, les genres de 
I' opinion comme le commentaire, I' editorial, les genres informatifs comme la 

synthese ... etc. 

Quant a la mise en exergue des produits journa listique, elle concerne la 
mise en forme des contenus mediatiques.(lO) 

Cette mise en exergue differe selon le type de medias. Dans le contexte de 

la presse ecrite et de la presse electronique, I' analyse porte sur les techniques 
demise en page. Dans l'etude des medias radiophoniques on s'interesse au 

temps de la parole accorde aux femmes participant a la vie politique et dans 

I' analyse des medias televises on ajoute a cet element I' analyse de I' image. 

L'interet des medias pour la thematique objet de cet exercice medias est 

egalement perceptible a travers !'attitude des producteurs des messages dif
fuses. 

Tout en sachant que « le savoir faire de tout journaliste se deploie et se 
construit dans les contraintes d'une structure d'interdependance avec sa hie
rarchie, ses collegues et ses sources »nn, cette recherche tente de cerner le 

profil des journalistes/presentateurs s'interessant au sujet de la participation 

de la femme a la vie politique selon les parametres suivants : le sexe, l'as

siduite dans le traitement de ce type de sujet et !'attitude vis-a-vis de cette 
categorie de femmes. (Voir grille d'analyse detaillee en annexe 1) 

VII- Echantillon 

L'exercice medias consiste a analyser le contenu des medias algeriens, 

marocains et tunisiens, et la couverture qu'ils reservent a la participation 
politique de la femme. 

Dans le choix des medias, deux criteres majeurs ont ete retenus, le pre

miere concerne la diversite du type de medias (audiovisuels, radiophoni

ques, ecrits et electroniques) et le deuxieme, que le media jouisse d'une large 
audience. 

(10) Pour plus de details a ce sujet voir : Agnes (Yves) « Manuel de journalisme • - Collection 
Grands reperes- La decouverte- Paris 2002 

(11) Neveu (Erik)" Sociologie du journalisme • - Editions La decouverte, Paris 2004, p. 43 . 

.... . 
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Tout en nous besant sur ces criteres, ava li ses par le Group Consultatif du 
Projet UN-INSTRAW & CAWTAR, nous avons opte, dans le choix des chalnes 
de television, pour les chalnes nationales, car l'espace televise des trois pays 
etudies se caracterise par des experiences differentes relatives a l'ouverture 
du secteur de l 'audiovisuel a des operateurs prives et nous sommes tenus de 
rester dans des niveaux comparables. 

D'un autre cote, les chalnes nationales sont plus concernees que les chal
nes privees par l'application des recommandations gouvernementa les et des 
choix gouvernementaux dans tous les domaines, alors que les chalnes pri
vees sont plutot d'ordre commercial. 

Un troisieme facteur a determine ce choi x, a savoir que !' information a 
travers des bulletins reguliers ne figure pas dans la programmation de toutes 
les chalnes de television privees. 

Pour le choix des medias ecrits nous avons opte pour la presse quoti
dienne en raison du contact qu'elle maintient chaque jour avec le lecteur, et 
de sa capacite a suivre l'actualite au jour le jour. 

Nous avons retenu les quotidiens au plus fort ti rage, la langue etant secon
daire car ii est important d'etudier comme echantillon les journaux pouvant 
atteindre le plus grand nombre de lecteurs. Dans ce choix, nous avons exclu 
la presse partisane et la presse specialisee, comme les magazines feminins. 
Ces deux types de supports peuvent faire l'objet d'une etude ulterieure, en 
continu ite avec le projet et ses objectifs. 

S'agissant des stations radio a analyser, nous avons retenu les stations na
tionales pour les memes raisons que nous avons evoques concernant le choix 
des chalnes de television. Nous avons ecarte les stations locales, regionales 
et privees. 

Le choix des titres de la presse electronique est guide par deux parame
tres: que le journal soit le plus ancien et qu'il ne soit pas une reproduction 
d'une version imprimee. 

Conformement a ces cri teres valides par !'advisory group du Projet UN
INSTRAW & CAWTAR, les medias retenus pour l'exercice media sont les sui

vants: 

' f.-
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EnAlgerie 

• La premiere chalne de television nationale (Le journal televise de 20H 
et une emission de debat hebdomadaire que l'etudiant a la liberte de 
choisir) 

• La radio nationale (Le bulletin le plus suivi et une emission de debat 
choisie librement par l'etudiant) 

• Les quotidiens « El Khabar » (L'information) et« Le quotidien d'Oran », 
deux journaux prives 

• Le site « echouroukonline »,journal electronique prive 

Au Maroc 

• La premiere chalne de television nationale (Le journal televise de 20h 
et une emission hebdomadaire de debat que le candidat choisira libre
ment) 

• La radio nationale (Le bulletin le plus suivi (soit celui du matin ou de 
13h) et une emission de debat choisie librement par le candidat) 

• Les quotidiens « Essabah » et « El massa », deux journaux prives 

• Le journal electronique « emmarakech », journal electronique prive 

Toutefois, les etudiants marocains ayant signale que ces medias ant ac-
corde peu d'interet au theme de la participation de la femme a la vie politi
que pendant la periode d'analyse choisie, nous avons retenu comme corpus 
deux quotidiens prives, ayant egalement une version electronique, un quoti
dien francophone en !'occurrence « Le matin »,et un quotidien arabophone, 
beneficiant du plus fort tirage des journaux marocains, en I' occurrence « El 
Massae » (Le Soir). 

Pour les medias audiovisuels, nous avons etudie des bulletins d'informa
tions de la chalne satellitaire « El Maghribia » (La marocaine), qui reprend en 
fait les informations diffusees par la premiere chalne de television marocaine. 

En Tunisie 

• La chalne de television Tunis 7 (Le journal televise de 20h et une emis
sion de debat choisie librement par les candidats) 

:'\,.. > 
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• La radio nationale (Le bulletin ayant la plus forte audience de la journee 
et une emission de debat choisie par le candidat) 

• Les quotidiens « Ech-chourouk », prive et« La Presse », gouvernemental 

• Le journal electronique « le webmanager center », journal electronique 

prive 

La periode a etudier 

Au depart, l'UN-INSTRAW et CAWTAR ont choisi le mo is de janvier 2009 

comme periode d'analyse, ceci etant, vu I' engagement des etudiants du mas

ter avec les examens de fin de semestre, la periode_ de l'etude a ete prolongee 

jusqu'a fin mars, en excluant, evidemment la semaine du 8 mars car durant 
cette periode, la thematique femme beneficie d'une couverture speciale qui 
pourrait fausser !'analyse. En fait, l'un des objectifs de l'etude est d'analyser 

la couverture mediatique du theme de la participation de la femme a la vie 

active dans les periodes ordinaires. Ceci etant, le corpus a analyser se com
pose comme suit: Une semaine pour l'etude des bulletins d' informations 

radiophoniques et des journaux televises, ainsi que !'analyse des supports 
electroniques, a condition que les editions retenues couvrent taus les jours 

de la semaine et comportent des elements relatifs a l'une des formes de parti

cipation de la femme a la vie politique (voir definition dans le paragraphe qui 

suit). L'analyse des supports televises et radiophoniques devrait comporter 
egalement quatre editions des emissions radiophoniques et televisees. 

Les etudiants ayant choisi d'etudier un support ecrit doivent prolonger 

I' observation sur tout un mois. 
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Mediatisation de l'activite politique des femmes 
en Algerie, au Maroc et en Tunisie 

I-Analyse comparative de l'espace mediatique des trois pays 

Ce paragraphe est une presentation sommaire de l'espace mediatique des 
trois pays. II sert a montrer, en fa it, « l' off re mediatique » dont pourraient tirer 

profit les femmes actives dans le domaine politique. 

Le paysage mediatique des trois pays presente des similitudes et des dif
ferences. Les medias ecrits sont au nombre de 264, en Tunisie. lls sont un 

peu plus nombreux en Algerie, soit 289 titres, entre presse quotidienne et 
hebdomadaires et magazines, et au Maroc, selon le site du ministere de la 

Communication, ils sont plus de 460 titres<121
• Dans les trois pays, ces medias 

sont, dans leur majorite, proprietes d'entreprises de presse privees, dans une 
proportion de plus de 90% en Tunisie<131, et de pres de 65% au Maroc. 

S'agissant de l'espace audiovisuel, I' Algerie est le seul parmi Jes trois pays 
a ne pas avoir engage une experience d'ouverture vers l'initiative privee. Le 

pays dispose, en 2008, d'une chalne nationale de television emettant sur le 
reseau terrestre, et de deux chalnes satellitaires, (Canal Algerie et Algerie 3). 

Idem pour les radios. Pas de stations radiophoniques privees. L' Algerie se ca
racterise, toutefois, par un espace mediatique radiophonique bien etoffe. Le 

pays compte 38 radios, dont six nationales et 32 locales. L'objectif annonce 

du gouvernement est d'atteindre une radio par wilaya a court terme<14>. 

La Tunisie et le Maroc ayant accord€ aux operateurs prives l'autorisation 
d'investir dans le secteur de l'audiovisuel, ils presentent de ce fait un espace 

(12) www.mincom.gov (mai 2009) 

(13) www.tunisiemedias.com (mai 2009) 

(14) • Rapport sur la mise en ceuvre du programme d'action national en matiere de gouver
nance 1>- Mecanisme africain d'evaluation par les pairs (MAEP)/point focal national - Alger- No
vembre 2008, p. 349. 
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mediatique audiovisuel different. Ainsi, a part les deux chaines publiques 
Tunis 7 etTunisie 21, la Tunisie compte deux chaines privees Hannibal TV et 
Nessma TV. 

Ceci etant, le paysage televise marocain est le plus diversifie compara
tivement avec les paysages televises algerien et tunisien. Selan les derniers 
chiffres de la Haute Autorite de la Communication Audiovisuelle marocaine 
(HACA), on recense au Maroc plus de dix chalnes de television publiques 
dont la television marocaine nationale, une chalne regionale El Ayoune et 
deux chaines satellitaires «El Maghribia »,qui est alimentee de programmes 
de 2M et de la TVM et une chalne sportive. Medi 1 est la seule chalne de 
television privee au Maroc<15i . 

La HACA souligne I' existence de six stations radiophoniques publiques et 
douze radios privees. En Tunisie, les stations radios publiques sont au nom
bre de huit, dont la radio nationale, radio jeunes et cinq radios regionales. 
Trois operateurs prives ont investi dans ce secteur donnant naissance a trois 
stations radios privees, en !'occurrence Radio Mosa'lque FM, Jawhara FM et 
Ezzitouna, radio a vocation religieuse. 

Dans le domaine de la presse electronique, I' experience tunisienne est la 
plus ancienne, datant de 2002, annee de la creation du journal prive le We
bmanager Center. D'autres titres electroniques, essentiellement a caractere 
economique, on vu le jour quelques annees plus tard. 

En Algerie, !'experience de la presse electronique est recente. Le jour
nal « Echouroukonline », cree en 2007 a pu attirer, depuis janvier 2008, un 
grand nombre de visiteurs, depassant quotidiennement 250 mil le. 

Au Maroc, le journal electronique le plus ancien et beneficiant du plus 
fort taux d'audience est « Emmarakech »<16i. 

On observe, done, une diversite de l'espace mediatique algerien, tuni
sien et marocain. Cette diversite, ne profite pas aux femmes actives dans 
le domaine politique du mains, d'apres l'echantillon retenu pour l'exercice 
medias, objet de ce rapport. 

(15) www.haca.ma (juin 2009) 

(16) www.ojd.ma (mai 2009) 
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Pourtant, dans les trois pays, et a differents degres, la profession journal is

tique se feminise, et le nombre de journalistes femmes est en une nette evo
lution, mais elles restent eloignees des cercles des decisions. Les redactrices 
en chef et directrices de redaction sont rares'17l. 

11- Analyse comparative de la participation politique de la femme 
en Algerie, au Maroc et en Tunisie 

Les Constitutions de chacun des trois pays consacrent les droits politiques 
des femmes en affirmant leurs droits a elire et a etre elues. Pour en arriver a 
cette situation, les femmes algeriennes, marocaines et tunisiennes sont pas
sees par des parcours militants en vue de parvenir a faire valoir leurs droits 
politiques. Les parcours et les etapes franchies ne sont toutefois identiques. 

Ainsi, l'acces a la representation parlementaire est vecu de manieres dif
ferentes par les femmes des trois pays. Une annee apres l'independance, 
en 1957, la loi accorde a la Tunisienne le droit de voter et de se porter can
didate aux elections de son pays. Cela a marque, pour les Tunisiennes, la 
participation a l'exercice du pouvoir legislatif a l'issue du scrutin de 1959. 

Elles representaient, a l'epoque, 1, 1 % de I' ensemble des deputes. Les Alge
riennes ant emprunte la meme voie mais six ans plus tard. Dans les deux 
chambres parlementaires, les Algeriennes occupent, aujourd'hui, 7,7% des 
389 de l'Assemblee Populaire Nationale et 2,9% des 136 sieges du Senat. 
Quant aux femmes marocaines, elles ant du attendre 1993 pour acceder 
au parlement, mais par designation, sans passer par l'epreuve des urnes. Au 
sein de la Chambre des Representants et la Chambre des Conseillers, les Ma
rocaines ne representent, actuellement, que 0,66% de !'ensemble des elus. 
Les femmes tunisiennes ant la plus forte representativite parlementaire. Elles 
representent, selon les derniers chiffres, 22,7% des membres de la Chambre 
des deputes et 15,2% des senateurs de la Chambre des conseillersn8l. 

Toutefois, les differences s'estompent devant les obstacles qui contrecar
rent, aujourd' hui, !'engagement politique des femmes des trois pays. D'ou 
leur tres modeste representation constatee, en ce debut du 21 eme siecle, dans 

les processus de prise de decision . 

. ~L....J.-.. - «2005_, 1995 0!! •.J,t_il ~~ '44hJ<t....~,-r'.>\£'il_, ;..,r11 •1;11,, .;..,rJl •1;11 ~__,,_,.a.; (17) 
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des femmes a la vie politique et au processus 

dfdslons en Algerie, au Maroc et en Tunisie 

Une etude comparative menee en 2006 dans les pays du Maghreb sur le 

mode d'acces des femmes aux fonctions electives au sein du gouvernement, 
du parlement et des collectivites locales et effectue avec le soutien du Fonds 
du developpement des Nations unies pour la femme (UNI FEM) et du Centre 

d'information et de documentation sur les droits de l'enfant et de la femme 

(CIDDEF) montre que la participation des femmes maghrebines a la direction 
politique de leur pays est "extremement faible"f19l • 

Au sein des formations politiques des trois pays, les femmes sont sous

representees dans les structures de decision, constate la meme etude, meme 

si la situation differe d' un pays a un autre. Constat conforte par des etudes 
ulterieures. « Nous assistons, dans les trois pays maghrebins, a une adhesion 

croissante des femmes en quantite et en qualite aux partis politiques- si l'on 
considere leur niveau d'instruction et les corps professionnels auxquels elles 

appartiennent. Sur un autre plan, nous remarquons que les femmes occupent 

rarement des pastes de dirigeantes dans les partis politiques ou elles sont 
beaucoup plus sollicitees en tant qu'electrices plutot que comme candidates 
et encore mains tetes de listes de leur parti »r20>. L' Algerie compte 28 partis 

politiques, dont deux sont diriges par une femme. L'une d'entre elles a ete 

candidate a deux reprises a !'election presidentielle, en 2004 et en 2009. 
Ceci etant, les partis politiques majoritaires ne misent pas sur les candidatu

res feminines. Le FLN, front de liberation nationale qui a gagne plus que la 
moitie des sieges lors des elections communales de 2002, n'avait presente 

que 2,56% de candidatures feminines sur ses listes. Le RND, Rassemblement 

National Democratique, parti majoritaire avait presente 1,90% de candida
tes »(21>. 

Au Maroc, avant l'annee 2000, les femmes figurant dans les structures de 

decision des partis, n'etaient pas nombreuses et les chercheurs faisaient le 

diagnostic des raisons de telle sous-representation, mettant en cause !es par-

(19) • Etude comparative sur la representation des femmes dans les institutions politiques au 
Maghreb • - CIOOEF (Centre d'information et de documentation sur les droits de l'enfant et de 
la femme) - Alger- Avril 2006, etude citee in www.algerie-watch.org ( avril 2009) 

(20) Gribaa (Boutheina), ibid. 

(2 1) op.cit. 
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tis, les accusant de faillir a leur tache dans la confirmation et la consecration 

des droits accordes par les lois aux femmes(22' . 

Grace a des dispositions juridiques specifiques, les partis politiques ont 

dO, a partir de l'an 2000, adopter des quotas reserves aux femmes et aux jeu

nes dans leurs instances dirigeantes. C'est ainsi qu'en 2006, une femme (Zhor 

Chekkafi), a pu, pour la premiere fois, acceder a la direction d'un parti poli

tique. II s'agit du Parti Socialiste Democratique (PSD) marocain. « Malgre ces 

avancees, les partis restent peu enclins a encourager les candidatures femini

nes lors des elections legislatives et communales »(
23'. 

En Tunisie, neuf partis politiques legaux ferment le paysage politique tunisien 

dont sept sont representes au parlement. Le parti au pouvoir, le Rassemblement 

Constitutionnel Democratique, poursuit une politique volontariste pour renforcer 

la participation de ses adherentes au sein des instances de representation natio

nales et locales. Le constat est fait que cette volonte a perm is aux femmes d'avoir 

un taux de representation au sein du parlement et des communes nettement 

superieur aux taux de presence des Algeriennes et des Marocaines. Nonobstant 

l'acces des femmes a la plupart des instances consultatives, leur proportion reste 

tres limitee que ce soit au niveau central ou au niveau regionait241• 

Dans la composition actuel le des gouvernements des trois pays, le Maroc a 

realise une avancee significative suite aux elections legislatives de septembre 

2007 en nommant sept femmes entre ministres et secretaires d'Etat. L'executif 

tunisien compte six femmes, une ministre et cinq secretaires d'Etat, et en der

nier, I' Algerie accuse un recul puisque le nombre des femmes membres du 

gouvernement est reduit de cinq en 2001 a trois en 2009. Pourtant, la Consti

tution algerienne, amendee en novembre 2008, dispose dans son article 31 bis 

que l'Etat ceuvre a la promotion des droits politiques des femmes en augmen
tant leurs chances d'acces a la representation dans les assemblees elues(25l. 

cjl.. ...9~!.:..,.,,; ._f4 .....;J,;.o -"4-l;.-JI <15->L:J.i_, 4,.r)i c\,J.I" J ,,......,~1..:.41.;.,,;'i!_, 4,.,;-'11 c\,J.I" ('49J) J.....,J.I (22) 
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(23) Gribaa (Boutheina), ibid. 

(24) op.cit. 

(25) " Rapport sur la mise en ceuvre du programme d'action national en matiere de gouvernance »

Mecanisme africain d'evaluation par les pairs (MAEP)/point focal national algerien » ibid. p. 362. 
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Les associations et organisations sont les structures a travers lesquelles la 
femme peut montrer des capacites reelles a assumer des responsabilites au 
service de la communaute<261. C'est egalement un espace d'apprentissage de 

la parti cipation a la vie publique. Les femmes des trois pays sont presentes 
dans les associations, essentiellement les associations feminines. C'est le ca

dre qu'elles utilisent dans leur combat en faveur de l'egalite des sexes et de 

l'equite de genre<271
• 

La femme en Algerie se bat a travers le combat des associations feminines 
contre les discriminations auxquelles elle est confrontee, le mouvement fana

tique retrograde ainsi que pour le developpement avec ses differentes com
posantes (Gribaa, 2009). Les ONGs feminines marocaines qui constituent 

aujourd'hui une force remarquable, ont a leur actif bon nombre d'actions 

positives entreprises dans tous les domaines y compris politiques (op.cit). 

Ill- L'activite politique des femmes algeriennes, marocaines 
et tunisiennes a travers les medias 

La femme politique maghrebine souffre d'une sous-representation dans 

les medias de son pays qu' il s'agisse d'entreprises de presse publiques OU 

privees, et quel que soit le type de media, electronique, ecrit, radiophoni
que ou televise. Les medias des trois pays se sont caracterises par un interet 

quantitativement faible pour le sujet de la participation de la femme a la vie 

politique C'est le principal resultat auquel a abouti l'exercice medias, objet 
du present rapport. S'il est vrai que la periode de l'etude n'est pas longue, soit 
un mois au plus, et done ne peut debaucher sur des donnees quantitatives 

exhaustives, elle permet, neanmoins, d'avoir des indicateurs significatifs, et 

de saisir les tendances de la couverture mediatique de l'activite politique de 
la femme. 

(26) Rapport • femmes et villes » - CREDIF 2000 

(27) Le" Mapping de la parti cipation politique de la femme en Algerie, au Maroc et en Tunisie » 

citee dans plusieurs paragraphes de ce rapport met en exergue !'importance de I' action menee 
essentiellement par les associations de femmes, pour le renforcement des droits des femmes. II 
montre, chiffres a l'appui, comment les plaidoyers des femmes au sein de ces associations ont 
pu aboutir a des changements significatifs que ce soit au niveau des lois ou des mecanismes 
egalitaires. 

~: ... 
.&. ... ",- ' 

.. .I' •" 



\1Cd1alisation de la partkipat1on politique 
de la temme en Algene, ,1u 1\liiroc et en Tunb1e 

L'hypothese que la femme est bien presente dans les medias trouve es
sence dans ce qui est directement et rapidement observable a travers ce que 

les moyens d'information de masse diffusent en continu. Toutefois, une ob

servation poussee, permet de realiser que le profil de femme vehicule par ces 
contenus mediatiques ne correspond pas forcement a la realite OU du mains, 
focalise un aspect de la realite et en occulte d'autres. Cela a ete deja observe 

dans une etude realisee en 1999 analysant l'image de la femme tunisienne 
dans la presse ecrite(2a1. Ce constat a ete confirme a l'echelle arabe, par le 

rapport de CAWTAR relatif a la femme arabe et les medias(29l. Le discours des 
medias ace sujet est essentiellement laudateur des dispositions instaurees et 

des mesures prises en faveur de la femme. C'est un aspect com mun, observa

ble pour taus les types de medias, dans les trois pays. 

Nous presentons ci-apres un resume des rapports de l'exercice medias. 
(Les details de la couverture mediatique de la participation de la femme a la 
vie politique repartis par pays sont publies en annexe Ill). 

1- Les profils mediatises 

A- Dans /'audiovisue/, la femme membre du gouvernement, profil 
dominant 

Les profils des femmes participant a la vie politique et dont les activites 

ant ete reproduites par les medias sont inegalement repartis entre les pays 

et les medias. Neanmoins; on constate que la couverture mediatique, es
sentiellement a la television, donne la priorite pour les femmes membres 
de gouvernement. La chalne de television algerienne, Canal Algerie, s'est 

interessee, a travers ses emissions de debat OU ses bulletins d'informations 

diffuses a 20h, a multiples activites politiques des femmes, qu'elles soient 

actives au sein du gouvernement, des institutions de representations, de la 
societe civile ou meme en tant que simples citoyennes. Mais la chalne, a 
privilegie la femme ministre ou secretaire d'Etat lui accordant plus de temps 

et d'importance. C'est ce que nous observons egalement dans la couverture 

(28) Hizaoui (Abdelkerim) « L'image de la femme dans la presse ecrite tunisienne » CREDIF
FNUAP- Tunis- fevrier 1999. 

(29) CAWTAR, 2006, ibid. 
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televisee de la chalne satellitaire marocaine « El Maghribia ». La chalne evo

que les femmes ministres ou responsables d'organismes publics ainsi que les 

femmes actives dans les associations, les partis politiques ou la femme simple 
citoyenne. Ceci etant, comme dans le cas de la television algerienne, « El 
Maghribia » accorde plus d'importance aux femmes « officiel les », qu'elles 

soient princesses, presidentes d'associations ou qu'elles soient membres du 

gouvernement. 

La chalne de television publique tunisienne «Tunis 7 », contrairement 
aux televisions publiques algerienne et marocaine etudiees, presente, a tra

vers sa couverture, des profils de femmes mains diversifies. Ceci etant, el le a 

en commun avec les deux autres chalnes maghrebines, la priorite accordee 
au profil de la femme membre du gouvernement. La chalne tunisienne evo

que, dans ses bulletins d'informations, les femmes responsables dans une 
institution publique, les femmes responsables au sein du parti au pouvoir, le 

RCD (Rassemblement Constitutionnel Democratique) ainsi que les represen

tantes de la societe civile actives dans des organisations proches du parti au 
pouvoir comme l'Union Nationale de la Femme Tunisienne et I' Association 
Tunisienne des Meres. 

La couverture radiophonique de la participation de la femme a la vie po

litique presente des similitudes avec la couverture televisee. II ne nous a pas 
ete possible d'etudier le cas de la radio marocaine. Ce paragraphe se limite, 

done, a I' ana lyse des produits mediatiques de la radio nationale algerienne et 
la radio nationale tunisienne. Dans les deux cas, sur tout un mois, rares sont 

les bulletins ayant traite du theme de l'activite politique de la femme. Pour le 

cas de I' Algerie, les produits analyses sont les bulletins d'informations et une 
emission hebdomadaire, « Arwikat essyassa » (Coulisses de la politique), dif
fuses par la radio nationale algerienne. Les bulletins de la radio algerienne se 

sont interesses a la femme active dans les formations politiques, a la femme 

membre du gouvernement et a la femme elue. Contrairement a la chalne 
de television nationale algerienne, la dominance relative est accordee a la 

femme active dans la societe civile. La radio nationale tunisienne, quant a 
elle, et a l' instar de la chalne Tunis 7 donne la priorite a la femme membre 

du gouvernement qui totalise le plus grand nombre de citations. Le deuxieme 
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profil cite est celui de la femme active dans un parti politique, le RCD, parti 

au pouvoir. En fait, certaines femmes membres du gouvernement sont ci tees 
par leur qual ite au sein du parti et en tant que ministre ou responsable dans 
une entreprise publique. La femme presidente d'une association et la femme 

responsable d' une institution publique, viennent en troisieme position. La 

femme electrice et la femme analyste sont les moins citees. 

Notes de synthese 

• Les tro is chalnes traitent occasionnel lement du theme de la participation 

de la femme a la vie politique. L'election presidentielle en Algerie, et les 

elections locales au Maroc, ont ete des occasions pour donner la parole 
aux femmes, qu'elles soient candidates ou electrices. L'agression contre 

la bande de Gaza a egalement permis aux femmes actives de la societe 
civi le et aux femmes simples citoyennes d'exprimer leur solidari te avec 

les Palestiniens. 

• Des trois chalnes de television, « El Maghribia », chalne marocaine et 

« Canal A lgerie » montrent plus d'ouverture vers les differentes compo
santes de la societe civile. 

• De par leur orientation et en tant que chalnes publiques, le choix des 

chalnes a montrer plus d' interet aux profils des femmes membres du 

gouvernement se justifie. 

• Les radios etant elles aussi publiques, leur choix de couverture de ce 
theme ressemble a la couvertu re televisee, meme si la diversite des pro

fils est plus accentuee pour la couverture radiophonique algerienne. 

B- Dans la presse ecrite et la presse electronique, 
des profils plus diversifies 

On observe que les medias ecrits et electroniques des trois pays ne s'inte

ressent pas aux memes profils de femmes participant a la vie politique. 

S'agissant de la presse ecrite, les journaux etudies, sont, pour la plupart, 
prives, se proclamant « independants ». Les deux quotidiens algeriens analy

ses « El Khabar » et« Le quotidien d'Oran », mettent en exergue le profil de 

la femme active dans la societe civi le, avec une nette domination de ce type 
de profil dans le journal arabophone « El Khabar ». Les deux journaux ont 

2'i 
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accorde peu d' interet a la femme membre du gouvernement, en sa qualite 

de ministre ou secretaire d'Etat puisque ce profil est le mains cite pendant la 
periode d'analyse. 

Cette mediatisation touche essentiellement des femmes actives dans les 

partis politiques. Cela est comprehensible vu la conjoncture politique, carac

terisee par le debat autour de !'election presidentielle. Ces femmes se sont 
egalement exprimees au sujet de l'agression contre Gaza, en Palestine. 

Contrairement a cette tendance, le journal marocain « Le matin », connu 

pour etre progouvernemental, evoque plut6t le profil de la femme nommee, 

responsable au sein d'un organisme public, et la femme participant a la vie 
associative marocaine en la personne de la princesse Lella Amina. C'est une 

attitude comparable a celle du journal gouvernemental tunisien « La Presse ». 

Conformement a sa ligne editoriale, le journal « La Presse » a couvert, en 

priorite, l'activite gouvernementale menee par des femmes. Le profil le plus 

evoque dans le journal tunisien est celui de la femme nommee, membre du 
gouvernement, suivi de la femme membre d' instances de partis politiques, le 

cas echeant les femmes responsables au sein du parti au pouvoir, le RCD. On 
constate, toutefois, que « La Presse » a presente des profils plus diversifies, 

puisqu'il cite, en outre, les femmes chefs d'entreprises, les femmes actives 
dans les associations et les parlementaires femmes. 

Le deuxieme quotidien marocain etudie, « El Massae », a fait des choix 
completement differents. Les profils qu' il a evoque, en ordre decroissant 

d'importance sont: la femme citoyenne, la femme ministre et la femme ac

tive dans des associations locales. 

De !'ensemble des quotidiens etudies, le journal tunisien « Ech-chou
rouk >> s'est caracterise par une couverture soulignant la diversite de I' action 

politique des femmes. Le journal a mediatise les activites de la femme partici

pant a la societe civile, hors formations politiques, a travers des associations 
et organisations culturelles, politiques, professionnelles et feminines. 

Le deuxieme type de profils presents dans le journal est celui de la femme 

responsable au sein des partis politiques, que ce soit le parti au pouvoir ou 

l'un des partis de !'opposition. 
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Les femmes membres de gouvernement et les femmes elues sont les mains 

representees dans le journal. A ce niveau, ses choix sont similaires aux op

tions de couverture des deux quotidiens algeriens etudies. 

Les profil s mediatises par la presse electronique algerienne et tunisienne 
se caracterisent egalement par la diversification. Ainsi, le journal algerien 

electronique « Ech-chourouk on line »a saisi I' occasion de deux evenements, 

l'un lie a l'actualite interieu re, a savoir !'election presidentielle, et l'autre 
externe, l'agression israelienne contre la bande de Gaza, pour favoriser I' ex
pression des femmes elues, nommees, intellectuelles et actives dans la so

ciete civile. Ceci etant, le volume de couverture de la femme electrice et de 

la femme membre du gouvernement est plus important que les autres types 

de profils. 

Le journal electronique tunisien le Webmanagercenter, evoque, pour sa 
part, la femme membre du gouvernement, la femme citoyenne, la femme 

electrice, la femme elue et la femme dans la societe civile. 

Notes de synthese 
• Les medias ecrits progouvernementaux ne refletent pas la diversite de la 

participation politique de la femme, qu'elle soit algerienne, marocaine 

OU tunisienne. Meme lorsqu'i ls evoquent des femmes actives dans la 

societe civile, ii s'agit de femmes proches des spheres du pouvoir poli

tique. 

• La presse ecrite et la presse electronique se distinguent par un interet 

manifeste pour !'action de la femme citoyenne et de la femme concer

nee par les elections en tant qu'electrice. 

• Les journaux gouvernementaux ou progouvernementaux se caracteri

sent par une couverture de la participation de la femme a la vie politique 
semblable a la couverture des chalnes de television publiques. 

• La presse ecrite et la presse electronique sont des espaces favorisant 
!'expression des femmes actives dans la societe civile avec toutes ses 

composantes, partis politiques, associations, organisations gouverne
mentales et non gouvernementales. 
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C-Des profits multiples, mais un discours plutot general 

Dans une large mesure, le discours de la femme active dans la vie poli

tique s'adresse aux hommes et aux femmes sans distinction de sexe. Ce fait 
est observable au niveau des trois pays, dans la mesure ou les interventions 

de cette categorie de femmes touchent a des sujets generaux, interessant la 
societe tout entiere. 

Ceci etant, dans certains cas, essentiel lement lorsque le sujet est relatif ex
clusivement a la femme, exemple de la candidature feminine a I' election pre

sidentielle en Algerie OU I' encouragement des femmes a se porter candidates 
aux elections locales au Maroc, le discours est exclusivement destine aux 

femmes. Cela devient un discours de femmes, destine aux femmes. Ceci est 

vrai egalement pour les medias diffusant essentiellement les activites de fem
mes membres du gouvernement ou des femmes responsables d'associations 
feminines. L'analyse de contenu des bulletins d'informations de la chaine de 

television tunisienne et du quotidien gouvernemental tunisien « La Presse », 

ii lustre parfaitement cette situation. 

Certains medias ont donne la parole aux hommes pour debattre des ques
tions relatives a la femme, comme le quotidien marocain « Le matin » et la 

chaine de television marocaine « El Maghribia ». Le theme concerne le fonds 

special cree au titre de la promotion de la representativite. 

lndependamment des differences de contexte entre I' Algerie, le Maroc et 

la Tunisie, les femmes dont les activites ont pu etre mediatisees, que ce soit a 
travers la radio, la television, les quotidiens OU la presse electronique, n'ont 

pas presente, dans la plupart des cas, des discours personnel, vehiculant des 

reflexions et des idees personnelles. Elles se sont trouvees, malgre la diver
site de leurs profils, en train de reproduire un discours general. Ce discours 

concerne, essentiellement, les acquis de la femme. 

Les femmes productrices d' un di scours personnel sont essentiel lement des 

femmes actives dans la societe civile, comme I' Algerienne Louisa Hannoune, 
deux fois candidate a !'election presidentielle de son pays, et les femmes 

sollicitees pour leur expertise, qu'elles soient membres du gouvernement, a 
l' instar de la Ministre Marocaine de la Jeunesse et du Sport, appelee par le 

"I •.!. 
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parlement a expliquer la defaite de l'equipe nationale marocaine de football, 
ou des femmes responsables d'organismes publics. 

En fait, en se cantonnant dans une situation de reproduction d'un di scours 
general, les femmes risquent de perdre !'occasion de mettre en valeur leurs 
capacites et leurs competences. 

Certains medias des trois pays, se contentent de diffuser les discours des 
femmes focalisant les acquis de la femme. C'est une sorte de « radotage » 

et ii est admis que « lorsque le journaliste ressasse le meme sujet, !'infor
mation devient ennuyeuse, et du moment que le public n'apprend rien de 
nouveau la communication est interrompue(30). 

Notes de synthese 
• Le discours de la femme participant a la vie politique est conditionne par 

le contexte de sa production. Si la femme est en train de repondre a des 
questions elaborees par un journaliste, ii est evident que le contenu des 
questions oriente les reponses. Dans ce cas, les medias interviennent, 
indirectement, dans !'elaboration de ce discours, qu' il soit general ou 
personnel. 

• Le destinataire du discours de la femme participant a la vie politique 
est, globalement, mixte. Cela permet a la femme de briser l'image la 
cantonnant dans un role de porte parole de la femme, et donne une 
image focalisant les capacites reelles de la femme a prendre en charge 
les problemes de sa communaute et a participer a la prise de decision 
pour les resoudre. 

• Certains medias choisissent de couvrir essentiellement les membres du 
gouvernement et les responsables d'associations proches du gouverne
ment. Cela donne une certaine conformite au discours diffuse, quelle 
que soit la personnalite qui le presente. C'est le cas du quotidien tuni
sien « La Presse », relatant une sorte de discours de propagande, relaye 
egalement par les chalnes de television et les radios publiques. 

(30) Kovach (Bill) - Rosenstiel (Tom) « Principes du journalisme, ce que les journalistes doivent 
savoir, ce que le public doit exiger • - Nouveaux Horizons - Paris, 2004, p.167. 
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2- Attitude des medias vis-a-vis de la femme participant a la vie politique 

Comme ii est indique dans la methodologie de l'exercice medias, le volet 

analysant !'attitude des medias vis-a-vis de la femme active dans le domai
ne politique s'interesse a la forme et au contenu des produits mediatiques 
diffuses. l'attitude est consideree positive si le contenu met en exergue les 

competences feminines. L'attitude est defavorable si le contenu est critique, 

mettant !'accent sur les echecs de cette categorie de femmes. En revanche, 
a une attitude neutre correspond un traitement mediatique se contentant de 

rapporter I' information, sans accentuer les aspects positifs ni faire etalage des 
aspects negatifs. 

L'attitude est egalement perceptible a travers la forme du produit media

tique et a travers la position du journaliste charge de la COUVerture OU de la 
presentation de l'activite politique des femmes. 

A-Attitude des medias audiovisuels, positive sur le plan du contenu, 
discriminatoire sur le plan de la forme 

Les medias audiovisuels des trois pays, adoptent une attitude, globale
ment, favorable a la participation de la femme dans la vie politique. Les 

contenus diffuses par les chalnes de television et les radios nationales sont, 

globalement, laudateurs des actions entreprises en faveur de la femme et 

refletent une image positive, meme si ce traitement est circonstancie, quanti
tativement negligeable en comparaison avec l'interet que ces memes medias 
accordent aux hommes participant a la vie politique. 

Exemple: la chalne marocaine « EL Maghribia » a evoque dans les deux 

bulletins d'informations analyses, 32 personnes actives dans la vie politique. 
Seulement neuf d'entre elles sont des femmes. Toutefois, au niveau de la 
forme, la chalne donne la parole a trois de ces femmes sans les montrer, ce 

qu'on appelle des interventions en off, et une autre est a la tribune d'une 

rencontre, mais en situation d'eco~te. La meme chalne, a !'occasion de la 
couverture d'un debat sur la participation des femmes aux elections commu

nales, a interviewe plus d'hommes que de femmes, alors que ces dernieres 
etaient plus nombreuses dans !'assistance, d'apres les images diffusees dans 

le bulletin d'informations. 



La meme attitude est observee au niveau de la television algerienne qui 
s'efforce de presenter la femme algerienne d'une maniere positive et de va
loriser son role au sein de la societe. Toutefois, le temps d'antenne reserve 
aux femmes politiques est insignifiant. La television publique tunisienne, elle 
aussi, traite l'activite politique de la femme occasionnellement. Durant la 
periode d'analyse, la television montre les images des femmes, que ce soit a 
la chambre des deputes ou a la chambre des conseillers, mais sans action ou 
information en rapport avec leur activite. Paradoxalement, les presentatrices, 
dans !es chalnes publiques des trois pays sont, generalement, des femmes. 

Ce constat est enregistre concernant la couverture radiophonique du the
me de la participation politique des femmes dans deux pays, I' Algerie et la 
Tunisie. On releve une quasi absence de l' interet pour l'activite politique me
nee par des femmes, pourtant, les femmes sont nettement plus nombreuses 
dans la transmission et la presentation des contenus radiophoniques, que ce 
soit sous forme de bulletins d'informations ou de seances de debat. 

Rares sont les medias affichant une conscience du probleme de sous-re

presentation de la femme dans la vie politique, du mains durant la periode 
de !'analyse. Au dela de la simple observation, ils vont jusqu'a en chercher 
les causes en organisant un debat sur cette question. La radio algerienne, a 
fait !'exception en abordant ce sujet, !ors de l'une des editions de !'emission 
de debats « Les coulisses de la politique ». C'est aussi l'une des rares fois ou 
le temps de parole accorde aux femmes depasse le volume des interventions 
masculines. 

Ceci etant, on releve dans la couverture televisee et radiophonique, que 
les genres journalistiques dominants sont les comptes rendus relatant des 
activites relatives a la femme. Le recours a ce genre journalistique limite le 
traitement de !' information a une SOrte de resume OU synthese des manifes
tations. L'interview, genre journalistique permettant de mettre en exergue les 
competences et les capacites d'une personnalite, a ete peu utilise. 

Ace niveau egalement, et comparativement avec le traitement de I' infor
mation reproduisant des activites d'hommes politiques dans l'echantillon de 
medias etudies, on note que I' effort de diversification des genres journalisti
ques est faible. 
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• L'attitude globalement favorable des medias audiovisuels vis-a-vis de la 

participation de la femme a la vie politique s'inscrit en conformite avec 

le discours politique dominant, essentiellement le discours des gouver
nements insistant sur la necessite de promouvoir la representativite des 

femmes dans les parlements, les conseils communaux et autres instan
ces locales et nationales. 

• Les femmes sont, dans la plupart des cas, productrices des contenus 

mediatiques diffuses a travers la radio et la television. Lorsqu'elles sont 
dans une situation d'animation d'une emission de debat OU de realisa

tion d'entretiens impliquant la femme participant a la vie politique, leur 
attitude est clairement positive. Dans le cas ou le role se limite a pre

senter le tele journal au le bulletin radiophonique, leur attitude est plus 

nuancee, elle est neutre. 

• Les emissions de debat, a !'exception d'une emission radiophonique 
diffusee par la radio algerienne, privilegient la participation masculine. 

Quel que soit le theme, l'agression contre la bande de Gaza au la crise 

financiere mondiale, les femmes ayant une expertise et des connaissan

ces concernant ces themes ne sont pas invitees. 

8-Attitude de la presse ecrite et de la presse electronique : La femme 
participant a la vie politique, un centre d'interet typiquement feminin 

L'attitude de la presse ecrite et electronique ne differe pas de ce que nous 
avons observe au niveau des medias audiovisuels. Globalement, les medias 

des trois pays affichent une position favorable vis-a-vis de la participation de 
la femme a la vie politique, en publiant des contenus, generalement positifs, 

soulignant l'apport des femmes dans ce domaine. 

Dans les quotidiens tunisiens, algeriens et marocains, les femmes journa
listes s'interessent plus que leurs collegues hommes ace theme, a I' exception 
du quotidien marocain « El Massae », dont taus les articles des rubriques 

politiques, sont rediges par des hommes. Sur le plan de la forme, le journal 

donne l'espace a I' expression des femmes, les montrant dans une posture dy
namique, participant a une manifestation contre la demolition d'un quartier, 
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s'indignant contre des pratiques de harcelement sexuel ou defendant, en tant 
que membres du gouvernement, les choix du gouvernement. Cette opportu

nite a I' expression est offerte a travers l'entretien direct, le compte rendu OU 

l'interactivite par le biais du site du journal. 

Le deuxieme quotidien marocain etudie, « Le matin », a procede a 
d'autres choix. Tout en s'inscrivant, lui aussi, dans une attitude favorable, 

ii traite le theme de la participation de la femme a la vie politique dans 

quatre articles, mais dont deux seu lement mettent en action directement la 
femme active dans la vie politique et dans la societe civile. Les deux autres 

evoquent la partici pation de la femme a la vie politique a travers le discours 
des hommes, qu' il s soient responsables gouvernementaux ou dirigeants de 

partis politiques. 

Les medias ecrits des trois pays ont essaye de mettre en relief les articles 
relatifs a la participation politique de la femme en les publiant dans les pages 

qui captent, en premier, le regard des lecteurs: ii s'agit des pages impaires. 
L'emplacement des articles ne suffit pas, neanmoins, pour que l'on conclue 

que le journal a accorde un intert~t au sujet. En effet, I' utilisation des illustra

tions est un autre indicateur a prendre en consideration. Ainsi, les journaux 
algeriens << El khabar » et<< Le quotidien d'Oran », ont publie la plupart des 
articles dans les pages impaires, mais ils sont places en bas de page. Rares 

sont les articles places en haut de la page. Dans les deux cas, les photos sont 

tr es peu uti Ii sees. 

Le quotidien tunisien << La Presse » a fa it les memes choix, en depit des dif

ferences de contexte de la ligne editoriale. Globalement, les art icles jouissent 
d'un bon emplacement dans les pages impaires, avec une titraille incitative 

qui attire I' attention, mais les textes ne sont pas accompagnes de photos. 

Le deuxieme quotidien tunisien analyse, << Ech-chourouk », a, pour sa 

part, utilise les illustrations, tout comme les quotidiens marocains << Le ma
ti n » et « El Massae ». Les photos permettent aux lecteurs de reconnaltre les 

differents acteurs sur la scene publique et done de reconnaltre ces femmes. 

La couverture de la presse ecrite des trois pays est circonstancielle, done 

le genre journalistique dominant est le compte rendu. Les journaux recourent 

3.1 
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egalement, dans leur couverture, aux depeches des agences de presse, se 
contentant ainsi de rediger des syntheses, faisant l'economie du deplacement 

d'un journaliste pour rapporter l'evenement. L'usage des depeches d'agence 
donne !'impression que le meme article est partage par plus d'un journal, du 

moment que le contenu est le meme. 

Les autres formes de traitement journalistique, essentiellement !'interview, 
le portrait et le reportage, sont peu utilisees. 

Certains journaux, en l'occurrence le quotidien algerien « El Khabar », 

a tente de diversifier le contenu presente aux lecteurs en publiant, outre les 

comptes rendus, des micro-trottoir, c'est une sorte de mini sondage dont le 
but est de donner la parole au citoyen ordinaire, et un commentaire. 

La presse electronique se distingue par l'espace d'interactivite permet

tant au lecteur l'instantaneite de la reaction. Le journal electronique alge

rien « Ech-chourouk online » a pu constater la perception d'une categorie 

du public selon les reactions exprimees par les visiteurs du site, hommes et 
femmes. Certaines de ces perceptions sont negatives. D'apres !'analyse, les 
perceptions negatives proviennent des visiteurs de sexe masculin qui n'ad

mettent pas que la femme occupe des pastes de responsabilite. Cela rejoint 

les resultats d'une enquete realisee en 2008 et qui revele que « les Algeriens, 

taus sexes confondus, semblent mains disposes, aujourd'hui, a el ire une fem
me a un paste de decision politique ))(Jl). 

Meme si le journal adopte une attitude globalement positive vis-a-vis de 

la participation politique de la femme, en vantant par exemple, les com

petences des femmes comme dirigeantes cultivees de partis politiques, la 

plupart des articles relatifs a ce sujet sont places dans les pages interieures. 
Ce sont essentiellement des comptes rendus, des syntheses d' informations ou 
des declarations recueillies a chaud. 

Dans le cas du journal electronique tunisien le « webmanagercenter », 

on n'a pas constate de reaction des visiteurs par rapport au theme de l'ac
tivite politique de la femme. En fait, tout en affichant une attitude positive 

(3 1) www.algerie-watch.org (mai 2009) 
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observable a travers le contenu, le journal montre peu d'importance a cette 

thematique sur le plan de la forme. 

Dans certains articles, aucune femme n'est citee. Pourtant, on distingue 

sur la photo accompagnant le texte, la presence d'une femme sur le podium 

dans une posture permettant de comprendre qu'elle etait en train de s'expri

mer. Elle est restee acteur anonyme puisqu'elle n'a beneficie d'aucune forme 

d'identification, ni dans le texte ni dans la legende des photos. 

En fa it, sur les six articles traitant de la participation pol itique des fem

mes et diffuses par le journal electronique tunisien, trois sont des depeches 

d'agence et places dans la rubrique « Lecture ». La prise de parole est mo

nopolisee par les hommes, soit dans cinq articles sur six. Les femmes inter

viennent dans deux cas seulement, et meme dans ce genre de situation, les 

hommes viennent partager avec elles le temps de la parole. 

11 est difficile d'etudier I' attitude des journalistes du moment que la majo

rite des articles ne sont pas signes. 

II est vrai que ce media electronique est a vocation economique mais les 

articles publies s'inscrivent dans le droit-fil de son domaine de specialisa

tion. 

Notes de synthese 

• Les genres journalistiques dominants sont la synthese et le compte rendu. 

On note le manque de recours a !'interview, au portrait, et au reportage, 

genres vivants qui auraient pu montrer !'action des femmes participant a 
la vie politique et son impact sur leur environnement au sens large. 

• Les options des medias ecrits et electroniques sont egalement observa

bles, a travers les choix des sources des artides dans certaines rubriques. 

On note que les journaux des trois pays traitent de l'activite des syndi

cats, des partis politiques et des parlements sans reference a la participa

tion des femmes lorsqu'elle existe. 

• Les medias electroniques donnent l'opportunite de !'interaction instan

tanee avec le public. Cela permet egalement de percevoir les represen

tations de ce public pour la participation de la femme dans la vie politi

que. Cette option reste peu exploree. 
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• Les medias ecrits et electroniques ont, globalement, une representation 

positive de la participation de la femme a la vie politique, d'apres les 
contenus des articles. Pourtant, la mise en forme de ces contenus ne 
reflete pas cette attitude. 

• Les articles d'opinion et d'analyse sont absents. Les journalistes sont lea
ders d'opinion. Cependant, dans les trois pays, cette dimension est qua
siment absente dans la mediatisation de l'activite politique des femmes. 
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Conclusions 

L'exercice media relatif a la couverture mediatique de la participation de 
la femme a la vie politique dans trois pays du Maghreb, a savoir I' Algerie, 
le Maroc et la Tunisie a attire !'attention des chercheurs des trois pays a un 

aspect peu etudie, que Ce soit a l'echelle nationale OU regionale, celui de la 

mediatisation de la participation politique de la femme. 

Au terme de cet exercice media, force est de constater que la couverture 

mediatique de la participation de la femme dans la vie politique en Algerie, 
en Tunisie et au Maroc, est loin de refleter toutes les formes de contribution 

politique des femmes, que ce so it au sein des partis politiques, dans la societe 

civi le ou dans les institutions de representativite. L' analyse a, certes, touche 
un nombre limite de medias mais elle permet de degager une vision globale 
de l'image de la femme active dans le domaine politique a travers des medias 

publics et prives, beneficiant d'une large audience dans leurs pays. 

II est vrai que, quantitativement, la femme algerienne, tunisienne et maro

caine, reste peu presente dans les spheres de !'action politique, syndicale et 
associative et la mediatisation reflete, d'une certaine maniere, cette presence 
numerique relativement faible. Ceci etant, la diversite des profils des femmes 

qui sont deja activement presentes dans la sphere politique est loin d'etre 

reproduite par les medias. 

Dans les trois pays, le traitement mediatique de ce sujet est, globalement, 
occasionnel, et selectif. Occasionnel dans la mesure ou ii reste tributaire des 
manifestations, des rendez vous electoraux et autres types de rencontres or

ganisees par les institutions publiques et organisations professionnelles. Or, 

le role des medias consiste, entre autres, a attirer I' attention sur des themati

ques et des sujets juges prioritaires pour la societe. 

Le traitement mediatique est selectif puisqu'il favorise certains profils de 
femmes participant a la vie politique et en occulte d'autres. Les profils a 
meme de montrer la diversite de l'action politique des femmes sont ignores 
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par les medias, dont essentiellement la femme elue, qu'elle soit deputee, 

membre de conseil municipal, ou senatrice. II est vrai que la periode retenue 

pour !'analyse ne co·incide pas avec Jes debats budgetaires, moment de la 
vie politique ou Jes deputes et Jes conseillers (senateurs) sont mediatises plus 
qu'a n' importe quel autre moment de l'annee, mais le travail parlementaire 

ne se limite pas a l'evenement traditionnel de !'examen du projet de budget 

de l'Etat puisque !'action legislative s'etale sur toute l'annee avec la discus

sion des projets de textes de loi, entre autres activites .. 

La femme active dans des associations non feminines et la femme elec

trice, sont elles aussi peu citees, meme si dans le cas de I' Algerie et du Ma

roc, les echeances electorales qui se sont deroulees, respectivement aux mo is 

d'avril et de juin 2009, ont ete des occasions pour s'interesser a ce type de 

profils. 

En depit de cela, les medias des trois pays, audiovisuels, ecrits et elec

troniques, et independamment de leur orientation editoriale, adoptent une 

attitude favorable vis-a-vis de la femme participant a la vie politique. Cette 
attitude est observable a travers les contenus diffuses par ces medias. 

Elle est, egalement, visible dans !'attitude des journalistes. Le but de l'exer
cice media n'est pas de fournir des indicateurs quantitatifs ace sujet, mais ii 

est nettement clair que la femme, fortement presente comme productrice de 

contenu mediatique, en etant journaliste, s'interesse plus que son collegue 
homme, a quelques exceptions pres, a l'activite politique de la femme. 

Ceci etant, !' image que les medias arrivent a diffuser de la femme active 

dans la vie politique, qu'elle soit le produit d'un homme ou d'une femme, 

est globalement positive. 

En fait, on peut deduire a partir des resultats de cet exercice media que 
la faible representation des femmes actives dans la vie politique dans Jes 

medias est due a deux facteurs essentiels. Premierement, Jes femmes ne sont 

pas habituees a aller vers Jes medias. Les hommes sont plus a l'aise dans ce 
type de relation. On a pu observer cela dans la couverture d'evenements 

impliquant des hommes et des femmes. 



Les profils les plus mediatises, essentiellement a la television, sont les 
femmes membres du gouvernement. Neanmoins, au sein de cette categorie, 
certaines femmes ont plus de visibilite que d'autres. Ainsi la femme ministre 
est citee plus que la femme secretaire d'Etat ou la femme directrice ou res
ponsable d'une entreprise publique. Dans le cas de la Tunisie, le membre du 
gouvernement femme le plus mediatise, est essentiellement la ministre des 
affaires de la Femme, de la Famille, de l'Enfance et des Personnes agees. Cela 
peut s'expliquer par la diversite des domaines que couvre ce ministere et 
par l'efficience du service de presse et de la communication dont l'une des 
taches principales est d'assurer la couverture mediatique des activites de la 
ministre. 

Le deuxieme facteur responsable de la faib le couverture de l'activite po
litique de la femme reside dans l'attitude des medias qui ne cherchent pas 
a diversifier les contenus de leur production en veillant a donner la parole 
aux femmes et aux hommes pour discuter des questions d' interet general 
touchant la societe entiere. A travers les exemples des emissions de debat 
analysees dans le cadre de cet exercice medias, tres rares sont les cas ou 
la femme a ete invitee. Un autre exemple plus recent, le debat produit et 
diffuse par une chalne de television tunisienne concernant !'application de 
la nouvelle loi contre le tabagisme. Tout le plateau est constitue d'hommes : 
l'animateur, le medecin specialiste, le psychotherapeute, le proprietaire d'un 
cafe et un fumeur. Pourtant, les femmes sont concernees pour la question a 
plus d' un titre. 

Les medias, inconsciemment OU pas, ne cherchent pas a valoriser I' action 
politique des femmes dans un souci d'equite de genre. Cela explique leur 
contribution relativement faible, jusqu'a present, dans la promotion de la 
participation de la femme a la vie politique. 
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Les recommandations 

- L'axe de la recherche est important dans le projet UN-INSTRAW & CAW
TAR pour le« Renforcement du leadership feminin et de la participation des 

femmes a la vie politique et au processus de prise des decisions en Algerie, 
au Maroc et en Tunisie ».II gagnerait a etre developpe en vue de degager des 

pistes d'intervention a fin d'aboutir aux objectifs, majeurs, essentiellement 

!'amelioration de la representativite feminine dans la vie politiques et les 
spheres de prise de decision. L'exercice media etant limite a !'observation 

de quelques semaines, ii serait interessant d'inciter des etudiants de master a 
faire des etudes plus poussees concernant la mediatisation de la participation 

politique des femmes. Le but etant d'obtenir des indicateurs quantitatifs et 

qualitatifs pouvant conduire a une analyse plus approfondie de la situation. 

- L' engouement suscite par I' exercice media au pres des etudiants, futurs 
chercheurs, est edifiant. II montre l'interet de cette thematique pour le do

maine des sciences de !'information et de la communication. Cet engoue

ment gagnerait a etre encourage par des initiatives de partenariat avec les 

departements de journalisme et de communication dans les trois pays, en 
vue d'associer des etudiants dans certains types d'action de communication 

valorisant l'apport de la femme dans le domaine politique. 

- II serait interessant d'analyser la mediatisation de l'activite politique des 

femmes a travers les organes des partis politiques et dans la presse corpora

tiste et des associations dans les trois pays. II est important que les change
ments soient engages ace niveau, du moment que ces structures constituent 

les espaces de ce type d'activite. 

- Les medias etudies ont une representation positive de la participation de 

la femme a la vie politique. C'est une attitude qu' il convient de valoriser par 
des debats avec les journalistes et les decideurs au sein des medias, dans le 

but de les former et de les sensibili ser a !'importance de privilegier l'equite 
de genre dans la mediatisation de l'activite politique . 
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- L'exercice medias a montre que certains journalistes manifestent un in

teret a la thematique de la participation de la femme a la vie politique. II 

serait utile de faire beneficier cette categorie de formation ciblant l'equite de 
genre dans la production mediatique. Ces journalistes serviront eux-memes 

de relais aupres de leurs collegues. 

- II serait interessant d'essayer d'identifier les blocages ou les obstacles 

dans la relation entre la femme active dans la vie politique et les medias a 
travers des debats et des discussions. Dans certaines situations, essentielle
ment au sein de certaines formations politiques, le contact avec les medias 

obeit a des regles enoncees au sein du parti et que les adherents, hommes et 

femmes, ne peuvent transgresser. 

- II serait judicieux d'envisager des cycles courts de formation au profit des 
femmes actives dans la vie politique dans les trois pays. Ces cycles visent a aider 
cette categorie de femmes en matiere de communication avec les medias. 

Ce genre de formation existe deja pour certaines categories profession

nelles. Les intitules de ces formations peuvent etre diversifies, exemple, etre 

interviewe par un journaliste, intervenir a la television. 

- Les partis politiques dans les trois pays ont un role certain dans l'enca
drement politique des femmes. lls doivent assumer leur role en donnan.t plus 

de visibilite a !'action de leurs adherentes. Creer des organisations ou des 

cellules feminines ne suffit pas. 

- La mediatisation passe par un service de communication ou la presence 
d'un conseiller en communication. Les associations et les organisations des. 

trois pays peuvent offrir des opportunites de stages a des etudiants et a de 

nouveaux diplomes et beneficier, ainsi, de leurs connaissances. Une fois in

tegres dans le circuit professionnel, ces stagiaires constitueraient des ressour
ces interessantes pour aider a la mediatisation de ces associations. 

- Aujourd'hui, les campagnes electorales et le message politique ont de

passe les moyens classiques d'expression. lnitier la femme participant a la vie 

politique a explorer toutes les possibilites du web, que ce soit a travers I' uti
lisation de biogs OU de sites web, est une action a envisager. Cela necessite 
I' organisation de cycles de formation cibles en technologies de la communi

cation et de I' information. 
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La grille d' analyse de I' exercice media 

a- Les aspects communs (cela veut dire /es aspects qui seront etudies pour 
(OUS /es types de medias, qu'ifs SOient audiovisuefs, ecrits, OU efectroniques) 

*Premiere categorie d'analyse : Le public cible 

II s'agit de repartir, quantitativement, le contenu mediatique a analyser en 

deux sous-categories : 

- Les produits mediatiques s'adressant exclusivement aux femmes, 

- Les produits mediatiques s'adressant aux hommes et aux femmes sans 
distinction de sexe. 

L'unite de calcul (unite d'analyse) de cette categorie est la frequence, c'est 
a dire le nombre de fois que ce contenu s'adresse aux femmes et le nombre 

de fois que ce contenu vise un public mixte. 

* Deuxieme categorie d'analyse : Le profil de la femme participant a la 

vie politique (unite d'analyse: la frequence) 

Repartir, quantitativement, les femmes evoquees dans les medias selon le 
type de profil comme suit : 

- La femme electrice 

- La femme nommee au sein du gouvernement 

- La femme elue : du local au national 

- La femme dans la societe civile (associations, organisations et partis po-
1 itiques) 

- La femme intellectuelle ou academique qui ecrit ou fait des declarations 

apropos de politique) 

- La femme analyste, interessee par la politique (a I' exception des femmes 

journalistes specialisees en politique et qui interviennent dans le cadre de 
leur travail habituel. ... ) 

- La femme citoyenne participant a des manifestations et s'exprimant sur 
la politique (meme dans un micro-trottoir) ... 
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* Troisieme categorie d'analyse : Representation de la femme participant 
a la vie politique (unite d'analyse: /'idee) 

II s'agit de degager les messages vehicules par les medias analyses concer

nant la participation de la femme a la vie politique. Ces messages peuvent 
etre repartis comme suit : 

Representation plut6t positive : 
- La mise en exergue de ses competences et de ses reussites : (cursus pro-

fessionnel, dipl6mes, combat, capacites d'analyses) 
- La mise en exergue des acquis en sa faveur 

Representation plut6t negative : 

- La mise en exergue de sa desaffection pour la vie politique 
- La mise en exergue de son incapacite a reussir a occuper des positions 

avancees 

Representation plut6t neutre 

- La mise en exergue du sujet sans reference au role des acteurs qu' ils 
soient femmes ou hommes 

* Quatrieme categorie d'analyse : Le comportement de la femme 

participant a la vie politique face aux medias (unite d'analyse: l'idee) 

II s'agit d'analyser !'attitude des femmes participant a la vie politique et 
qui s'expriment a travers les medias selon les indicateurs suivants: 

- Elle est productrice d'un discours propre 
- Elle reproduit un discours general 

- S'il y'a lieu de comparer, exemple dans les articles ou les emissions 

donnant la parole a des femmes et a des hommes, analyser quantitativement 
et qualitativement les points communs et les divergences dans les compor
tements des femmes et des hommes face aux medias. (Combiner les unites 

d'analyse frequence et idee pour etudier le temps de parole, la precision de 

I' expression, la conquete de terrain ... etc.). 

* Cinquieme categorie d'analyse : La source 

II s'agit de cerner le profil des journalistes/presentateurs s'interessant au 

sujet de la participation de la femme a la vie politique selon les indicateurs 
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suivants : le sexe, I' assiduite dans le traitement de ce sujet et I' attitude vis-a

vis des femmes 

* Sixieme categorie d'analyse: La perception du public (unite d'analyse: 
l'idee) 

Si, dans certains elements de l'echantillon (articles de presse OU emis
sions), le public s'exprime apropos de la participation de la femme a la vie 

politique, proceder a !'analyse de la perception du public selon les niveaux 
d'attitude suivants: favorable, defavorable ou neutre. 

b- Les aspects specifiques 

A part les aspects communs susmentionnes, les medias ont des aspects 
specifiques qu'il convient d'analyser comme suit: 

*Analyse de la couverture mediatique de la participation de la femme 
dans la vie politique a travers la presse ecrite 

Analyse des aspects lies a la forme : 
- La surface des articles traitant du sujet de la femme 
- L'emplacement des articles (pages paires, impaires, appel de une, haut 

de page, centre ... ) 

- Les rubriques (pages nationales, regionales, economiques, societe, 
culture, sport. .. ) 

- Les titres (informatifs, incitatifs) 
- Les illustrations, les legendes de photos 
- Les genres journalistiques 
- Analyse des tendances du contenu des articles 

*Analyse de la couverture mediatique de la participation de la femme 
dans la vie politique a travers la radio (Radio Nationale, Locale) 

Analyse des aspects I ies a la forme : 
- Les emissions diffusees en direct 
- Les emissions enregistrees 
- Les thematiques 
- Le type d'emission (bulletin d'informations, debats) 

- les elements de !'emission (Interviews, reportages, enquetes radiopho-
niques) 
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- Les intervenants (leurs qualites y compris le journaliste ou l'animateur) 

- Type d'intervention : Antenne, telephone 

- Le temps reserve a chaque intervenant 

Analyse des tendances du contenu des emissions 

*Analyse de la couverture mediatique de la participation de la femme 
dans la vie politique a travers la television 

Analyse des aspects lies a la forme: 

- Les debats televises diffuses en direct 

- Les bulletins d'information 

- Les emissions specialisees (Magazine televise sur la femme par exemple) 

- Les emissions enregistrees 

- Les thematiques evoquees 

- Les niveaux de l'image (gros plan, travelling, plan large, italien .... ) 

- Les mouvements de la camera 

- Le temps de diffusion et duree 

- Les intervenants (plateau, telephone, Email) 

- Le temps reserve a chaque intervenant 

Analyse des tendances du contenu des emissions 

*Analyse de la couverture mediatique de la participation de la femme 
dans la vie politique a travers la presse electronique 

Analyse des aspects lies a la forme: 

- Le positionnement (page d'accueil et pages interieures) 

- Genres (opinion, information, explication) 

- lnteractivite 

- Les illustrations et les photos 

- La source 

- Les rubriques 

Analyse des tendances du contenu des articles 
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Annexe II 

La participation de la femme a la vie politique 
en Algerie, au Maroc et en Tunisie 

Les trois pays vivent l'annee 2009 des evenements electoraux majeurs, 
I' election presidentielle en Algerie et en Tunisie, legislatives en Tunisie et les 

elections locales locales pour le Maroc. 

1- La situation en Algerie 

La femme en Algerie est presente depuis plusieurs annees sur la scene po
litique post independance. Deux dates phares sont a retenir. En 1980, pour la 

premiere fois, le gouvernement algerien proposait a une femme d'etre minis

tre de la Sante publique mais la candidate au poste a refuse. Deuxieme date, 
2001. La premiere femme ministre est madame Zohr Ounissi .. 

De 2001 a 2009, on releve une regression puisque le gouvernement 

compte aujourd'hui trois femmes ministres Mme Khalida Toumi ministre de 

la Culture, Mme Sadia Nawara Jafar, ministre deleguee aupres du premier 

ministre chargee de la Famille et des affaires de la femme et Mme Souad 
Ben Djellabah, ministre deleguee chargee de la Recherche scientifique. Une 
seule femme occupe le poste de wali (gouverneur) sur les 48 wilayas que 

compte le pays. 

Deux femmes sont secretaires generales de deux partis de I' opposition. 

Au sein des instances des partis politiques, le front de liberation national 
(FLN) compte 2 femmes dans son bureau national alors qu'elles representent 

16,81 % de ses instances deliberatives, le rassemblement national democra
tique (RND) vient en tete avec 21,66% au sein de ses instances deliberati

ves mais elles ne sont que trois sur 17 dans son bureau national. Dans les 
meilleurs des cas, elles sont 38% des instances deliberatives et 31 % du bu

reau national, c'est le cas du parti des travailleurs!32l. 

(32) Gribaa (Boutheina), op.cit 
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2- La situation au Maroc 
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~on des femmes a la vie politique et au processus 

>:fi-fllliedesdeclsions en Algerie, au Maroc et en Tunisie 

La femme marocaine est restee en dehors de la representativite au sein du 

parlement jusqu'aux debuts des annees 90, et elle a fait son entree au gouver
nement en 1997, avec la nomination de quatre femmes secretaires d'Etat. 

Ce constat fait par Dr. Msadak part du poids de la femme dans le corps 

electoral, dont elle constitue pres de la moitie, pour signaler que cette force 
numerique est utilisee uniquement dans la mobilisation pour voter, sans in

cidence sur la designation des candidats et que !'absence d'application des 
droits politiques reflete aussi !'absence de volonte de mettre en pratique ces 

droits au sein des partis politiques, qu' ils soient issus du mouvement national 

OU crees par !'administration. (( En un mot, les partis jouent un role negatif 
dans la designation des candidatures feminines »c33>_ 

La femme marocaine est representee dans les comites centraux des partis 
mais elles sont rarement presentes dans les bureaux politiques 32 (El Joundi, 

2000). 

Ainsi, I' exclusion des femmes de la direction des affaires publiques est un 

phenomene qui a perdure depuis l'independance jusqu'a la fin des annees 
'90. Aucune femme n'a ete nommee a la tete d'un ministere jusqu'en 1998, 
date a laquelle une femme a ete nommee, pour la premiere fois dans l'his

toire du pays, ministre charge(e) de la Condition Feminine, de l'Enfance, de 

la Protection Sociale et des Personnes Handicapees. 

La participation des Marocaines a la vie politique au sein du gouverne
ment est nettement meilleure, puisqu'elles sont sept femmes a figurer dans 
la composition actuelle, ii s'agit de Mmes Amina Ben Kheder, ministre de 

l'Energie, des Mines, de l'Eau et de l'Energie, Yasmina Baddou, ministre de la 

Sante, Nawal El Moutawakel, ministre de la Jeunesse et des Sports, Nouzha 

Skalli, ministre du Developpement social, de la Famille et de la Solidarite, 

Touriya Jabrane, ministre de la Culture, Latifa Labida, secretaire d'Etat aupres 
du ministre de !'Education Nationale, de I' Enseignement Superieur, de la 

Formation des Cadres et de la Recherche Scientifique, chargee de l'Enseigne-

.jlA J~!.:,.,.; <,f4 .....J}- ........ L,....JI <15) . ..:J.IJ ~_,.Ji oi}.I• J ....... L,....JI -,.'.;>~\_, <t.,...r-JI o\,.ll • (u..il&.) <?~I (33) 
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ment Scolaire, et Latifa Akherbach, secretaire d'Etat aupres du ministre des 

Affai res Etrangeres et de la Cooperation. 

Une enquete sociologique menee par le centre de formation au leadership 
feminin et I' association democrate des femmes au Maroc en 2002, aupres de 

cent femmes et cent hommes, ages de 25 a 50 ans, a revele que 75,5% des 

enquetes soutiennent la participation de la femme dans la prise de decision 
politique, considerant cela comme source de fierte et de reconnaissance so

ciale, et que 53% d'entre eux voterai ent sans distinction de sexe. 

En 2007, une femme est nommee par le roi au paste de gouverneur. En 

fa it, le Maroc connait une dynamique perceptible a travers l'action de la 

societe civi le sous forme de reflexion et d'etudes. Nous en citons l'etude lan
cee debut fevrier 2009 Par RESAQ Casablanca, (reseau des associations de 
quartiers du grand Casablanca) qui se penche sur la place de la femme dans 

les associations de quartier!34>. 

L'action s'inscri t dan~ le cadre du renforcement de la presence des femmes 
au sein des structures de decision au sein de leurs associations et I' identifica

tion de la participation de la femme dans l'action associative de quartier. 

3) La situation en Tunisie 

Comparativement avec les autres Maghrebines, la femme tunisienne se 
distingue par une representation feminine relativement plus elevee dans les 

structures de representation et dans les spheres politiques d'une fac;on ge
nerale, mais sans atteindre, encore, des seui ls egalitaires a tous les niveaux 

avec l' homme. 

Les statistiques de 2008 indiquent que les femmes actives dans les partis 

politiques constituent 25,7% des adherents du rassemblement constitution
nel democrate RCD, parti au pouvoir, alors qu'elles ne sont que 10,8% dans 

les partis de l'opposition. Une femme est secretaire generale d'un parti de 

l'opposition, c'est madame Maya Jeribi, le Parti Democratique Progressiste 
(PDP). 

(34) www.resaq.org. 
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L'evolution existe sur pas mal de plans mais les chiffres restent en de<;a 

d'une representation effective. Les femmes representent 15,2% de la cham

bre des consei llers et 14, 9 % du gouvernement, 22,7% des membres de la 
chambre des deputes (43 femmes dont 39 RCD, deux deputees relevant du 

Parti de l'Unite Populaire (PUP) et les deux autres appartiennent a !'Union 

Democrate Unioniste (UDU) et au Mouvement des Democrates Socialistes 

(MOS). Les femmes constituent 20% du conseil economique et social, 25% 
du conseil constitutionnel, 27,4% dans les conseils municipaux, et 14,28% 
des membres du conseil superieur de la Communication. 29% de magistrats 

tunisiens sont des femmes et elles sont 31 % du total des inscrits au barreau 
tunisienf35l. 

Dans les institutions representatives, la femme occupe, depuis des an
nees, la position de vice president mais aucune, a aucun moment n'a ete 
choisie nine s'est presentee pour concurrencer son collegue a la presidence. 

En fa it, les candidatures pour ces postes de premier plan sont decidees par le 

parti de la majorite parlementaire et parti au pouvoir avant le demarrage de 

la session parlementaire. 

Les femmes membres du gouvernement president aux destinees de sec

teurs assez diversifies: une femme est ministre de la Femme, de la Famille 

de l'Enfance et des Personnes agees, et cinq secretaires d'Etat ont des por

tefeuilles techniques comme l'informatique, !'Internet et les logiciels libres, 
les institutions hospitalieres, l'enfance, les personnes agees et les relations 

americaines et asiatiques. 

Dans le domaine syndical, en depit d'une base feminine de pres de 50% 

des adherents a la centrale syndicale, aucune femme n'est parvenue a etre 
elue au bureau executif ni meme aux bureaux executifs regionaux si l'on 
exclut deux femmes elues, l'une a Tunis et l'autre a I' Ariana. La decision 

syndicale reste exclusivement masculine, en depit d'une histoire jalonnee de 

succes de femmes syndicalistes, des figures feminines importantes. 

Une etude sociologique sur le pouvoir decisionnel des femmes tunisien

nes indique que la volonte politique et le cadre juridique constituent un ter-



rain favorable a la participation des femmes a la prise de decision, essentiel

lement les femmes nommees au sein du gouvernement, les femmes membres 

de conseils communaux ou les femmes responsables d'entreprises publiques. 

La meme etude situe « les obstacles a telle participation feminine dans les 

resistances sociales, essentiellement les prejuges et stereotypes, les charges 

familiales et I' education et la mise en application des regles juridiques et des 

decisions politiques ».06l 

(36) Kerrou (Mohamed) - Najar (Si hem), op.cit 





Annexe Ill 

Medi.1tisdtion de la p.irttcipation polotique 
de la icmme en Algeric, ,1u M,uo< et c.·n Turnsie 

Analyse de la mediatisation de l'activite politique 
de la femme maghrebine 

1- la couverture mediatique de l'activite politique de la femme 
algerienne 

A- La scene mediatique algerienne 

En Algerie on denombre, en 2008, un ensemble de 291 titres de la presse 
ecrite, dont 68 quotidiens, une chalne nationale de television emettant sur le 
reseau terrestre, et deux chalnes satellitaires, (Canal Algerie et A 3) 38 radios, 
dont six nationales et 32 locales. L:'objectif annonce du gouvernement est 
d'atteindre une radio par wilaya137l. L:'experience de la presse electronique 
est recente, le journal « echouroukonline »,date seulement de 2007 et ii a 
pu attirer, depuis janvier 2008, un grand nombre de visiteurs depassant quo
tidiennement 250 mille. Les medias selectionnes sont consideres parmi les 

plus importants en raison de leur large audience. 

La periode fixee pour l'etude etant proche d' une echeance electorale, du 
moment que le pays se preparait pour !'election presidentielle du 9 avril et 
qu'une femme, pour la deuxieme fois consecutive se presente comme candi
date, peut-on dire que I' analyse risque d'etre faussee ? 

En tout cas, le rapport des etudiants algeriens fait le constat que la femme 
algerienne marque quantitativement sa presence dans la vie politique par 
rapport a d'autres temps mais force est de constater qu'elle n'a pas su defen
dre cette presence com me ii faut surtout sur le plan de la communication, ou 
elle est quasiment absente de la scene mediatique. 

8- La couverture de la participation politique de la femme algerienne a 
travers la presse ecrite 

D'apres les deux journaux de l'echantillon, le quotidien arabophone « Al 

Khabar )) et le francophone (( Le quotidien d'Oran )) I on rel eve que 12 nu me-

(37) • Rapport sur la mise en reuvre du programme d'action national en matiere de gouver
nance »- op.cit. 
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ros du premier journal ont publie des informations relatives a la participation 
de la femme a la vie politique, contre six seulement pour le second. 

Les articles des deux journaux s'adressent aux hommes et aux femmes 

sans distinction de sexe, un seul article cible directement la femme. II est 

publie dans « Le Quotidien d'Oran ». 

Les deux quotidiens traitent ce sujet de la meme maniere. La plupart des 

articles sont des comptes rendus. Toutefois, on note une tentative de diver
sification des genres journalistiques dans le quotidien arabophone « El Kha

bar », qui a publie cinq micro-trottoir et un commentaire. Dans le cas des 

deux journaux, !' interview et le portrait sont absents. 

Meme si la majorite des art icles est placee dans les pages impaires des 
deux quotidiens, rares sont ceux qui sont places en haut de la page. Dans les 

deux cas, les photos sont tres peu utilisees. 

Les deux journaux ont surtout mis en exergue le profil de la femme active 

dans la societe civile, avec une nette domination de ce type de profil dans le 
journal arabophone « El Khabar », soit une frequence de 15 citations sur 18. 

En deuxieme position, le journal evoque a deux reprises une femme analyste 

et la femme nommee au sein du gouvernement vient en derniere position. 
On observe presque les meme choix faits par « Le Quotidien », a travers le

quel la femme membre de la societe civile a pu etre mediatisee plus que la 
femme ministre OU secretaire d'Etat. 

Cette mediatisation touche essentiellement des femmes actives dans les 

partis politiques. Cela est comprehensible vu la conjoncture politique, carac
terisee par le debat autour de !'election presidentielle. Ces femmes se sont 

egalement exprimees au sujet de l'agression contre Gaza, en Palestine. 

Le discours de la presse ecrite, en depit des divergences entre les deux 

medias, est neutre. Les femmes, du mains dans l'echantillon etudie, sont 
plut6t dans une situation de reproduction d'un discours general ; rares sont 

celles qui presentent un discours personnel. 



C- La couverture radiophonique de la participation politique de la femme 
algerienne 

L'echantillon analyse est un bulletin d'informations, et une emission heb

domadaire, « Arwikat essyassa » (Coulisses de la politique), diffuses par la 
radio nationale algerienne. 

Pendant tout le mois de janvier, troi s bulletins d'informations seulement 
ant evoque la participation de la femme a la vie politique. Concernant I' emis

sion radiophonique selection nee, sur trois editions diffusees pendant le mois 

de janvier, une seule s'adressait exclusivement aux femmes, tandis que les 
deux autres ciblaient les hommes et les femmes sans distinction de sexe. 

Les trois bulletins d'information ant reserve respectivement des taux de 

2,28%, de 5, 19% et de 6,77% de leur temps a la femme participant a la vie 

politique. Les profils de femmes evoquees sont essentiellement les femmes 
actives dans la societe civile, et surtout les adherentes de formations politi
ques, la femme membre du gouvernement et la femme elue. 

Dans les emissions radiophoniques, deux hommes et deux femmes sont 

invites au studio. Les femmes intervenantes, la candidate a la magistrature 
supreme du pays et une representante du mouvement Harakat Moujtamaa 
Salim (HMS) (mouvement pour une societe pacifiste) ont eu la plus grande 

part, so it 51,07% du temps de parole des intervenants. C' est exceptionnel. 

Dans les bulletins d'informations, le genre journalistique dominant c'est 
le compte rendu. 

La representation de la femme est plutot neutre dans les bulletins d'infor

mation et plutot positive dans les emissions radiophoniques. 

Dans les emissions radiophoniques, les femmes productrices d'un di s
cours general sont les representantes de deux partis d'opposition : le Parti 
des Travailleurs et le HMS harakat Moujtamaa salim (mouvement pour une 

societe pacifiste). 

Le discours personnel est developpe par la representante du FLN. Les 
thematiques evoquees dans I' emission « Fi Arwikat essyassa » sont I' election 
presidentielle du mois d'avril, les effets de l'agression israelienne sur Gaza 
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et les facteurs de la faiblesse de la participation de la femme algerienne a la 
vie politique. 

0- La couverture televisee de la participation politique de la femme 
algerienne 

L'analyse du journal televise de 20h diffuse par la premiere chalne de te
levision algerienne et de deux emissions politiques de debat, en I' occurrence 

« fi el samim » ou (En plein dans le mi lie) et« El Montada » (Le forum), mon

tre que le theme de la participation de la femme a la vie politique a ete traite 
plusieurs fois. Sur les enregistrements de 28 bulletins obtenus, quatorze ont 

evoque la participation de la femme a la vie politique. Sur les quatorze, sept 
traitent specifiquement de la thematique etudiee et ont ete retenus comme 

corpus de !'analyse. Chaque emission de debat a traite une fois le theme de 

l'activite politique de la femme ; ce sont ces deux editions qui ont ete sou
mises a !'analyse. 

Dans les bulletins d' informations, le temps alloue ace sujet est mesure a 

21,38% du volume total du bulletin. Ceci s'explique par le temps accorde au 

forum de la femme arabe et de la politique qui a eu lieu a Alger et auquel la 
television algerienne a accorde une grande importance. La participation des 

Algeriennes aux manifestations de soutien aux Palestiniens justifie egalement 
le volume accorde par la television a l'activite politique de la femme. En re

vanche, la participation de la femme a !'election du 9 avril 2009 a eu le plus 

faible pourcentage de couverture, soit 9,70%, devanc;ant tout de meme le 
temps accorde a la couverture des autres activites feminines. 

Meme si le compte rendu domine dans la couverture televisee, on obser

ve !'utilisation des autres genres journalistiques, en !'occurrence !'interview, 

la nouvelle, et le reportage. 

La moitie de la matiere relative a la participation de la femme dans la vie 

politique presentee dans les journaux televises s'adresse exclusivement aux 
femmes. 

S'agissant des emissions de debat, la premiere « Fi el samim » s'adresse 
aux hommes et aux femmes tandis que la deuxieme, (( Montada » est desti

nee plutot aux femmes, mais peut interesser les citoyens des deux sexes. 
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L'inten~t des journaux televises a porte sur la couvertu re des manifestations 
politiques auxquelles les femmes algeriennes ont pris part, soit en tant que 
membres du gouvernement, en tant qu'elues, ou comme membres actifs au 

sein de la societe civile algerienne. Les femmes universitaires et les femmes, 

en leur qual ite de simples ci toyennes, ont ete, egalement, citees. Toutefois, 
I' action de la femme membre du gouvernement est mieux mise en exergue. 

Ceci etant, la participation de la femme a la vie politique connalt un regain 
d'interet a l'approche du rendezvous electoral de la presidentielle. 

Dans !'emission televisee, on met en exergue, a travers la candidate a 
!'election presidentielle Louisa Hanoune, responsable d'un parti d'opposi
tion, les profils de la femme algerienne citoyenne et active dans la societe 
civi le. 

Globalement, le discours de la television relatif a la participation de la 

femme dans la vie politique est positi f. La television algerienne essaie de 
va loriser le role de la femme au sein de la societe. 

La femme evoquee dans la couverture televisee reproduit un discours ge
neral. lorsqu'il s'agit d'evenements internationaux comme l'agression contre 

Gaza, sa position et ses reflexions rejoignent en fait la position des Algeriens, 

massivement solidaires avec les Palestiniens. 

Neanmoins, quand ii s'agit des enjeux nationaux, a l'instar de !'election 

presidentielle, les femmes se prononcent en partant de convictions person

nelles et produisent un discours propre a elles. 

Cependant, on ne peut mesurer l'effet de ce discours sur l1audience1 du 

moment que les emissions et le journal televise ne donnent pas la parole au 
public pour reagir. 

f- La couverture de la participation politique de la femme algerienne a 
travers la presse electronique 

« Echourouk online » est un site qui communique avec ses visiteurs a 
travers un service « Montada echourouk » offrant un forum de debat su r des 

sujets d'actualite. Sept jours d'observation du site ont perm is de relever l' inte

ret qu'i l porte au theme de la participation de la femme dans la vie polit ique. 
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Seize articles traitent de l'activite politique de la femme algerienne, qu'elle 
soit liee a la politique nationale OU internationale. L'agression israelienne 

contre Gaza a ete une occasion pour plusieurs profils de femmes d'etre me
diatises par le journal. II s'agit de la femme elue, la femme nommee, la femme 

active dans la societe civile et la femme intellectuelle. Mais les profils les plus 

mediatises sont la femme electrice et la femme membre du gouvernement. 

La plupart des articles relatifs a la participation politique feminine sont 
ecrits par des femmes. lls sont places dans les pages interieures du site. Ce 

sont essentiellement des comptes rendus ou des syntheses d' informations ou 

des declarations recueillies a chaud. 

Les articles analyses sont destines aux femmes et aux hommes, sans dis

tinction de sexe, dans une proportion de 68,75%. Ceci s'explique par la cible 
du journal, destine a un public mixte, heterogene. 

Globalement, le discours du journal donne une representation positive de 

la femme dans une proportion de 66,66% en vantant les competences des 
femmes cultivees qui dirigent des partis. 

Le journal adopte un ton neutre lorsqu;il donne la parole aux femmes 

pour s'exprimer au sujet de !'election presidentielle et de la representativite 

des femmes a ces elections. 

Dans quelques rares cas, soit 6,66%, les femmes sont presentees de far;on 
negative. Quant a la perception du public, on observe que le public mascu lin 

exprime une opinion negative concernant le role de la femme dans la vie 

publique et qu'il n'admet pas qu'elle occupe des postes de responsabilite. 
Cela rejoint les resultats d' une enquete realisee en 2008 et qui revele que 

« les Algeriens, tous sexes confondus, semblent moins disposes, aujourd'hui, 
a el ire une femme a un poste de decision politique )) (JS) _ 

(38) www.algerie-watch.org, avril 2009 
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11- la couverture mediatique de l'activite politique de la femme 
marocaine 

A- Le paysage mediatique marocain 

Le paysage mediatique marocain compte sept chalnes de television dont 
la television marocaine nationale, 2M, une chalne educative, une chalne 

satell itaire sportive, une chalne sportive, la 6eme, une chalne regionale " El 
Ayoune » et la chalne satellitaire « El Maghribia »,qui est alimentee de pro

grammes de 2M et de la TVM. 

Dans le secteur de la presse ecrite, on denombre jusqu'a decembre 2005 
plus de 460 titres, dont plus de 260 en langue arabe. Pres de 65% des titres 
appartiennent aux particuliers, 4,56% sont propriete des partis politiques et 

5,35% sont edites par des associations139l . Les quotidiens ayant les plus forts 

tirages sont El Massae et Essabah. Le journal electronique le plus visite est 
« Emmarakech »140J. 

Les medias marocains etudies pendant le mois de janvier ont accorde peu 
de place a la femme participant a la vie politique, ce qui n'a pas permis aux 

etudiants d'elaborer un rapport analysant la couverture de ce theme par les 

journaux les plus distribues, la premiere chalne de televi sion publique et la 
premiere station radio nationale, et un journal electronique « Emarakech ». 

Cela confirme les resultats d'une etude publiee l'annee derniere, en avri l 
2008, revelant que, dans plusieurs domaines, l'image de la femme dans les 

medias ne reflete pas !'evolution qu'a connue sa situation. La meme etude 

souligne la predominance masculine sur les themes politiques, economiques 
ou sportifs. Cela est valable aussi bien pour la presse ecrite que pour la tele
vision141i. Pour cette raison, nous avons etendu l'observation vers une autre 

periode, le mo is d'avril, en focalisant deux autres medias, la premiere chalne 

de television marocaine et le site du journal cc Le matin », un journal progou
vernemental et le si te electronique du journal cc El Massae ». 

(39) www.mincom.gov (avril 2009) 

(40) www.ojd.ma (avril 2009) 

(41) www.maghrebia.com (avril 2009) 
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8- La couverture de la participation politique de la femme marocaine a 
travers la presse ecrite 

Les deux quotidiens ayant le plus fort tirage au Maroc, en !'occurrence 

« El Massae »et« Essabah » ont accorde tres peu d'espace pour la participa

tion de la femme a la vie politique pendant la periode prealablement fixee 

pour l'exercice media. 

Nous avons done opte pour le decalage de la periode d'etude, en choisis

sant une semaine du mois d'avril, du 9 au 17 avril. Cela-ci co·1·ncide avec la 

mise en ceuvre de !'action relative au fonds de soutien a la candidature des 

femmes aux elections du 12 juin 2009. Les titres choisis par !'analyse sont 

des journaux imprimes ayant egalement une version electronique. II s'agit 

du quotidien francophone progouvernemental, « Le Matin »,et du quotidien 

independant, « El Massae », initialement prevus par l'exercice media. Meme 

si I' observation part des sites electroniques des deux journaux, les articles re

produisent la version imprimee et nous avons done classe les deux journaux 

comme etant des titres de la presse ecrite et non de la presse electronique. 

Le site du journal « Le matin » traite le theme de la participation de la 

femme a la vie politique dans quatre articles, mais deux seulement mettent 

en action directement la femme active dans la vie politique et dans la societe 

civile, tous deux signales en page d'accueil. Les deux autres evoquent la 

participation de la femme a la vie politique a travers le discours des hommes, 

qu' ils soient responsables gouvernementaux ou dirigeants de partis politi

ques. 

Le premier article citant la femme est une interview conduite par une 

journa liste. Elle interroge une femme membre de la commission chargee de 

la gestion du fonds de la promotion de la representativite des femmes. 

Le but du fonds est de permettre aux femmes de recevoir une formation 

a !'action politique et a la gestion locale. Le discours de la responsable sou

ligne qu'il s'agit de« miser sur la mobilisation, notamment en milieu rural, 

pour inciter ies citoyens a changer de vision a l 'encontre des femmes». 

Le deuxieme article cite SAR Lalla Amina, presidente de la ligue maro

caine pour la protection de l'enfance, de special olympic Maroc et membre 
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du conseil consultatif de special olympics international. II s'agit, en fait, d'un 
echo relatif a la participation de la princesse a une rencontre a Doha, un 

forum pour les enfants aux besoins specifiques. 

Les deux articles ont pu beneficier d'un bon emplacement puisqu'ils sont 

annonces tousles deux en page d'accueil accompagnes des photos des fem
mes concernees par l'activite. 

Pendant la periode de I' observation, le premier secretaire d'un parti poli
tique, I' Union Socialiste des Forces Populaires, parle de la strategie electorale 

de son parti pour le scrutin du 12 ju in ma is sans citer la femme alors que l'une 
des priorites de I' election est d'ameliorer la representativite des femmes. 

L'edition du 16 avril evoque le ministre de l' lnterieur et le ministre de la 
Communication qui donnent des details sur le financement de la campagne 

et sur les dispositions encourageant les femmes a se porter candidates. Une 
enveloppe de 450MDH est allouee au financement de la campagne, et un 

fonds de 1 OMDH est consacre a la participation des femmes. 

Le message, outre les indications chiffrees, souligne que l'essentiel n'est 
pas « tant !'impact numerique des femmes que la qualite de leur mission et 
!' image d'une representativite studieuse ». 

L'edition du 17 avril 2009 de la version electronique du « Le Matin » evo

que les prochaines echeances electorales a travers la reprise d'une depeche 
d'agence couvrant !' intervention du ministre de l'lnterieur a la chambre des 

representants, en vue de parler des preparatifs pour le scrutin du 12 juin. 

Le ministre a mis I' accent sur l'ceuvre du gouvernement « permettant une 

integration reelle de la femme dans !'institution communale ». II s'agit d'un 
(( systeme financier incitatif a la representativite feminine concernant les elec

tions communales generales », un systeme qui s'insere dans la contribution 
de l'Etat au financement des campagnes electorales des partis politiques. 

Globalement, l'activite politique telle qu'elle est reproduite a travers le 
journal est principalement masculine, liee a l' activite des ministres hom

mes. 
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En revanche, le site du journal « El Massae »,a travers les pages d'accueil, 
donne une autre visibilite a l'action politique au sein du pays. 

II est vrai que le journal relate essentiellement l'activite politique menee 
par des hommes, mais ii accentue les divergences entre les membres du 

gouvernement et les responsables des partis politiques. II met en exergue, 
egalement, des ministres en position de confrontation avec la societe civile 

ou les representants du peuple que sont les deputes. 

Pendant la meme periode, le journal a mis !'accent sur trois profils de 
femmes, la femme citoyenne, la femme nommee et la femme participant a la 
societe civile a travers Jes associations. 

Le sujet du 9 avril concerne le harcelement sexuel dans un hopital de 

Rabat. Trois victimes femmes s'expriment dans cet article, et deux autres fem
mes expriment leur indignation a travers le champ de l'interactivite offert par 
le site. 

Dans !'article, un seul homme s'exprime; ii s'agit du directeur de l'hopi

tal, qui essaie de dementir Jes allegations du journal. 

L'edition du 10 avril met aussi en evidence la femme citoyenne participant 
a une manifestation mais sans lui donner la parole. II s'agit d'une manifesta
tion de protestation contre la demolition d'un quartier qui se trouve dans la 

circonscription electorale du premier ministre Abassi Fessi. La manifestation 

de protestation est menee par des femmes et des enfants, la photo montrant 

Jes femmes, toutes voilees, en confrontation avec Jes agents de l'ordre. 

Le troisieme profil cite, celui de la femme ministre de la Jeunesse et des 

Sports qui a ete appelee par le parlement a expliquer la debacle de l'equipe 
nationale marocaine de football. 

La photo montre la ministre, entouree de six hommes. Elle etait en retrait, 
en position de defense. 

L'article cite la ministre ma is comporte trois entretiens, le premier avec un 

homme, membre de la commission, le deuxieme avec la presidente d'une 

commission parlementaire, et le troisieme avec le president de la federation 
du tennis. Le titre de !'article met en exergue la divergence des deux hommes 

( 

p 



concernant ce sujet, et les deux femmes a l'origine de l'evenement sont en 

position secondaire. Comme pour signifier que le football c'est une affaire 

d'hommes. 

Le journal se rattrape dans son edition du 13 avril montrant la ministre 

dans une meilleure posture puisqu'elle a reussi a expliquer les causes de la 
deroute de l'equipe nationale. Le portrait accompagnant !'article montre la 

responsable toute seule, pleine d'assurance. 

Le troisieme profil de femme evoquee par le journal, est celui de la fem

me participant a la societe civile, a travers la publication, le 16 avril, d'une 
interview avec une poetesse et qui est en meme temps journaliste dans une 

chalne de television regionale. Elle est aussi, membre de la commission lo

cale de !'initiative nationale du developpement et est pressentie pour etre 

presidente de !'association de creation pour le developpement et la solidarite 
a El Ayoune. 

Le journal s'est interesse a l'activite des partis politiques et des syndicats, 

mais dans la couverture de ces sujets, ii n'y a pas de reference a la participa

tion de la femme. 

Les femmes citees dans le journal, independamment de la diversite des pro

fils, sont productrices d'un discours propre, et I' image est globalement positive. 

C- La couverture te/evisee de la participation de la femme marocaine a 
la vie politique 

Nous allons analyser la couverture de ce theme, a titre indicatif, a partir 

de deux bulletins d'information diffuses a 23h, choisis au hasard, et diffuses 
par la chalne satellitaire «Al Maghribia », au cours de la derniere semaine 

du mois d'avril. 

Le premier bulletin donne la priorite a l' activite du Roi, soit une couver

ture de plus d'une heure, et par la suite ii accorde de l'interet a la princesse 
Lalla Hasna, presidente de la fondation Mohamed VI pour la protection de 

la terre, une association a vocation environnementale. La princesse etait en
touree de nombreuses femmes a !'inauguration d'une exposition intitulee (( la 

terre vue du ciel ». Dans cette couverture, l'intervenant est un homme, le 
photographe qui a realise les ceuvres exposees. 
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L'activite du premier ministre, vient en troisieme lieu. II intervenait devant 
une assistance mixte, mais les femmes sont plus nombreuses et placee en 

deuxieme et troisieme rangs. 

Dans cette couverture, les femmes sont dans une situation de domination 

arithmetique nette, du moins d'apres les prises de vue du cameraman, mais 
elles sont silencieuses, en etat d'ecoute, OU. en situation d'assistance tendant 

les parapheurs aux acteurs politiques hommes. 

Deuxieme type de profils, les femmes nommees, qu'elles soient ministres 
ou responsables d'institutions publiques, et des femmes actives dans la so
ciete civile, que ce soit les associations ou les partis politiques. 

Dans le premier cas, les femmes sont sollicitees pour leur expertise, com

me la ministre de la Sante publique, interviewee au sujet de la fievre porcine, 
ou la· directrice du projet de modernisation des tribunaux marocains inter

venant au sujet de l'avancement du projet. Toutes les deux ont presente un 
discours propre; lie a leurs connaissances des. dossiers evoques. 

Dans le deuxieme cas, ii s'agit de femmes dont les partis· ou les associa

tions sont concernes par le fonds de promotion de la representativite des 
femmes. 

Toutefois, dans le reportage relatif a ce sujet, les hommes sont plus nom

breux que les femmes, soit trois contre deux. lls se retrouvent,. neanmoins a 
produire un discours general, indiquant la necessite d'agi r en vue d'encoura
ger la femme a participer a la vie politique. 

La page sportive du bulletin contenait un compte rendu du tournoi de 

tennis feminin de Fes, intitule prix Lalla Meriem du tenriis'feminin. 

Le deuxieme bulletin analyse comporte des elements relatifs a la partici
pation de la femme a la Vie politique, qLie Ce SOit a {ravers les interviews OU 

les comptes rendus. Le tele journal est presente par une femme, nombreuses 

femmes sont aussi productrices des reportages sur terrain. 
. ' ~ 

. Le bulletin r~prend, grosso modo les memes themes evoques dans le bul-
letin precedent, mais avec une nouvelle distribution liee au ge~'re dans les 
roles des acteurs intervenants. 



Ainsi, le bulletin comporte un reportage sur la grippe porcine effectue 
a l'aeroport, mais les interviewes sont essentiellement des hommes : le di
recteur de l'aeroport, un medecin et le representant de l'OMS. Une femme 
donne des explications ace sujet mais sa voix est enregistree en off. 

Sur un total de 32 acteurs politiques, tous types de profils confondus, neuf 
femmes sont montrees, trois parlent en off et une est montree a la tribune, 
muette. 

Les activites mediatisees concernent des domaines diversifies comme les 
ports, les partis politiques, les droits de l'Homme, le developpement urbain, 
la reforme de la magistrature, la promotion de l'emploi dans les regions du 
sud et les meetings regionaux organises par les partis politiques. Concernant 
ce dernier point, ii a ete question, clans les debats, de la participation de la 
femme a la vie politique, mais le discours dominant a ce sujet est celui des 
hommes. Malgre la presence massive des femmes clans I' assistance, le repor

ter donne la parole, plutot aux hommes. 

Les profils des femmes evoquees, essentiellement les femmes actives au 
sein des partis politiques, la femme nommee, en !'occurrence la directrice 

des ports publics et la femme citoyenne, ou la femme beneficiant d'un projet 
de promotion de l'emploi clans les regions du sud. 

111- la couverture mediatique de l'activite politique de la femme 
tunisienne 

A- La scene mediatique tunisienne 

267 journaux et magazines sont edites aujourd' hui en Tunisie, dont plus 
de 90% appartiennent a des entreprises de presse privees. Nettement moins 
nombreuses, les chalnes de television tunisiennes sont au nombre de six, 
deux chalnes publiques, Tunis 7 et canal 21 et quatre chalnes privees, dont 
trois appartiennent a la meme entreprise « Hannibal TV » et la derniere est 

Nessma TV, plutot a vocation maghrebine<42i . 

Quant au paysage mediatique radiophonique, ii est constitue de huit sta
tions radios publiques, dont la radio nationale, radio jeunes et cinq radios 

(42) ww.tunisie.com 
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regionales. Trois operateurs prives ant investi dans ce secteur donnant nais
sance a trois stations privees, Radio Mosa·ique FM, Jawhara FM et Ezzitouna, 

radio a vocation religieuse. 

La presse electronique compte un certain nombre de titres. Le webmana

gercenter est le plus ancien. 

8- La couverture de la participation politique de la femme tunisienne a 
travers la presse ecrite 

Dans la presse ecrite tunisienne etudiee, la femme reste sous representee, 

meme s'il existe des differences dans le type de traitement et dans le profil 

des femmes politiques evoquees. 

A travers l'exemple de deux quotidiens ayant le plus fort tirage, en l'oc
currence le journal francophone « La Presse » - gouvernemental car edite par 

une entreprise publique - et le journal arabophone prive « Ech-chourouk » 

ayant le plus fort tirage des titres arabophones, ii ressort que, sur tout un mois, 
fevrier 2009, les femmes participant a la vie politique sont citees 19 fois 

pour le premier, dans treize articles et 9 fois pour le deuxieme dans douze 

articles. 

Conformement a sa ligne editoriale, le journal « La Presse » s'est inte

resse d'abord a l'activite gouvernementale menee par des femmes. Le profil 
le plus evoque dans le journal est celui de la femme nommee, membre du 

gouvernement, soit une frequence de dix fois, suivie de la femme membre 
d' instances de partis politique, le cas echeant les femmes responsables au 

sein du parti au pouvoir, le RCD, quatre fois. 

Les femmes chefs d'entreprises sont citees 2 fois ex-~quo avec les fem
mes actives dans les associations. En dernier lieu, le journal evoque la femme 

elue, soit une seule fois. 

Contrairement a cette tendance, le quotidien « Ech-chourouk » s'est inte

resse essentiellement a la femme active dans la societe civile, soit 4 fois sur 

9, avec une diversification des profils, entre les responsables de structures 
culturelles, politiques, professionnelles et les presidentes d'organisations fe
minines. 
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Les femmes participant a des instances politiques, sont citees dans trois 
articles. L'un est relatif au forum de la pensee politique du RCD et les deux 
autres concernent l'activite de !'organisation de la femme liberale, structure 

relevant d'un parti d'opposition, le parti social liberal. 

Les membres de gouvernement femmes et les elues sont les moins repre

sentees, soit une seule fois pour chaque profil. 

Le journal a une rubrique hebdomadaire « les coulisses d'Eve »,qui don

ne des echos des activites des organisations feminines et dans laquelle on 

retrouve des informations au sujet de la participation des femmes a la vie 

politique et dans la societe civile en general. C'est une femme journaliste qui 
a pris !'initiative decreer cette rubrique, constituant une des rares tentatives 

d'attirer I' attention sur les activites de cette categorie de femmes. 

Les journalistes traitant cette thematique sont essentiellement des fem

mes. Globalement, !'attitude des journalistes dans les deux quotidiens est 

jugee complaisante puisqu'ils mettent en exergue les aspects positifs. Seu le
ment, dans tousles cas, l'inten~t est circonstanciel, lie a l'actualite, avec une 

predominance de la synthese des depeches de l'agence de presse publique 

«Tunis Afrique Presse ». 

Les genres journalistiques dominants sont la synthese et le compte rendu . 

On observe !'absence de !'interview, du portrait, et du reportage, genres vi
vants qui auraient pu montrer I' action des femmes participant a la vie politi

que et son impact sur leur environnement au sens large. 

L'expertise de la femme n'est pas sollicitee, contrairement a celle de 

l'homme. Meme lorsqu'une femme deputee cree l'evenement en declarant 
avoir !'intention de denoncer l'animateur tunisien de television, Ala Chebbi 

aupres du ministre de la Femme parce que dans son emission intitulee << J'ai 
quelque chose a YOUS dire», ii a OCCUJte d'informer des femmes SUr leurs 

droits. L'article est un entretien ecrit dans le style indirect, est accompagne de 

la photo de l'animateur et non de la femme parlementaire, qui a pris le soin 
de signaler une anomalie dans les informations diffusees dans cette emission. 
C'est l' une des rares fois ou la femme politique est productrice d' un discours 
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personnel. La femme est interviewee par une autre femme journaliste (Ech
chourouk 27/02/09). 

Globalement, Jes articles relatifs a la participation politique de la femme 

et publies dans Jes deux quotidiens jouissent d'un bon emplacement, c'est-a
dire dans les pages impaires, avec une titrai lle incitative. Neanmoins, le jour
nal « La Presse » n'a pas utilise des photos, contrairement a « Echchourouk » 

dont Jes articles sont accompagnes d'illustrations. Les photos permettent aux 

lecteurs de reconnaltre Jes differents acteurs sur la scene publique et done de 
reconnaltre ces femmes. 

Les deux journaux evoquent rarement Jes activites politiques des femmes 
militant au sein des partis politiques de I' opposition. Ce choix est plus accen

tue pour le cas du journal « La Presse » . 

D'apres le rapport analysant Jes supports ecrits, Jes femmes evoquees 

n'influencent pas par leur discours mediatique Jes choix politiques du pays. 
II n'y a de place dans Jes medias retenus et pendant la periode retenue, que 
pour Jes femmes qui sont reproductrices du discours officiel. 

C- La couverture radiophonique de la participation politique de la femme 
tunisienne 

A la radio nationale, sur toute une semaine d'observation du contenu du 
bulletin d'information de 14h30, cinq informations reproduisant des activites 

feminines sont relevees. Quatre d'entre elles sont relatives a la participation 

de la femme a la vie politique. Sur I' ensemble de ces activites, trois femmes 

SOnt evoquees, elJes SOnt toutes nommees au Sein du gouvernement OU direc
trice au sein d'un ministere, celui de la femme. 

Au total, on constate sur la semaine, sept interventions de femmes contre 

douze pour Jes hommes. Ces interventions touchent neanmoins des sujets 

d'ordre general, et non seu lement des themes destines a la femme. 

Les profils evoques sont Jes suivants : la femme membre du gouvernement 

et la femme membre des partis politiques. Ces dernieres appartiennent toutes 
au parti au pouvoir, le RCD. En fait, certaines femmes membres du gouver

nement sont citees de par leur qua lite au sein du parti et en tant que ministre 



ou responsable dans une entreprise publique. Les femmes actives dans les 
organisations et les associations sont citees deux fois, tout comme la femme 

responsable dans l'entreprise publique. Les profils les moins cites, soit une 
fois, sont la femme citoyenne et la femme cultivee ou universitaire. 

Les informations transmises par la radio sont toutes des depeches d'agence 
de presse relatant des comptes rendus sur des activites relatives a la femme. 

Globalement, les produits montrent une image positive de la femme. 

Pourtant, pendant la dun~e de !'observation, les bulletins sont presentes 

majoritairement par des femmes. 

Les femmes evoquees reproduisent un discours plutot general, a part la 
ministre des Affaires de la Femme, de la Famille, de l'Enfance et des Person

nes Agees qui produit un discours personnel. 

On releve le peu d'interet pour la femme active dans le domaine poli ti
que. Si l'on exclut le domaine de la femme, on ne trouve pratiquement pas 

de trace de ce sujet a travers les bulletins radiophoniques. C'est pourquoi 
la ministre de la Femme beneficie de la plus importante couverture dans la 

radio. 

On note !'absence de diversification des genres journalistiques meme si 
on ne sait pas si les hommes actifs politiquement ont pu beneficier d'une di
versification des genres, c'est-a-di re absence de contact direct via !'interview 

par exemple. 

Les act ivites couvertes ne sont pas directement liees a la vie politique 
mais plutot a des conferences, comme la conference relative a l'approche 
genre et l'equite entre les deux sexes, la celebration de l'annee internationale 

de la prevention de la violence contre les femmes, l'acces des femmes aux 

centres de decision au sein des structures federales, l'accueil par la media
trice administrative d'une delegation feminine representative de la societe 
civ i le allemande et le prix du centre de recherches, d'etudes, de documenta

tion et d'information sur la femme, CREDIF pour les ecrits et les recherches 

feminins. 
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L'image est positive, mettant l'accent sur les acquis de la femme tuni

sienne. 

D- La couverture televisee de la participation politique de la femme 
tunisienne 

Les informations relatives a la participation de la femme dans la vie poli

tique dans le tele journal de 20h diffuse par la chalne de television publique 
«Tunis 7 » sont peu nombreuses pendant la periode d'analyse fixee pour 

l'exercice media, a savoir les mois de janvier et fevrier. L'observation a ete, 

done, etendue vers la periode du 8 mars. 

L'activite politique de la femme est un theme traite occasionnellement, on 

ne lui accorde de l'importance que lors de la celebration de la journee mon
diale de la femme. Pendant les jours ordinaires, on fait appel aux hommes 

pour analyser des themes politiques. Dans certains cas, les hommes prennent 

la parole pour s'exprimer sur des sujets qui concernent les femmes. L'analyse 
de la couverture televisee de la participation politique de la femme tuni

sienne a compare entre trois periodes differentes, en I' occurrence trois jours 
du mois de janvier co'incidant avec l'agression contre Gaza, , une semaine 

du mois de fevrier, et de comparer ces deux periodes avec une periode de 

profusion d'informations sur la femme, en l'occurrence la celebration de la 
journee internationale de la femme, le 8 mars. 

Le journal de 20h est suivi par un grand nombre de spectateurs tunisiens 

en vue de connaltre les nouveautes concernant la politique et les orientations 

nationales. 

Les femmes sont representees en nombre insuffisant, ce qui se repercute 

sur les femmes en general en ce qui concerne I' expression dans les medias. 

Les femmes citees sont essentiellement des femmes nommees, soit mem

bres du gouvernement ou responsables dans des institutions publiques, des 

femmes responsables au sein du parti au pouvoir, et des representantes de la 
societe civile actives dans les organisations proches du parti au pouvoir. 

Les deux autres profits evoques, une avocate, exer~ant une profession 

liberale et la directrice generale d'une grande marque informatique. 
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Les images diffusees a travers le tele journal montrent des femmes que ce 
soit a la chambre des deputes ou a la chambre des conseillers, mais sans ac

tion ou information en rapport avec l'activite de la femme participant a la vie 

politique. Paradoxalement, les presentatrices sont generalement des femmes, 
mais le redacteur en chef est un homme. L'emission de debat, « Moutabaat », 

retenue egalement dans le corpus de I' analyse est presentee par un homme. 

Les produits televises, que ce soit le journal televise ou I' emission de de

bat s'adressent aux hommes et aux femmes sans distinction de sexe. 

Meme quand ii s'agit d'un evenement international comme l'agression 

contre Gaza, la correspondante de la chalne fait appel a des hommes pour 
commenter l'evenement. Idem pendant les periodes ordinaires. Les femmes 

actives dans la vie politique ne sont que tres peu sollicitees et elles n'acce

dent pas souvent a la television. 

Les femmes, peu nombreuses a acceder a la television, sont productrices 
d'un discours a connotation (( generale )) et les hommes n'hesitent pas a s'ex

primer sur des sujets qui concernent les femmes. 

E- La couverture de la participation politique de la femme tunisienne a 
travers la presse electronique 

L'analyse du media electronique le (( webmanagercenter )) sur une se

maine d'observation au cours du mois de fevrier, du 16 au 22 fevrier, met en 

exergue le caractere « generaliste » du media meme s'il s'adresse essentielle

ment aux chefs d'entreprises et aux acteurs du monde des finances. 

Sur la semaine et dans la totalite des rubriques du « webmanagercenter », 

seuls six articles citent des femmes et deux de ces articles sont des compte

rendus d'activites d'organisations feminines, en I' occurrence I' association tu

nisienne des meres et la chambre nationale des femmes chefs d'entreprises. 

Les profils evoquees sont assez diversifies : les femmes membres du gou

vernement sont citees deux fois, soit autant que les femmes citoyennes, tan
dis que la femme electrice, la femme elue et la femme dans la societe civile 

sont citees, chacune, une seule fois. 
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Dans certains articles, aucune femme n'est citee, et pourtant on distingue 

la presence d'une femme sur le podium dans une posture permettant de com

prendre qu'elle etait en train de s'exprimer. 

Elle est restee acteur anonyme puisqu'elle n'a beneficie d'aucune forme 

d' identification ni dans le texte ni dans la legende. 

L'analyse compare la couverture du WMC avec la couverture de l'actuali

te feminine par l'agence Tunis Afrique Presse, au cours de la meme periode. 

On releve une presence beaucoup plus frequente de la femme active 

dans le domaine politique, dont cinq activites menees par des membres du 

gouvernement, activites economiques qui s'inscrivent en droit-fil avec le do

maine de specialisation du media etudie. 

Deux activites sont menees par des femmes actives dans la societe civile 

essentiellement dans le domaine des nouvelles technologies et de la recher

che scientifique. 

Trois activites sont menees par des responsables politiques au sein du 

RCD, parti au pouvoir en vue de preparer les prochaines echeances electo

rales de 2009. 

En fait, sur les six articles diffuses par le WMC, trois sont des depeches 

d'agence et places dans la rubrique « Lecture ».Un autre article est un comp

te rendu. 

Globalement, le discours est positif meme si la femme est releguee a une 

position secondaire. Elle n'a ete mise en exergue que lors de la couverture 

d'une rencontre organisee par la chambre nationale des femmes chefs d'en

treprises. 

L'analyse du comportement des femmes face aux medias a partir du cor

pus etudie, montre que la prise de parole est monopolisee par les hommes, 

soit dans cinq articles sur six. 

Les femmes interviennent dans deux cas seu lement, et meme dans ce 

genre de situation, les hommes viennent partager avec elles le temps de la 

parole. Dans les deux cas precites, le discours des femmes est generaliste 

reproduisant des contenus developpes par les acteurs hommes. 



' 
' Mt!diati,ation de la participation politiqut> 

dL• la lemme en Algerie, au Maroc el en Tunisre 

« Loin d'etre une prise de position consciente a l'egard des femmes, le 
traitement apporte par la redaction a la thematique femme est plut6t le reflet 
d'un manque de formation et de conscience quanta la gravite des implica
tions d'un traitement biaise de la question femme » conclut le rapport. 
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